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Antecedentes

A Secretaria-Geral da ALADI apresenta este documento em cumprimento das acdes
previstas na atividade 20 - “A mulher no comércio regional” - do Programa de Atividades
da ALADI para 2024. Seu objetivo é refletir a situa¢do geral em relacdo a incorporacdo da
perspectiva de género no comércio exterior dos paises-membros da ALADI.

Com base nesse objetivo, o documento aborda:

- Uma introduc¢ao aos fundamentos que sustentam a perspectiva de género e os vinculos
entre género e comércio internacional, com base nos estudos realizados.

- As dificuldades associadas a gerac¢ao de estatisticas que quantificam a participacao da
mulher no comércio internacional, bem como uma analise comparativa das iniciativas
promovidas pelos paises membros.

- Aincorporacdo da perspectiva de género na politica comercial e na promog¢ao comercial,
especialmente por meio dos capitulos de género e comércio assinados pelos paises
membros da ALADI.

Para a elaboracao do documento, a Secretaria-Geral realizou, por um lado, uma consulta
on-line as instituicdes responsaveis dos paises membros e, por outro, um ciclo de
conferéncias com especialistas da area, que constituiram a segunda edi¢do do curso
“Incorporacao da perspectiva de género no comércio internacional”. Essas atividades
permitiram enriquecer o relatério com dados atualizados sobre a implementac¢do dos
capitulos de género em acordos comerciais, medi¢des da participacao das mulheres no
comércio exterior e programas de apoio a empresas lideradas por mulheres. Ademais,
as informac¢des publicadas pela Organizacdo Mundial do Comércio, doravante
denominada indistintamente “OMC”, foram revisadas em relacdo aos acordos que
incluem capitulos ou disposi¢cdes sobre género e comércio, bem como estudos sobre a
participa¢dao da mulher.

O documento esta estruturado em quatro partes: a primeira introduz os fundamentos
tedricos que sustentam a incorporacdo da perspectiva de género na politica comercial; a
segunda analisa a inclusdao de capitulos e disposi¢cdes sobre género nos acordos
comerciais e na agenda dos espacos de integracao regional; a terceira aborda os avancos
e desafios na geracdo de dados de comércio exterior desagregados por sexo; e,
finalmente, sdao apresentadas as ferramentas e os programas de apoio a
internacionaliza¢do de empresas lideradas por mulheres.
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Resumo Executivo

Nos ultimos anos, o comércio internacional ndo sé se consolidou como um motor de
crescimento econdmico, mas também como uma ferramenta fundamental para a
inclusdo social. Nesse contexto, varios paises da ALADI demonstraram uma vontade
crescente de incorporar a perspectiva de género em seus acordos comerciais e politicas
publicas. Este relatério reflete esses esfor¢cos e a necessidade de continuar avancando
em direcdo a um comércio mais equitativo e inclusivo.

Apesar dos avancos, a participacdo das mulheres na economia da América Latina
continua a enfrentar desafios significativos. De acordo com os indicadores analisados
neste relatério, a brecha de género na regidao continua sendo ampla, especialmente no
acesso ao emprego, ao empreendimento e a inser¢cdo no comércio exterior.

Desde a assinatura dos primeiros acordos comerciais que incluem capitulos especificos
sobre Género e Comércio, até a implementac¢do de programas de apoio a empresarias e
a coleta de dados desagregados por sexo, a regido deu passos importantes nessa
agenda. No entanto, ainda ha um longo caminho a percorrer, e este relatorio busca servir
como referéncia para aprofundar o debate e a agdo na matéria.

A ALADI tem desempenhado um papel fundamental na promogdo de politicas comerciais
mais inclusivas. Nos ultimos anos, os paises membros adotaram resolug¢des estratégicas,
como a Resolucdo 84 do Conselho de Ministros (2023), que estabelece acBes para
fortalecer a participacdo das mulheres no comércio regional, e a Resolu¢dao 492 do
Comité de Representantes (2024), que convida os paises a aderir ao Arranjo Global sobre
Comércio e Género e apoia novas negocia¢des com enfoque de género.

Atualmente, cinco acordos comerciais entre paises da ALADI incluem capitulos
especificos sobre Género e Comércio, enquanto outros 17 acordos contém disposicdes
destinadas a promover a igualdade. Esses compromissos refletem a determinacdo dos
paises-membros de avancar na incorporacdo da perspectiva de género no comercio
regional.

Um dos principais desafios enfrentados pelos paises da ALADI é a falta de dados
desagregados por sexo no comeércio exterior. Sem informacdes precisas, é dificil avaliar
claramente o impacto do comércio na reducdo das brechas de género. Entretanto, alguns
paises progrediram nessa area por meio de estudos e medicdes que proporcionam uma
melhor compreensao da participacao das mulheres no comeércio exterior.

Exemplos dessas iniciativas incluem os estudos brasileiros: “Mulheres no Comércio
Exterior. Uma Anadlise para o Brasil” (2023), Chile: “6ta. Radiografia Mujer Exportadora”
(2017-2023), México: “Perfil de las empresas fabricantes de exportacion (PEME)” (2023),
Peru: “Evaluacion de género en el sector exportador” (2023) e Uruguai:
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“Importancia Econdmica de las mujeres en las actividades exportadoras en Uruguay”
(2023).

Esses esforcos representam um ponto de partida para a construcdo de uma agenda
regional mais ambiciosa, na qual os paises da ALADI podem compartilhar metodologias,
fortalecer suas capacidades estatisticas e gerar informacdes comparaveis em nivel
regional.

O compromisso com a inclusdo ndo se limita aos tratados comerciais. Varios paises
desenvolveram programas especificos para impulsionar a internacionalizacdo de
empresas lideradas por mulheres. Os exemplos incluem: Chile: “Mujer Exporta”
(PROCHILE), uma iniciativa que ajuda as empresarias a expandir seus mercados; Brasil:
“Elas Exportam” (APEX Brasil), um programa de mentoria para empreendedoras, México:
“Mujer ExportaMX" (Ministério da Economia), que conecta micro e pequenas empresas
com compradores estrangeiros e; Uruguai e Equador com o SheTrades, que conecta
empresarias com redes internacionais.

Esses programas refletem a vontade dos governos de apoiar ativamente as mulheres em
sua integracao ao comércio exterior, reconhecendo sua contribui¢cdo para o comércio e
para o desenvolvimento econémico e social da regido.

O comércio internacional € um veiculo de oportunidades, mas também um ambito onde
as desigualdades persistem. Varios paises da ALADI mostraram que tém a vontade de
transformar essa realidade assinando acordos com capitulos de género, fortalecendo
programas de apoio e esfor¢os para medir a participacdao das mulheres no comércio
exterior.

O desafio agora é aprofundar esses esforcos, garantindo que as politicas comerciais
realmente gerem equidade e que mais mulheres possam se beneficiar das
oportunidades do comércio internacional. Para tanto, serd essencial continuar
impulsionando acordos com disposi¢8es especificas sobre género e comércio, fortalecer
a medic¢do da participacdo das mulheres no comércio exterior, promover mais programas
de treinamento e financiamento para empresarias e fomentar a cooperacao regional na
coleta e analise de dados.

Nesse caminho, a ALADI tem um papel fundamental a desempenhar na promocgao de
acBes que garantam um comércio mais inclusivo e equitativo na regido.
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1. Introducao

A desigualdade de género é avaliada por diferentes agéncias. De acordo com o indice de
Desigualdade de Género do Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento
(PNUD)', em 2022 a desigualdade na América Latina e no Caribe era de 38,6%, 0 que se
reflete em uma participacdo na forca de trabalho de 51,6% para as mulheres em
comparacao com 75,3% para os homens.

Por sua vez, o “Relatério Global 2024 sobre a Brecha de Género” do Forum Econdémico
Mundial indica que a brecha geral na regido é de 35,8%, o que implica que o nivel de
igualdade é de cerca de 74,2%. Nos subindices de acesso a educacdo e a saude, a
igualdade é muito alta (99,5% e 97,6%, respectivamente). Em contrapartida, na
participacao em atividades econdmicas e na tomada de decisbes politicas, os niveis de
igualdade caem para 65,7% e 34,0%, respectivamente.

1.1 Que papel desempenha o comércio internacional na promocao da igualdade
de género?

Na 112 Conferéncia Ministerial da OMC em Buenos Aires, em dezembro de 2017, 118
paises-membros e observadores respaldaram a “Declaracdo Conjunta sobre Comércio e
Empoderamento Econdmico das Mulheres”. Esta declaracao reconhece a necessidade de
melhorar o acesso das mulheres as oportunidades econémicas e reduzir as barreiras que
limitam sua participacdo, comprometendo-se a promover a colaboracdo entre paises
para desenvolver politicas comerciais mais sensiveis ao género.

Desde 2017, ha evidéncias, em nivel multilateral, da consolidacdo de uma perspectiva
que reconhece o impacto diferencial do comércio internacional sobre homens e
mulheres, refletindo as diferentes posi¢cbes que ambos ocupam em cada sociedade e
estrutura econbmica. Considerando que o comércio € um motor fundamental do
crescimento econdmico, esta nova visdo apoia a promocdo de politicas e ag¢des
comerciais inclusivas que potencializem a participacdo das mulheres na economia, tanto
em nivel nacional quanto internacional, contribuindo para superar as desigualdades de
género e fortalecer o desenvolvimento socioecondmico sustentavel.

L Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento — Tabelas descarregaveis do WEB “Human
Development Reports” (janeiro 2025)
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No ambito da ALADI, o Conselho de Ministros das Rela¢Bes Exteriores dos paises-
membros aprovou a Resoluc¢do 84, que estabelece um conjunto de acdes destinadas a
promover uma maior participacdo das mulheres no comércio regional.

1.2 Quais os efeitos do comércio internacional na situa¢do econdmica das
mulheres?

Em nivel internacional, ainda ndo ha estatisticas desagregadas por sexo sobre o comércio
exterior. Embora os institutos de estatistica da maioria dos paises realizem medi¢des do
emprego por sexo - dados coletados pela Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) -
ndao ha um desglose especifico das informacdes laborais nas empresas exportadoras e
importadoras. Entretanto, varios organismos internacionais langaram iniciativas que, ao
cruzar dados de pesquisas de empresas, tentam medir a participacdo de homens e
mulheres no comércio.

O estudo mais recente e abrangente, realizado em 2019 pela OMC e pelo Banco Mundial?,
analisou dados de 54 economias em desenvolvimento com o objetivo de aproximar-se
ao impacto do comércio internacional e da politica comercial na igualdade de género e a
melhoria das condicdes de vida das mulheres?,

O marco analitico desse estudo considera os diferentes papéis econdbmicos que as
mulheres desempenham - como trabalhadoras, empreendedoras, produtoras e
consumidoras - e examina como o comércio influencia cada um desses papéis, bem
como o feedback que esses papéis tém no préprio comércio.

De acordo com o estudo, o comércio internacional afeta homens e mulheres de forma
diferente em termos de emprego e salarios. Destacam-se:

- Os paises com maior abertura comercial tém niveis mais altos de igualdade de
género.

- A proporcao de empregos femininos € maior nas empresas integradas ao
comeércio global e as cadeias de valor internacionais.

- A desigualdade de género se reduz nos paises que se especializam em cadeias
de valor mais sofisticadas.

- As mulheres que trabalham em setores relacionados ao comércio tém menos
probabilidade de ter empregos informais.

- Nas empresas envolvidas no comércio internacional, seja exportando e/ou
importando, a brecha salarial entre homens e mulheres é menor.

2 WTO-WBG, 2020 “Women and Trade. The role of Trade in Promoting Gender Equality”
3 Este estudo se baseia no cruzamento de dados de pesquisas regularmente realizadas por ambos os
organismos
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- H& uma tendéncia de deslocamento do emprego feminino para o setor de
servicos, embora em muitas regides a agricultura ainda concentre a maior parte
do emprego feminino. Os servicos com maior potencial de rastreabilidade
internacional apresentam o maior crescimento em empregos femininos e em
masculinos.

Quanto ao papel de proprietaria de negocios, a analise revela que:

- A proporcao de empresas importadoras e exportadoras de propriedade
majoritariamente feminina é menor do que as de propriedade majoritariamente
masculina.

- Em grande parte, as empresas de propriedade de mulheres participam em menor
escala das exportac8es e das cadeias globais de valor.

- Essas empresas estdo concentradas em setores com barreiras comerciais mais
altas, tanto em bens quanto em servicos.

1.3 Como incide a desigualdade de género no comércio internacional?

Competitividade e produtividade. Em um mundo globalizado, os paises que nao alcangam a
participacdo plena das mulheres na economia tornam-se menos competitivos, visto que as
desigualdades de género impedem que todo o potencial produtivo da populagdo seja
aproveitado. A incapacidade de explorar o potencial econdmico das mulheres reduz a
competitividade global e, consequentemente, a capacidade de maximizar os beneficios do
comércio internacional.

Politicas comerciais nao inclusivas. Se as politicas comerciais ndo levarem em conta as
desigualdades de género, elas podem reforcar e perpetuar as brechas existentes. A falta de
uma perspectiva de género na formulacdo dessas politicas pode levar a medidas que
exacerbam, em vez de abordar, as disparidades econdmicas entre homens e mulheres.

Estudos como os realizados pela OMC e pelo Banco Mundial destacam o papel fundamental
do comércio na promog¢do de uma maior participagdo das mulheres na economia. No
entanto, para que esses efeitos positivos se concretizem, é essencial complementar o
comércio internacional com politicas apropriadas que abordem as desigualdades de género.

1.4 Em que consiste uma politica comercial com perspectiva de género?

Ter uma politica comercial com perspectiva de género implica reconhecer e abordar as
desigualdades de género no comércio, buscando garantir que tanto mulheres quanto os
homens se beneficiem equitativamente das oportunidades que ele oferece. Nesse
sentido, trés instancias principais sao identificadas em uma politica comercial inclusiva:
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a)

b)

0

Avaliacoes de género ex ante. As avaliacdes ex ante sdo realizadas para considerar
os efeitos distributivos dos compromissos de liberalizacdo do comércio em setores
com uma alta porcentagem de emprego e participacao feminina. Essas avaliacdes
possibilitam a identificacdo de medidas complementares para mitigar os possiveis
custos que essas politicas podem gerar para as mulheres.

Inclusao na negociac¢ao de acordos. Durante a negociacao dos acordos comerciais,
sdo incorporadas disposi¢des ou capitulos especificamente destinados a promover
a igualdade de género e a maximizar o aproveitamento das oportunidades para as
mulheres.

Compromissos de cooperacdao em nivel multilateral e plurilateral. Os
compromissos de colaboracdo sdo estabelecidos no ambito da OMC e em outros
espacos de integracdo. Exemplos disso sao o Grupo de Trabalho Informal da OMC
sobre Comércio e Género e o Arranjo Global sobre Comércio e Género.
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2, A inclusao da perspectiva de género nos acordos comerciais
assinados pelos paises-membros da ALADI

2.1 Alguns marcos internacionais

A “Declaragao Conjunta sobre Comércio e Empoderamento Econ6mico das Mulheres”, cujo
principal objetivo é ajudar as mulheres a atingir seu potencial pleno na economia global, foi
apoiada por 9 paises-membros da ALADI. Os compromissos assumidos nessa declaragao
levaram a criacao de uma nova area tematica dentro da OMC, incluindo o estabelecimento do
Grupo de Trabalho Informal sobre Comércio e Questdes de Género, e promoveram varias
pesquisas, capacitacdo e inclusdao em iniciativas de ajuda ao comércio pela Secretaria Geral.

Um ano antes da emissao dessa declaragao, foram assinados os dois primeiros acordos
comerciais que incorporam um capitulo sobre género e comércio: um deles foi o acordo entre
o Chile e o Uruguai, e o outro foi a renegociacdo do acordo entre o Chile e o Canada.
Posteriormente, os paises-membros assinaram novos acordos comerciais bilaterais ou
plurilaterais que incluem capitulos sobre género e comércio ou disposicdes relacionadas a
igualdade de género e ao empoderamento econémico das mulheres.

Ademais, as questdes de género foram incorporadas nos espacos de integracao dos quais os
paises-membros participam, como evidenciado nos casos a seguir:

- Alianga do Pacifico: em 2020, os presidentes da Alianga do Pacifico aprovaram a “Declaragao
sobre Igualdade de Género” e, em 2021, o “Roteiro para a Autonomia e o Empoderamento
Econdbmico das Mulheres na Alianca do Pacifico”, juntamente com seu plano de
implementagao.

- Cooperacdo Econdmica Asia-Pacifico (APEC): Em 2018, Canada, Chile e Nova Zelandia
assinaram o “Arranjo Global sobre Comércio e Género”, aberto a adesao de outros paises. Em
2019, as economias da APEC adotaram o “Roteiro de La Serena sobre Mulheres e Crescimento
Inclusivo 2019-2030".

- ALADI: Em 2023, o Conselho de Ministros das Relagdes Exteriores aprovou a Resolucdo 84,
gue estabelece uma série de a¢des para promover uma maior participacao das mulheres no
comércio regional. Posteriormente, em 2024, o Comité de Representantes Permanentes
aprovou a Resolucdo 492, mediante a qual sdo convidados os paises-membros para aderir ao
Arranjo Global sobre Comércio e Género e instrui a Secretaria Geral a apoiar iniciativas de
negociagdo relacionadas a essa questao.

2.2  Os acordos assinados pelos paises-membros da ALADI

Os capitulos de Comércio e Género dos acordos comerciais estabelecem compromissos
de cooperacdo com o objetivo de promover a participacao das mulheres no comércio
internacional, especialmente no contexto da area de livre comércio gerada por esses
acordos.

10
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Antes da assinatura do primeiro acordo comercial que incorporou um capitulo especifico
sobre essa questdo - o Acordo de Complementacao Econdmica n® 73 entre o Uruguai e o
Chile - alguns acordos ja incluiam disposicbes sobre a igualdade de género e o
empoderamento econdmico da mulher. Essas disposicdes, contidas principalmente nos
capitulos sobre Assuntos Trabalhistas e Cooperag¢do, abordam a nao discriminacao das
mulheres e incentivam a cooperacao entre os paises signatarios a fim de contribuir para
a igualdade de género.

A partir de janeiro de 2025, dos 49 acordos preferenciais em vigor entre os paises-
membros da ALADI, 5 tém capitulos sobre género e comércio, todos com o Chile como
parte. Ainda, esta em negociacdo um acordo entre o Chile e o México que também
incluiria um capitulo sobre género e comércio.

Se considerarmos os acordos assinados pelos paises da ALADI em outros mecanismos
de integracdo ou com outros parceiros comerciais, até o momento ha 6 acordos
comerciais que incluem um capitulo sobre Género e Comércio e 17 que contemplam
disposi¢des sobre igualdade de género.

O detalhe dos acordos pode ser consultado no ANEXO |, bem como no site da ALADI,
especificamente na se¢do sobre Género na aba “Outros Temas/Dimensao Social”.

2.3 Estrutura dos capitulos sobre Género e Comércio

O capitulo sobre Género e Comércio nos acordos comerciais segue uma estrutura geral.

Nessa estrutura, detalhada abaixo, os elementos-chave que garantem a efetividade e o
alcance do capitulo concentram-se nas atividades de cooperacdo e no funcionamento
do Comité de Comércio e Género.

4 Reconheu’r\m.ento e e
Disposicoes dos convénios exclusio do
gerais mternacmn’a!s e
9 sobre a tematica solucio
Atividades de Comité de
CoOperacao Comeércio e
(areas e GEnero
modalidade)
A
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No inicio do capitulo, na se¢do de Disposi¢des Gerais, é apresentada a justificativa para
sua inclusdo. Esses fundamentos destacam a importancia de promover o
empoderamento econdmico das mulheres como condicdo indispensavel para alcancar o
crescimento econdmico, a prosperidade e o bem-estar social, reconhecendo o comércio
exterior e o investimento como motores desse crescimento. As clausulas subsequentes
reiteram o compromisso de implementar os Convénios Internacionais sobre igualdade
de género que foram assinados.

As clausulas relacionadas as Areas e Modalidades de cooperacdo constituem o nticleo do
capitulo, estabelecendo o ambito de a¢do sobre a questdo. De modo geral, as areas de
cooperacao abrangem:

a) Criacao de capacidade e o fortalecimento de habilidades, com énfase no acesso,
na participagao e na lideranga em areas como STEM, negécios e inovagao.

b) Inclusado, educagéao e assisténcia financeira e acesso ao financiamento.

¢) Promocgdo do espirito empresarial e da lideranca das mulheres, incluindo a
formacédo e o fortalecimento de redes.*

d) Adocéao de boas praticas empresariais para promover a igualdade de género.
e) A facilitagcao da participagao em cargos de tomada de decisdes.

f) Desenvolvimento de projetos conjuntos voltados para o empreendimento, o
investimento ou a exportagao de empresas lideradas por mulheres.

g) A definicdo de métodos e procedimentos para a coleta de informacfes
desagregadas por sexo e a analise de estatisticas com enfoque de género no
ambito do comércio®.

A modalidade das atividades é ampla e variada, abrangendo treinamento, féruns de
intercambio, pesquisa colaborativa, estagios, estudos, missbes comerciais, bem como o
intercambio de conhecimentos técnicos e assisténcia técnica.

Caso surjam diferencas ou desacordos em questdes relacionadas as atividades de
cooperagao, elas nao serao submetidas ao Mecanismo de Solu¢do de Controvérsias, mas
deverdo ser resolvidas por meio de processos de consulta.

4 Alguns acordos preveem cooperar na integracdo de empresas lideradas por mulheres nas cadeias regionais
e globais de valor e nos mercados de contratagao publica.

5 Em determinados acordos sdo citadas, ainda, areas de cooperagdo que podem ser consideradas laterais
com respeito a politica de comércio exterior. A titulo de exemplo, podem ser mencionadas as seguintes: a)
a saude e a seguranca no trabalho, b) politicas de cuidado e programas de responsabilidade social
compartilhada, c) programas para a geracao de emprego e inclusdo social de mulheres em situacdo de alta
vulnerabilidade, d) habilidades digitais e acesso a ferramentas de negécios on-line, e) desenvolvimento de
oportunidades econdmicas e de negdécios para mulheres rurais e indigenas.
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Com algumas exce¢des, o capitulo estabelece um Comité de Comércio e Género para
coordenar os compromissos nesta matéria. Este comité é fundamental para a
implementacdo efetiva dos objetivos e ac¢bes definidos, estabelecendo o capitulo as
func¢des, a designacdo de pontos focais, a frequéncia das reunides, o plano de trabalho,
bem como o relacionamento e a coordenagdo com outros 6rgaos do acordo. Deve-se
destacar que, nos acordos mais recentes, as fun¢bes do ponto de contato foram
detalhadas e uma sec¢do sobre participacdo publica foi incluida, por meio da qual o
Comité pode incorporar as opinides de individuos e organiza¢8es com interesse legitimo.
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3. Medicdao da participacdo da mulher no comércio internacional:
iniciativas dos paises-membros da ALADI

No ambito internacional, houve progresso na definicao de indicadores prioritarios e no
desenvolvimento de metodologias que permitam coletar estatisticas oficiais comparaveis
sobre o0 acesso de homens e mulheres a educacao, a saude, a participa¢do na atividade
econdmica e a tomada de decisbes. Entretanto, na area do comércio internacional, ainda
ndo foram estabelecidos indicadores prioritarios nem critérios metodoldgicos para ter
estatisticas oficiais desagregadas por sexo; mesmo em paises com sistemas estatisticos
desenvolvidos, essas medi¢des sdo escassas.

3.1 Por que é importante contar com indicadores que permitam medir a
participacdao de homens e mulheres no comércio internacional?

A auséncia de estatisticas de comércio exterior desagregadas por sexo dificulta a avaliagao
precisa do nivel de participacdo e o aproveitamento que homens e mulheres fazem dos
beneficios do comércio internacional. Essa falta tem impacto na elaboragdo de politicas
comerciais, complicando, ainda, a formulagao de politicas e programas que reconhegcam e
compensem as desvantagens enfrentadas pelas mulheres, dadas as diferentes posi¢des que
elas ocupam nos setores de atividade e nos niveis hierarquicos das empresas, conforme
refletido nas estatisticas nacionais de emprego.

3.2 Os primeiros passos para contar com indicadores de participacao da mulher
no comércio internacional

3.2.1 Os esforcgos realizados em nivel internacional

Diante dessa necessidade, varios organismos internacionais e nacionais come¢aram a
trabalhar para definir indicadores e desenvolver metodologias para medir a participacao
de homens e mulheres no comércio internacional. A preocupacao em gerar dados para
analisar essa participacao e seu impacto foi integrada as areas de trabalho conjunto
contempladas na “Declaracdo Conjunta sobre Comércio e Empoderamento Econdmico
das Mulheres”, que levou a inclusdo do tema na agenda da OMC. Em 2023, a Conferéncia
das Nag¢des Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD) realizou um estudo
para identificar indicadores que pudessem ser aplicados para esse fim®, enquanto a APEC
publicou o relatério 2023 de indicadores relacionados a participacdo das mulheres em
diversos ambitos’.

Entretanto, apesar desses avancos, as agéncias internacionais ainda ndo conseguiram
chegar a um consenso para emitir um guia unificado que facilite a compilagdo de
estatisticas de comércio exterior com perspectivas de género. Essa falta de consenso

8 UNCTAD, 2023 “Compilation guidelines for measurement of gender-in-trade statistics”
7 APEC Secretariat, 2023 “The APEC Woman and the Economy Dashboard 2023"
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dificulta o trabalho nos paises da regido, onde os recursos técnicos e materiais para esse
tipo de atividade sao limitados.

3.2.2 Os esforgos realizados em nivel regional.

Em nossaregido, varios paises empreenderam iniciativas para gerar dados desagregados
por sexo sobre comércio exterior, conforme detalhado no quadro abaixo. Devido a sua
relevancia em 2018, esse tema foi incluido na agenda da Reunido Técnica de Escritérios
Governamentais Responsaveis pelo Fornecimento de Informag¢des Estatisticas de
Comércio Exterior da ALADI (RECOMEX) e, desde entdo, seus avanc¢os foram abordados
em cada reunido anual.

Da mesma forma, esse eixo tematico foi priorizado na segunda edicdo do curso
“Incorporando a perspectiva de género no comércio internacional”, com o objetivo de
contar com a visdo de especialistas nacionais que colaboraram na elaboracdo das
medicOes realizadas por alguns paises-membros.

O quadro a seguir detalha as iniciativas de medi¢cdo promovidas por paises e mecanismos
de integragdo na nossa regiao.

Pais Publicacao DENE
Brasil "Mulheres no Comércio Exterior. Uma Analise 2023
para o Brasil"
Chile "6ta. Radiografia Mujer Exportadora" 2017 a 2023
México "Perfil de las empresas manufactureras de exportacion 2023
(PEME)"
Peru “Evaluacion de género en el sector exportador” 2023
Alianca do “Estudio de diagnéstico. Radiografia de la participacién 2020
Pacifico de las mujeres empresarias de la Alianza del Pacifico
en el comercio exterior”
Uruguai “Importancia Econémica de las mujeres en las 2023
actividades exportadoras en Uruguay”
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3.2.3 Desafios e dificuldades para avancar na recopilacdo de dados de comércio
exterior desagregados por sexo.

Além dos recursos necessarios para gerar dados de comércio exterior desagregados por
sexo, 0s especialistas identificaram uma série de dificuldades e desafios nessa area.

O primeiro desafio esta nas limitacbes impostas pelo sigilo estatistico. Mesmo que as
informacdes sejam coletadas por 6érgaos governamentais de um mesmo pais, o respeito
pelo sigilo estatistico restringe o acesso e a integracdao de dados entre diferentes
organismos. Em paises como o Brasil e o México, que avancaram na definicdo
metodoldgica e na identificacdo de indicadores prioritarios em suas estatisticas oficiais,
e no Chile, que faz o acompanhamento regular por meio de pesquisas empresariais do
banco de dados do PROCHILE, estes avancos foram alcancados por meio da assinatura
de acordos interinstitucionais que estabelecem as condi¢des para uso compartilhado de
dados. No caso do Chile e do México, esse trabalho esta enquadrado em uma Comissao
Nacional de Estatisticas.

O segundo desafio esta relacionado a falta de campos especificos na alfandega para
coletar informacdes sobre a propriedade da empresa. Ademais, no caso de pessoas
juridicas, é dificil acessar dados desagregados por sexo que reflitam a participacao
societaria da empresa.

O terceiro desafio tem a ver com o tamanho da lista de dados solicitados em pesquisas
mensais e censos. Como essas pesquisas ja incluem varias perguntas, a incorporacao de
itens adicionais sobre aspectos de género obriga as equipes estatisticas a avaliar
cuidadosamente quais perguntas podem ser eliminadas para evitar sobrecarregar o
questionario.

Um anadlise comparativa das medicbes realizadas no Brasil, Chile e México permitiu
identificar indicadores comuns, entre os que se destacam?,

a) A propor¢ao total de mulheres nas empresas que operam no comércio exterior em

comparag¢do com a de homens.

b) A participagdo de mulheres e homens nas empresas do comércio exterior,
desglosada por setor de atividade.

c) A participagdo de mulheres e homens nas empresas do comércio exterior, segundo
o tamanho da empresa.

Deve-se observar que o alcance dessas medicdes varia de acordo com o pais. Por
exemplo, no Brasil, sdo coletados dados sobre a porcentagem de mulheres empregadas

8 Cabe destacar que foram selecionadas somente estas trés medicdes, considerando que, entre as
mencionadas no quadro anterior, sdo aquelas para as quais esta previsto um acompanhamento regular dos
dados.
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e empreendedoras em empresas exportadoras e importadoras, tanto de bens quanto
de servicos. No México, sdo obtidas informac¢des sobre a porcentagem de mulheres
empregadas em empresas exportadoras e importadoras de bens, concentrando-se
exclusivamente no setor manufatureiro. No Chile, sao registrados dados sobre empresas
exportadoras lideradas por mulheres, definidas de acordo com os critérios estabelecidos
pela Subsecretaria de RelacBes Econdémicas Internacionais do Chile e compiladas por
meio do banco de dados da Agencia PROCHILE.

Cada uma dessas trés iniciativas incorpora indicadores adicionais, que variam de acordo
com os objetivos especificos de cada pais. O quadro do Anexo Il apresenta em detalhe
os indicadores, a metodologia e as fontes correspondentes as medic8es realizadas por
esses trés paises.
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4, Ferramentas de apoio as mulheres empresarias para sua participacao
no comércio exterior.

Dentro das politicas comerciais com perspectiva de género, varios paises da regiao, por
meio de suas dependéncias e agéncias governamentais de promoc¢do de exportagao,
implementaram programas destinados a apoiar a internacionalizacdo de empresas
lideradas por mulheres. Esses programas se concentram em trés areas principais:
fortalecimento de capacidades para o comércio exterior, conexao e promog¢do comercial
e financiamento. Em alguns casos, essa linha de a¢ao foi canalizada por meio de parcerias
com iniciativas como She Trades, do International Trade Centre (ITC).

Conforme demonstrado na secdao sobre capitulos de género e comércio em acordos
preferenciais, o apoio as empresas de mulheres € uma das linhas fundamentais de
cooperacgdo. Nesse sentido, esses programas estdo presentes na maioria dos paises que

assinaram acordos bilaterais que incluem um capitulo sobre género e comércio.

A tabela a seguir detalha os programas promovidos nos diferentes paises-membros

Programa Instituicao Objetivo
Brasil Programa de Secretaria de Aplica¢do da lente de género aos
mentoria Elas Comércio Exterior pilares de atuacdo da ApexBrasil:
Exportam (SECEX) do inteligéncia de mercado, qualificacdo
Ministério do empresarial, promog¢do comercial e
Desenvolvimento, expansdo internacional, atragdo de
IndUstria, Comércio | investimentos e promoc¢do de
e Servicos - em imagem do pais
coordenacdo com
APEX Brasil
Programa Mulheres | Agéncia Brasileira de | Aumentar a participagdo de
e Negocios Promocdo de empresas lideradas por mulheres no
Internacionais Exportacdes -APEX comércio exterior, por meio de
Brasil mentorias que conectam
empreendedoras experientes no
comércio exterior a outras
empreendedoras que estdo iniciando
sua trajetoria
Chile Mujer Exporta PROCHILE Facilitar a empresas exportadoras
lideradas por mulheres o acesso a
informacao estratégica, apoiar seus
processos de internacionalizagdo e
contribuir ativamente para aumentar
sua presenca e permanéncia nos
mercados internacionais
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Pais Programa Instituicao Objetivo
Coléombia | Ella Exporta a Africa | Fondo Mujer Libre y
Productiva. Entidad
adscrita a la
Vicepresidencia de la
Republica en alianza
con PROCOLOMBIA
Equador Programa PRO Ministerio de Potencializar as habilidades e
MUJERES Produccion, competéncias de mulheres
Comercio Exterior, exportadoras potenciais e atuais que
Inversiones y Pescay | desempenham cargos diretivos em
PROECUADOR empresas que fazem parte da Ruta
del Exportador PROECUADOR.
Alianza SHE TRADES | Alianza Centro de Empoderar as mulheres empresarias
Comercio e conecta-las com os mercados
Internacional (ITC) - globais, mediante capacitacao, tutoria
Ministerio de e redes de apoio.
Produccion,
Comercio Exterior,
Inversiones y Pesca
México Mujer ExportaMX Secretaria de Promover a inclusdo de micro,
Economia pequenas e médias empresas
(MPMEs) de mulheres no comércio
exterior, por meio de treinamentos e
rodadas de negocios, incentivando
vinculos diretos com empresas
compradoras estrangeiras dos
mercados-alvo, onde ha
oportunidades especificas com base
na rede de acordos de livre comércio
assinados pelo México.
Uruguai Alianza SHE TRADES | Alianza Centro de Fornecer as mulheres produtoras e
Comercio exportadoras os principais
Internacional (ITC) - conhecimentos, recursos e redes;
Unioén de apoiar os responsaveis pelas politicas
Exportadores de na formulagao de politicas inclusivas;
Uruguay e alavancar parcerias publico-
privadas para aumentar o impacto de
She Trades.
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Ademais, em uma perspectiva regional, a ALADI, em alianca com o Escritorio Regional da
ONU Mulheres, impulsiona, a partir de 2021, a iniciativa Latinas Exportam, com o objetivo
de apoiar a internacionalizacdo de empresas lideradas por mulheres dos paises
membros. Essa iniciativa promove o desenvolvimento de capacidades por meio de

semanas de conexdo empresarial que consistem em cursos virtuais e conferéncias
informativas.
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5. Conclusao

Na nossa regido, as medi¢des mais recentes indicam que a participa¢do das mulheres na
economia é aproximadamente 34,3% menor do que a dos homens. Entretanto, para as
empresas que operam no comercio exterior, ndo ha dados suficientes disponiveis para
determinar se essa diferenca se mantém, o que torna dificil avaliar se a abertura
comercial oferece oportunidades e desafios equitativos para ambos os sexos. Mesmo em
paises com sistemas estatisticos desenvolvidos, essas medi¢Bes continuam sendo
escassas.

Considerando que o comércio € um importante impulsionador do crescimento
econdmico, essa diferenca na participacao pode limitar os potenciais beneficios do
comércio. Nesse contexto, organismos como a OMC, o Banco Mundial e a UNCTAD
promoveram estudos para estimar o impacto do comércio nas mulheres em comparacao
com os homens, cruzando dados de pesquisas regulares.

Nos ultimos anos, o tema passou a fazer parte da agenda comercial multilateral, bem
como dos espa¢os de integracdo e das politicas comerciais de varios paises. A
“Declara¢do Conjunta sobre Comércio e Empoderamento Econdmico das Mulheres”,
emitida na Conferéncia da OMC de 2017, marcou um ponto de inflexdo na forma como
0 comércio é abordado segundo uma perspectiva de género.

Em nossa regido, a inclusao dessa questao é cada vez mais evidente. No ambito da ALADI,
foram assinados cinco acordos comerciais preferenciais que incorporam capitulos sobre
género e comércio, dos quais o Chile faz parte juntamente com Brasil, Equador, Paraguai
e Uruguai. Ademais, um acordo esta atualmente em negociacao entre o Chile e o México,
que também incluiria um capitulo sobre género e comércio. Considerando outros
mecanismos de integracdo e parceiros comerciais, ha seis acordos que incluem um
capitulo sobre género e comércio e 17 que contém disposicbes sobre igualdade de
género, principalmente em capitulos sobre cooperacdo e questdes trabalhistas.

Além disso, as instituicdes de promocao de exportacdo em varios paises, especialmente
aqueles com acordos comerciais que incluem capitulos sobre género, implementaram
programas para apoiar a internacionalizacdo de empresas lideradas por mulheres.

Em termos de iniciativas para gerar dados desagregados por sexo sobre comeércio
exterior, foram identificadas seis iniciativas (cinco nacionais e uma regional), das quais
trés foram analisadas para este relatdrio, com o objetivo de estabelecer medicdes
periodicas. No entanto, a geracdo desses dados enfrenta desafios significativos,
principalmente relacionados ao sigilo estatistico e a adaptacdao de documentos
alfandegarios. Por esse motivo, a Secretaria Geral da ALADI incorporou esse tema na
agenda da Reunido de Funcionarios Governamentais Especializados em Estatisticas de
Comércio Exterior (RECOMEX) e, no ano passado, foi organizado um ciclo de conferéncias

no ambito do curso “Incorporacao da perspectiva de género no comércio internacional”.
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Em resumo, embora em nivel internacional ainda haja um longo caminho a percorrer em
termos de participagdo da mulher no comércio exterior, € possivel ver nos paises da
ALADI avancos significativos no tratamento da questdo.
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ANEXO 1

A. Acordos comerciais entre paises-membros da ALADI que incluem
capitulos sobre Género e Comércio.

Acordo de
Complement
Pais ou Contraparte acao Assinado em: Vigente Link ao texto
bloco Econdmica desde:
(ACE)
Chile Argentina ACE 35.61 04/01/2018 01/05/2019 Capitulo 15
“Género e
Comércio”
Chile Brasil ACE 35.64 12/12/2018 25/01/2022 Capitulo 18
“Comércio e
Género”
Chile Equador ACE 75° 13/08/2020 16/05/2022 Capitulo 18
“Comércio e
Capitulo 18 Género”
“Comércio e
Género”
Chile México ACE 41 30/09/2024 | en negociacion Fonte
Chile Paraguai ACE 35.66 30/08/2023 24/01/2024 Capitulo 13
“Comércio e
Género”
Chile Uruguai ACE 73 04/10/2016 13/12/2018 Capitulo 14
“Género e
Comércio”

9 Aprofundamento do ACE 65

24



https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/cdeedfdca40c1f260325829f00475386?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/cdeedfdca40c1f260325829f00475386?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/cdeedfdca40c1f260325829f00475386?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/d16b6a158e98f138032586420046a930?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/d16b6a158e98f138032586420046a930?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/d16b6a158e98f138032586420046a930?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/c193afa80645eebf032585120059bd01?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/c193afa80645eebf032585120059bd01?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/c193afa80645eebf032585120059bd01?OpenDocument
https://www.minrel.gob.cl/noticias-anteriores/chile-y-mexico-firman-protocolo-de-modernizacion-de-su-tlc
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/3dbc22faefdbd88f032575c5005d8d6f?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/3dbc22faefdbd88f032575c5005d8d6f?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/3dbc22faefdbd88f032575c5005d8d6f?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/ff916b07704c304f032585120058dede?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/ff916b07704c304f032585120058dede?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/ff916b07704c304f032585120058dede?OpenDocument
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B. Acordos comerciais de paises-membros da ALADI com terceiros paises,
que incluem capitulos sobre Comércio e Género ou Comércio e
Empoderamento Econémico da Mulher.

Pais ou Contraparte Assinatura | Entrada em Link ao Observacgoes
bloco vigor texto
Alianca do Cingapura 26/01/2022 SG: Texto Capitulo 17
Pacifico 07/07/2022 “Comércio e
Género”
PE:
22/02/2023
CO:
05/01/2023
(Lei 2284)
CH: pend.®
Mx: pend.
Chile Unido 13/12/2023 UE: Texto Capitulo 27
Europeia 29/02/2024 “Comércio e
(AMA) Igualdade de
Género”
CH:
13/11/2024 (Acordo
(AMA e ACI) Comercial
Interino)
Capitulo 34
“Comércio e
igualdade de
Género”
(Acordo-Quadro
Avancado)
Chile Canada 05/06/2017 05/02/2019 Texto “Acordo
modificativo

10 Aprovado na Camara de Deputados do Chile
" Conforme o artigo 25.3 do Tratado, entrard em vigor aos 60 dias seguintes a data na qual o Depositario
haja recebido a Ultima notificagdo escrita ou, dentro de um periodo de dois anos ap6s a data de assinatura,
aos 60 dias seguintes ao vencimento desse periodo se a Republica de Cingapura e pelo menos outros dois
signatarios notificaram ao Depositario.
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https://www.legiscomex.com/node/11890
https://www.tlc.gov.co/acuerdos/suscrito/singapur
https://www.eeas.europa.eu/delegations/chile/el-parlamento-europeo-aprueba-el-acuerdo-marco-avanzado-uni%C3%B3n-europea-chile_es?s=192
https://www.subrei.gob.cl/sala-de-prensa/noticias/detalle-noticias/2024/11/13/congreso-aprueba-y-despacha-acuerdo-marco-avanzado-entre-chile---uni%C3%B3n-europea
https://www.subrei.gob.cl/acuerdos-comerciales/modernizacion-ue-chile?_gl=1*1bi6vii*_ga*MTc3NTE1NzgyMC4xNzI0Njg1Mzk5*_ga_PEYT44NM25*MTczMTYwODU1OC45My4xLjE3MzE2MDg1NjQuMC4wLjA.
https://sice.oas.org/Trade/chican_s/Amendments_06_2017/CAN_CHL_FTA_Amending_Agt_2017_p2_s.pdf
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Pais ou Contraparte Assinatura | Entrada em Link ao Observacdes
bloco vigor texto
investimentos e
género”
Chile Emirados 29/07/2024 pendente Texto (AAEI Capitulo 14
Arabes “Comércio e
Unidos Empoderamento
Econémico da
Mulher”
Equador Costa Rica 01/03/2023 01/10/2024 Texto Capitulo 19
“Comércio e
Género”
Equador Canada Em Avancos
negociacao
(IV Rodada)

C. Acordos comerciais dos paises-membros que contemplam disposicoes
sobre a participacao da mulher no comércio e/ou igualdade de género.

Entrada em Link ao

Pais ou bloco  Contraparte Assinatura . Capitulo do acordo
vigor texto

Acordo de Bolivia, 25/06/2003 25/06/2003 Texto Artigo 130, letra g)
Integracdo Sub- | Colombia,
regional Andino | Equadore

(Decis&o 563 Peru
Comunidade
Andina)
CPTPP - Acordo 03/2018 MX: Texto Cap. 19 - Trabalhista
Global e Australia, 30/12/2018 Art. 19.10 Cooperacdo
Progressivo Brunei CH: 21/02/2023
paraa Darussalam, PE: 19/09/2021 Cap. 21 —’Cooperagéo
Associagdo Canada, Chile, Art. 21.2 Areas de
Transpacifica Malasia, Cooperagéo
(Chile, México e MeX|co,J?pa9,
Peru) Nova Zelandia, Cap. 23 -
Peru, Desenvolvimento
Cingapura, Art. 23.4 Mulheres e
Vietna. crescimento econdémico
Chile Indonésia 14/12/2017 10/08/2019 Texto Capitulo 9 - Cooperacédo
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https://www.comunidadandina.org/DocOficialesFiles/Gacetas/Gace940.pdf
https://www.subrei.gob.cl/docs/default-source/tratado-tpp11/19--laboral.pdf?sfvrsn=14e411e_2
https://www.subrei.gob.cl/acuerdos-comerciales/acuerdos-comerciales-vigentes/indonesia
https://www.subrei.gob.cl/acuerdos-comerciales/acuerdos-en-negociacion-y-suscritos
https://sice.oas.org/Trade/CRI_ECU/CRI_ECU_Index_s.asp
https://canadaecuador.org/2024/10/21/iv-ronda-de-negociaciones-ecuador-canada/
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Pais ou bloco

Contraparte

Assinatura

Entrada em

vigor

Link ao
texto

Capitulo do acordo

Art. 9.4 Areas de
cooperagao - i) assuntos
de género relacionados
ao comércio

Chile

Tailandia

04/10/2013

05/11/2015

Texto

Capitulo 11 - Cooperacao
Econdmica
Art. 11.3 Areas de
cooperagao

Chile

Turquia

14/07/2009

01/03/2011

Texto

Titulo IV - Cooperagdo
Art. 37 Cooperacdo

Chile

Nova Zelandia
- Cingapura

12/06/2020

05/01/2022

Acordo de Associagao de
Economia Digital DEPA
Médulo 11 - Inclusdo
digital
Artigo 11.1: Inclusao
digital

Chile

Vietna

12/11/2011

04/02/2014

Texto

Capitulo 9 - Cooperagdo
Art. 9.3 Areas de
cooperagao

Colombia

Canada

21/11/2008

15/08/2011

Capitulo 16 - (Anexo 1 do
Acordo de Cooperacao
Trabalhista)

Colombia

EUA

22 /11/2006

15/05/2012

Texto

Capitulo 17 - Assuntos
Trabalhistas, Anexo 17.6

Equador

China

11/05/2023

Texto

Capitulo 16 - Cooperacao
Econdmica

Equador

Coreia

pendente

Capitulo 12 - Comércio
Eletrénico
Capitulo 18 - Cooperagao

México

Canada e EUA

30/11/2018

01/07/2020

Capitulo 14 -
Investimentos Art. 14.7
Capitulo 23 - Trabalhista
Art. 23.12
Capitulo 25 - PMEs
Art. 25.2
Capitulo 26 -
Competitividade
Art. 26.1

Panama
(América
Central)

Unido
Europeia

29/06/2012

01/08/2013

Titulo 1l
Artigo 47 Perspectiva de
género

Peru

Australia

12/02/2018

11/02/2020

Texto

Capitulo 20 - Cooperacao
e geracdo capacidades
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https://www.subrei.gob.cl/acuerdos-comerciales/acuerdos-comerciales-vigentes/tailandia#:%7E:text=El%20Tratado%20de%20Libre%20Comercio,servicios%20en%20sus%20respectivas%20regiones.
https://sice.oas.org/Trade/CHL_TUR_Final/Text_s.asp#Art_37
https://www.subrei.gob.cl/docs/default-source/acuerdos/depa/depa-es.pdf?sfvrsn=4122158b_2
https://sice.oas.org/Trade/CHL_VNM/CHL_VNM_s/CHL_VNM_index_s.asp
https://www.tlc.gov.co/acuerdos/vigente/acuerdo-de-promocion-comercial-con-canada
https://www.tlc.gov.co/acuerdos/vigente/acuerdo-de-promocion-comercial-estados-unidos/2-contenido-del-acuerdo/texto-final-del-acuerdo
https://www.produccion.gob.ec/tratado-de-libre-comercio-ecuador-china/
https://www.produccion.gob.ec/acuerdo-estrategico-de-cooperacion-economica-entre-ecuador-y-corea-del-sur/
https://www.gob.mx/t-mec/acciones-y-programas/textos-finales-del-tratado-entre-mexico-estados-unidos-y-canada-t-mec-202730
https://sice.oas.org/Trade/CACM_EU/Text_Sept14/Index_s.asp
https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/Australia/inicio.html
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Pais ou bloco

Contraparte

Assinatura

Entrada em
vigor

Link ao
texto

Capitulo do acordo

Artigo 20.2-7
Capitulo 22 -
Desenvolvimento
22.4 Mulher e
crescimento econdémico

Peru Canada 29/05/2008 01/08/2009 Texto Capitulo 16 - Acordo de
cooperacao trabalhista
Anexo 1 -art. 1 k)
assuntos de género
Peru China 28/04/2009 01/03/2010 Texto Capitulo 12 - Cooperacgado
Artigo 164 a)
Peru Estados 12/04/2006 01/02/2009 Texto Capitulo 9 - Contratagdo
Unidos publica - excecdo

Capitulo 17 - Trabalhista
Anexo 17.6 -2 n)
cooperagao e geragao de
capacidades em género
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https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/Canada/inicio.html
https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/China/inicio.html
https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/EEUU/inicio.html
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ANEXO 2

Iniciativas de medi¢cdes de comércio exterior desglosadas por sexo:
indicadores priorizados

BRASIL
Estudo: "Mulheres no Comércio Exterior - Uma Analise para o Brasil". Portugués ;
Espanhol
Metodologia: Integracao das bases a partir do nimero de identificagdo Unico das empresas
(CNPJ).

Universo analisado: - Empresas brasileiras exportadoras e importadoras:
- mulheres empregadas
- mulheres empreendedoras

Indicadores priorizados Fonte de dados

1. Proporcdo de mulheres empregadas em empresas a) — Dados oficiais de importacdes
importadoras, b) exportadoras, ¢) que ndo operam em

e ) e exportacdes da Secretaria de
comércio exterior.

Comércio Exterior (SECEX)

— Dados do mercado trabalhista
do Relatério Anual de
Informacgdo Social (RAIS)

— Registros de empresas da

N

Propor¢ao de mulheres empregadas nas 3 categorias de
empresas citadas em 1), por setor: a) agropecuario, b)
extrativo, ¢) manufatureiro, d) outros.

w

Proporcdo de mulheres empregadas nas 3 categorias de Secretaria da Receita Federal
empresas citadas em 1) por tamanho de empresa: a)de 0 a 9 do Brasil (RFB)

trab, b) de 10 a 49 trab, c) de 50 a 249 trab, d) de 250 ou mais
trab.

3

Propor¢do de mulheres empregadas em empresas
exportadoras por % de “produtos diferenciados”.

o

Propor¢ao de mulheres e homens empregados em empresas
participantes e ndo participantes em comércio exterior, por
setor e por nivel de remuneragdo

o

Propor¢ao de empresas com maioria societdria de mulheres
por categoria de empresas (a) importadoras, b) exportadoras,
C) que ndo opera no comércio exterior).

N

Propor¢do de empresas com maioria societdria de mulheres
por categoria de empresas (a) b) e c), e por setor: a)
agropecuario, b) extrativo, c) manufatureiro, d) outros.

o9

Propor¢do de empresas com maioria societaria de mulheres
por categoria de empresas (a) b) e c), e por tamanho: a) micro,
b) pequenas, c) grandes.

©

Propor¢do de empresas com maioria societaria de mulheres
por meia tarifa aplicada em destino de exportagao
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https://www.gov.br/mdic/pt-br/assuntos/comercio-exterior/estatisticas/outras-estatisticas-de-comercio-exterior-1/mulheres_comercio_exterior_uma_analise_para_o_brasil.pdf
https://www.gov.br/mdic/pt-br/assuntos/comercio-exterior/estatisticas/outras-estatisticas-de-comercio-exterior-1/las_mujeres_en_el_comercio_exterior.pdf
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CHILE

Estudo: Sexta radiografia da mulher exportadora

Espanhol (dados 2022) - Realizada pela Direccién de Estudios de la Subsecretario de Relaciones
Econdmicas Internacionales-SUBREI.

Metodologia: Integracdo de registro de PROCHILE com registro de Servico de Impostos Internos e
dados de Aduanas

Universo analisado: Empresas lideradas por mulheres (ELMs) registradas em PROCHILE

Indicadores priorizados Fonte de dados

1. Brecha de género na participa¢do de ELM nas exportacdes - Aduanas
totais, segundo nimero de empresas - Sistema de Impostos Internos
=Sl
2. Brecha de género na participacao de ELM nas exporta¢des - Registro PROCHILE

ndo tradicionais, segundo nimero de empresas

. S ~ F :RUT
3. Brecha de género na participacdo de ELM nas exportagdes ator comum: RU

ndo tradicionais, segundo nimero de empresas e
macrossetor

4. Principais produtos exportados por ELM, em milh&es de
usD

5. Principais produtos exportados por ELM com participagao
percentual maior a 50% em nivel nacional, em milh&es de
usbD

6. Exportacdes de produtos de ELM segundo geografica de
destino, em milhdes de USD

7. ExportacBes de produtos de ELM por zona geografica,
segundo participa¢do (%) no valor FOB e nimero de
exportadoras

8. Exportacdes de produtos de ELM segundo tratado de livre
comércio, em milhdes de USD e segundo numero de
exportadoras

9. Mercados de destino de ELM com participacdo percentual
maior a 50% em nivel nacional, por nimero de empresas

10. Participacdo por regido de origem de ELM em comparacao
ao valor FOB dos embarques totais, em milhdes de USD
milhdes e % de participacdo

11. Participacdo por regido de origem de ELM em comparagao
ao numero de exportadoras totais
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Indicadores priorizados Fonte de dados

12.Brecha de género em participagao percentual, segundo
numero de empresas exportadoras e regido de origem

13.Brecha de género por tamanho, niUmero de empresas e
macrossetor

14. Frequéncia exportadora de ELM segundo N° de dias no
ano 2022

15.Brecha de género na participa¢do das ELMs nas
exportacdes de servicos, em milhdes de USD

16. Principais servicos exportados pelas ELMs, em milhdes de
USD Servicos exportados por ELM com participacdo
percentual igual a 100% em nivel nacional, em milhares de
usD

MEXICO

Estudo: Incorporacdo da medicdo do pessoal ocupado por sexo no comércio internacional do
México.
Dados 2023
Publicacdo 2022
Metodologia: Registro Estatistico de Negé6cios do México:
Servico de Administracao Tributaria - SAT
Registros Administrativos de Comércio Exterior - SHCP
Estatistica da IndUstria Manufatureira, Maquiladora e de Servicos de Exportagdo
IMMEX)
Censo Econbmico (quinquenal)
Pesquisa da Industria Manufatureira

Universo analisado: Pessoal contratado diretamente pela razdo social (permanente ou eventual)
que trabalhou para a unidade econdmica, sujeito a sua dire¢do e controle, abrangendo como minimo
uma terceira parte de sua jornada de trabalho. (Inclui o pessoal que trabalhou para a unidade
econbmica, mas que dependiam contratualmente de outra razdo social, abrangendo como minimo
uma terceira parte da jornada de trabalho da unidade econdémica.)

Indicadores priorizados Fonte de dados

1. Pessoal ocupado por sexo em empresas manufatureiras Registro Estatistico de
que importam ou exportam. Negocios do México:

2. Pessoal ocupado por sexo em empresas manufatureiras - Servigo de Administragdo
que importam ou exportam, por subsetor de atividade. Tributaria - SAT

3. Pessoal ocupado por sexo em empresas manufatureiras ~ Registros Administrativos de
que importam ou exportam, por tamanho da empresa: a) Comeércio Exterior - SHCP
micro 1 a 10 trab, b) pequena 11 a 50 trab, c) média 51 a
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https://www.inegi.org.mx/programas/peme/#tabulados
https://www.inegi.org.mx/contenidos/productos/prod_serv/contenidos/espanol/bvinegi/productos/nueva_estruc/889463912484.pdf
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Indicadores priorizados Fonte de dados

250 trab, d) grande 251 a 500 trab, e) macro 501 ou mais - Estatistica da IndUstria
trab. Manufatureira, Maquiladora
e de Servicos de Exportacao
Variaveis previstas para serem incorporadas: IMMEX)
= Remuneracao - Censo Econbmico

(quinquenal)

= Horas trabalhadas
- Pesquisa da Industria

= Incorporacdo de mais setores econdmicos Manufatureira
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