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An t e ce d e n t e s  

 
La Secre ta ría  Gene ra l de  la  ALADI presen ta  e ste  docum ento  en  cum plim iento  de  las 
acciones previstas en  la  actividad  20 - “La  m ujer en  e l com ercio  regiona l” - de l Program a 
de  Actividades de  la  ALADI para  2024. Su  obje tivo  e s re fle jar la  situación  gene ra l en  
re lación  con la  incorporación  de  la  perspectiva de  géne ro en  e l com ercio  exte rior de  los 
pa íse s m iem bros de  la  ALADI. 

Con  base  en  e ste  obje tivo , e l docum en to  aborda : 

- Una  in troducción  a  los fundam en tos que  susten tan  la  incorporación  de  la  
pe rspectiva  de  géne ro  y los víncu los en tre  géne ro  y com ercio  in te rnaciona l, a  partir 
de  los e studios rea lizados. 

- Las d ificu ltades asociadas a  la  gene ración  de  e stad ísticas que  cuantifiquen  la  
participación  de  la  m ujer en  e l com ercio  in te rnaciona l, así com o un  aná lisis 
com parativo  de  las in icia tivas im pu lsadas por los pa íse s m iem bros. 

- La  incorporación  de  la  pe rspectiva  de  género  en  la  política  com ercia l y de  prom oción  
de l com ercio, e specia lm ente  a  través de  los capítu los de  género y com ercio suscritos 
por los pa íse s m iem bros de  la  ALADI. 

Para  la  e laboración  de l docum ento , la  Secre ta ría  Gene ra l rea lizó , por un  lado, una 
consu lta  en  línea  a  las in stituciones re sponsable s de  los pa íse s m iem bros y, por otro , un  
ciclo de  confe rencias con  e specia listas en  la  m ateria , que  constituye ron  la  segunda 
edición  de l curso  "Incorporación  de  la  perspectiva  de  género  en  e l com ercio 
in te rnaciona l". Estas actividades perm itie ron  en riquecer e l in form e  con  da tos 
actua lizados sobre  la  im plem en tación  de  los capítu los de  géne ro en  los acuerdos 
com ercia les, las m ediciones de  la  participación  fem en ina  en  e l com ercio exte rior y los 
program as de  apoyo a  em presas lide radas por m uje re s. Adem ás, se  revisó  la  in form ación  
publicada  por la  Organ ización  Mundia l de  Com ercio, en  ade lante  e  indistin tam ente  
“OMC”, en  re lación  con  acue rdos que  incluyen  capítu los o  d isposiciones sobre  género  y 
com ercio , así com o estudios sobre  la  participación  de  la  m ujer. 

El docum ento  se  e structu ra  en  cuatro  parte s: la  prim era  in troduce  los fundam en tos 
teóricos que  re spa ldan  la  incorporación  de  la  pe rspectiva  de  género  en  la  política  
com ercia l; la  segunda  ana liza  la  inclusión  de  capítu los y d isposiciones sobre  género  en  
los acuerdos com ercia les y en  la  agenda  de  los espacios de  in tegración  regiona l; la  te rcera  
aborda  los avances y desafíos en  la  generación  de  da tos de  com ercio  exte rior 
desglosados por sexo; y, fina lm ente , se  pre sentan  las herram ientas y program as de  
apoyo a  la  in te rnaciona lización  de  em presas lide radas por m uje re s. 
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Re su m e n  Eje cu t ivo  

 

En  los ú ltim os años, e l com ercio  in te rnaciona l no  so lo  se  ha  consolidado com o un  m otor 
de  crecim ien to  económ ico , sino tam bién  com o una herram ienta  clave  para la  inclusión  
socia l. En  este  contexto , varios pa íse s de  la  ALADI han  dem ostrado  una creciente  
voluntad  de  incorporar la  pe rspectiva  de  géne ro  en  sus acuerdos com ercia le s y políticas 
públicas. Este  in form e  re fle ja  e sos e sfuerzos y la  necesidad  de  segu ir avanzando hacia  un  
com ercio  m ás equ ita tivo  e  inclusivo . 

A pesar de  los avances, la  participación  de  las m uje re s en  la  econom ía de  Am érica  Latina 
sigue  en frentando desafíos sign ificativos. De  acuerdo  con  los indicadores ana lizados en 
e ste  in form e, la  brecha de  género  en  la  región  sigue  siendo am plia , especia lm ente  en  e l 
acceso  a l em pleo , e l em prendim iento y la  in serción  en  e l com ercio exte rior.  

Desde  la  firm a de  los prim eros acuerdos com ercia le s que  incluyen  capítu los e specíficos 
sobre  Género  y Com ercio , hasta  la  im plem entación  de  program as de  apoyo a  
em presarias y la  recopilación  de  da tos desagregados por sexo , la  región  ha  dado pasos 
im portante s en  e sta  agenda . Sin  em bargo, aún  queda  cam ino por recorre r, y e ste  in form e 
busca  servir com o re fe rencia  para  profundizar e l deba te  y la  acción  en  la  m ateria . 

La  ALADI ha  desem peñado un  pape l clave  en  la  prom oción  de  políticas com ercia le s m ás 
inclusivas. En  los ú ltim os años, los pa íse s m iem bros han  adoptado re so luciones 
e stratégicas, com o la  Resolución  84 de l Conse jo de  Min istros (2023), que  e stab lece  
acciones para  forta lecer la  participación  de  las m uje re s en  e l com ercio  regiona l, y la  
Resolución  492 de l Com ité  de  Representantes (2024), que  invita  a  los pa íse s a  adherir a l 
Arreglo  Global sobre  Com ercio y Géne ro  y respa lda  nuevas negociaciones con  en foque 
de  género. 

Actua lm en te , cinco  acue rdos com ercia le s en tre  pa íse s de  la  ALADI incluyen  capítu los 
e specíficos sobre  Géne ro  y Com ercio, m ientras que  otros 17 acuerdos contienen 
d isposiciones orien tadas a  prom over la  igua ldad . Estos com prom isos re fle jan  la  
de te rm inación  de  los pa íse s m iem bros por avanzar en  la  incorporación  de  la  pe rspectiva 
de  género en  e l com ercio  regiona l. 

Uno de  los principa le s desafíos que  en frentan  los pa íses de  la  ALADI es la  fa lta  de  da tos 
desagregados por sexo en  e l com ercio  exte rior. Sin  in form ación  precisa , re su lta  d ifícil 
eva luar con  claridad  e l im pacto  de l com ercio  en  la  reducción  de  brechas de  géne ro . No 
obstante , a lgunos pa íse s han  logrado avances en  e sta  á rea  m edian te  e studios y 
m ediciones que  perm iten  conocer m e jor la  participación  de  las m uje re s en  e l com ercio 
exte rior. 

Ejem plos de  e stas in icia tivas incluyen los e studios de  Brasil: "Mulhe re s no Com ércio 
Exterior. Um a Análise  para  o  Brasil" (2023), Ch ile : "6ta . Radiografía  Muje r Exportadora" 
(2017-2023), México: "Pe rfil de  las em presas m anufactu re ras de  exportación  (PEME)" 
(2023), Pe rú : “Evaluación  de  género  en  e l sector exportador” (2023) y, Uruguay: 
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“Im portancia  Económ ica  de  las m ujere s en  las actividades exportadoras en  Uruguay” 
(2023). 

Estos e sfue rzos representan  un  punto  de  partida  para  la  construcción  de  una  agenda  
regiona l m ás am biciosa , en  la  que  los pa íses de  la  ALADI puedan  com partir m etodologías, 
forta lecer sus capacidades estad ísticas y generar in form ación  com parable  a  n ive l 
regiona l. 

El com prom iso  con la  inclusión  no se  lim ita  a  los tra tados com ercia le s. Varios pa íse s han  
desarro llado  program as e specíficos para  im pulsar la  in te rnaciona lización  de  em presas 
lide radas por m uje re s. Algunos e jem plos incluyen : Ch ile : “Muje r Exporta” (PROCHILE), 
in icia tiva  que  ayuda a  em presarias a  expandir sus m ercados; Brasil: “Elas Exportam ” 
(APEX Brasil), un  program a de  m en toría  para  em prendedoras, México: “Mujer 
ExportaMX” (Secre ta ría  de  Econom ía), que  vincu la  m icro  y pequeñas em presas con  
com pradores extran je ros y; Uruguay y Ecuador con  SheTrades, que  conectan  em presarias 
con  redes in te rnaciona le s. 

Estos program as re fle jan  la  voluntad  de  los gobie rnos de  apoyar activam ente  a  las 
m uje re s en  su  in tegración  a l com ercio  exte rior, reconociendo su  aporte  a l com ercio  y a l 
desarro llo  económ ico y socia l de  la  región . 

El com ercio in te rnaciona l e s un  veh ícu lo  de  oportun idades, pero tam bién  un  ám bito en 
e l que  pe rsisten  desigua ldades. Varios pa íse s de  la  ALADI han  dem ostrado  que  tienen  la  
voluntad  de  transform ar e sta  rea lidad  m edian te  la  firm a de  acue rdos con  capítu los de  
Género, e l forta lecim iento  de  program as de  apoyo y los e sfuerzos por m edir la  
participación  fem en ina  en  e l com ercio  exte rior. 

El re to  ahora  e s profundizar estos e sfue rzos, asegurando que  las políticas com ercia le s 
rea lm ente  generen  equ idad  y que  cada vez m ás m ujeres puedan  bene ficia rse  de  las 
oportun idades de l com ercio in te rnaciona l. Para  e llo , se rá  fundam en ta l segu ir 
im pu lsando acuerdos con  d isposiciones e specíficas sobre  géne ro  y com ercio , forta lecer 
la  m edición  de  la  participación  fem en ina en  e l com ercio exte rior, prom over m ás 
program as de  capacitación  y financiam ien to  para  em presarias, fom entar la  cooperación  
regiona l en  la  recolección  y e l aná lisis de  da tos.  

En  e ste  cam ino, la  ALADI e stá  llam ada  a  desem peñar un  pape l clave , prom oviendo 
acciones que  garanticen  un  com ercio  m ás inclusivo  y equ itativo en  la  región . 
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1. In t rod u cción  

 
La desigua ldad  de  géne ro  e s eva luada  por d ife rente s organ ism os. Según  e l Índice  de  
Desigua ldad  de  Género de l Program a de  Naciones Un idas para  e l Desarro llo  (PNUD)1, en  
2022 la  desigua ldad  en  Am érica  Latina  y e l Caribe  fue  de l 38,6%, re fle jándose  en  una 
participación  en  la  fue rza  labora l de l 51,6% para  las m ujere s fren te  a l 75,3% para  los 
hom bres. 

Por su  parte , e l “In form e Global 2024 sobre  la  Brecha  de  Género” de l Foro  Económ ico 
Mundia l seña la  que  la  brecha  genera l en  la  región  e s de l 35,8%, lo  que  im plica  que  e l n ive l 
de  igua ldad  se  sitúa  en  torno  a l 74,2%.  En  los subíndices de  acceso  a  la  educación  y la  
sa lud , la  igua ldad  a lcanza  cifras m uy e levadas (99,5% y 97,6%, re spectivam ente ). En  
con traste , en  la  participación  en  la  actividad  económ ica  y en  la  tom a de  decisiones a  n ive l 
político , los n ive le s de  igua ldad  se  reducen  a  65,7% y 34,0%, re spectivam ente .  

1.1 ¿Qu é  pa p e l ju e ga  e l com e rcio  in t e rn a cion a l e n  la  p rom oción  d e  la  igu a ld a d  
d e  gé n e ro?  

En  la  Undécim a Conferencia  Min iste ria l de  la  OMC, ce lebrada  en  Buenos Aire s en  
d iciem bre  de  2017, 118 pa íse s m iem bros y obse rvadores respa ldaron  la  “Declaración  
Con jun ta  sobre  Com ercio y Em poderam iento Económ ico de  las Mujere s”. Dicha  
decla ración  reconoce  la  necesidad  de  m e jorar e l acceso  de  las m ujere s a  las 
oportun idades económ icas y de  reducir las barre ras que  lim itan  su  participación , 
com prom etiéndose  a  fom en tar la  co laboración  entre  pa íses para  desarro lla r políticas 
com ercia les m ás sensible s a l género .  

Desde  2017 se  ha  evidenciado, a  n ive l m ultila te ra l, la  consolidación  de  una  pe rspectiva 
que  reconoce  e l im pacto  d ife rencia l de l com ercio  in te rnaciona l en  hom bres y m ujere s, 
re fle jo  de  las d istin tas posiciones que  am bos ocupan en  cada  sociedad  y e structu ra  
económ ica .  Considerando que  e l com ercio es un  m otor fundam enta l de l crecim iento 
económ ico, esta  nueva  visión  respa lda  la  prom oción  de  políticas de  com ercio  inclusivas 
y de  acciones que  potencien  la  participación  de  la  m uje r en  la  econom ía , tan to  a  n ive l 
naciona l com o in te rnaciona l, contribuyendo a  superar las desigua ldades de  géne ro  y a  
a fianzar un  desarro llo  socioeconóm ico  sosten ib le  

En  e l ám bito  de  la  ALADI, e l Conse jo  de  Min istros de  Re laciones Exteriore s de  los pa íse s 
m iem bros aprobó la  Resolución  84, la  cua l estab lece  un  con jun to de  acciones orien tadas 
a  prom over una m ayor participación  de  las m uje re s en  e l com ercio  regiona l. 

 
1 Program a de  Naciones Unidas para  e l Desa rrollo  – Tablas desca rgab les de l WEB “Hum an Deve lopm ent 
Reports” (enero 2025) 

https://hdr.undp.org/data-center/documentation-and-downloads
https://hdr.undp.org/data-center/documentation-and-downloads
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1.2 ¿Cu á le s  son  los  e fe ct os  d e l com e rcio  in t e rn a cion a l e n  la  s it u a ción  e con óm ica  
d e  la s  m u je r e s? 

A n ive l in te rnaciona l, aún  no  se  d ispone  de  e stad ísticas desglosadas por sexo en  m ate ria  
de  com ercio  exte rior. Aunque  los in stitu tos de  estad ística  de  la  m ayoría  de  los pa íse s 
rea lizan  m ediciones de l em pleo  d ife renciadas por sexo  -da tos que  recopila  la  
Organ ización  In te rnaciona l de l Traba jo  (OIT) -, no se  cuenta  con  un  desglose  e specífico 
de  la  in form ación  labora l en  em presas exportadoras e  im portadoras. No obstante , 
d ive rsos organ ism os in te rnaciona les han  puesto  en  m archa  in iciativas que , m ediante  e l 
cruce  de  datos de  encuestas em presaria le s, in ten tan  m edir la  participación  de  hom bres 
y m uje re s en  e l com ercio . 

El e studio  m ás recien te  y com ple to, rea lizado en  2019 por la  OMC y e l Banco Mundia l2, 
ana lizó  datos de  54 econom ías en  desarro llo  con  e l obje tivo de  aproxim arse  a l im pacto 
de l com ercio  in te rnaciona l y de  la  política  com ercia l en  la  igua ldad  de  género  y en  la  
m e jora de  las condiciones de  vida  de  las m ujere s 3.  

El m arco ana lítico  de  e ste  estudio considera  los d istin tos ro le s económ icos que  
desem peñan  las m ujeres -com o traba jadoras, em presarias, p roductoras y 
consum idoras- y exam ina  cóm o e l com ercio in fluye  en  cada  uno de  e stos ro le s, así com o 
la  re troa lim en tación  que  estos tienen  sobre  e l com ercio  m ism o. 

Según  e l estudio, e l com ercio  in te rnaciona l a fecta  de  m anera  d ife renciada  a  hom bres y 
m uje re s en  té rm inos de  em pleo  y sa la rios. Entre  los ha llazgos destacan :  

- Los pa íse s con  m ayor ape rtura  com ercia l pre sen tan  n ive le s m ás a ltos de  igua ldad  de  
géne ro . 

- La proporción  de  em pleo  fem en ino  es m ayor en  las em presas in tegradas a l com ercio 
globa l y a  las cadenas de  va lor in te rnaciona le s. 

- La desigua ldad  de  género se  reduce  en  aque llos pa íses e specia lizados en  cadenas de  
va lor m ás sofisticadas 

- Las m ujere s que  traba jan  en  sectore s vincu lados a l com ercio exte rior tienen  m enos 
probabilidades de  ocupar em pleos in form ales. 

- En las em presas que  participan  en  e l com ercio  in te rnaciona l, ya sea  exportando y/o 
im portando, la  brecha  sa la ria l en tre  hom bres y m uje re s e s m enor. 

- Se  observa  una  tendencia  a l desplazam iento  de l em pleo  fem en ino  hacia  e l sector 
se rvicios, aunque  en  m uchas regiones la  agricu ltu ra  sigue  concentrando la  m ayor 
proporción  de  em pleo fem en ino . Los se rvicios con  m ayor potencia l de  trazabilidad 

 
2 WTO-WBG, 2020 “Wom en and  Trade . The  role  of Trade  in  Prom oting Gender Equa lity” 
3 Este  estud io se  basa  en  e l cruzam iento de  datos de  encuestas que  rea lizan  regu la rm ente  am bos 
organ ism os. 
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in te rnaciona l son  los que  pre sen tan  e l m ayor crecim ien to  tan to en  em pleo fem en ino 
com o m ascu lino . 

En  cuan to  a l ro l de  propie ta ria  de  negocios, e l aná lisis reve la  que : 

- La proporción  de  em presas im portadoras y exportadoras de  propiedad 
m ayoritariam en te  fem en ina  e s in fe rior a  la  de  aque llas de  propiedad 
m ayoritariam en te  m ascu lina. 

- Las em presas de  propiedad  m ayoritariam en te  fem en ina  participan  en  m enor 
m edida  en  las exportaciones y en  las cadenas globa le s de  va lor. 

- Estas em presas se  concentran  en  sectore s que  pre sen tan  barre ras com ercia les m ás 
e levadas, tan to  en  b ienes com o en  se rvicios. 

1.3 ¿Cóm o in cid e  la  d e s igu a lda d  d e  gé n e ro  e n  e l com e rcio  in t e rn a cion a l?  

Com p e t it ivida d  y p rod u ct ivid a d . En un  m undo globa lizado, los paíse s que  no logran  
una participación  p lena  de  la  m uje r en  la  econom ía  re su ltan  m enos com petitivos, ya  que  
las desigua ldades de  género  im piden  aprovechar com ple tam ente  e l potencia l productivo 
de  la  población . Al no  explo tar e l potencia l económ ico fem en ino, se  reduce  la  
com petitividad  globa l y, en  consecuencia , la  capacidad  para  m axim izar los bene ficios de l 
com ercio  in te rnaciona l. 

Po lít ica s  com e rcia le s  n o  in clu s iva s . Si las políticas com ercia les no  tom an en  cuen ta  las 
desigua ldades de  género , pueden  re forzar y perpe tuar las brechas existen te s. La  fa lta  de  
una perspectiva  de  géne ro  en  la  form ulación  de  e stas políticas puede  conducir a  m edidas 
que , en  lugar de  abordar las d isparidades económ icas en tre  hom bres y m ujere s, las 
exacerban . 

Estudios com o e l rea lizado por la  OMC y e l Banco Mundia l destacan  e l pape l fundam en ta l 
de l com ercio  en  la  prom oción  de  una  m ayor participación  de  la  m uje r en  la  econom ía . 
Sin  em bargo, para  que  estos e fectos positivos se  m ateria licen , e s indispensable  
com plem entar e l com ercio  in te rnaciona l con  políticas apropiadas que  aborden  las 
desigua ldades de  géne ro . 

1.4 ¿En  qu é  con s is t e  u n a  p o lít ica  com e rcia l con  p e r sp e ct iva  d e  gé n e ro? 

Con tar con  una política  com ercia l con  perspectiva  de  género im plica  reconocer y abordar 
las desigua ldades de  géne ro  en  e l com ercio , buscando garan tizar que  tan to  m uje re s y 
hom bres se  bene ficien  equ itativam en te  de  las oportun idades que  éste  ofrece . En  e se  
sen tido, se  identifican  tre s in stancias principa le s en  una  política  com ercia l inclusiva:  

a ) Eva lu a cion e s  d e  gé n e ro  e x a n t e . Se  rea lizan  eva luaciones previas para  considerar 
los e fectos d istribu tivos de  los com prom isos de  apertura  com ercia l en  sectore s con  
a lto porcenta je  de  em pleo  y participación  fem en ina . Estas eva luaciones perm iten  
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identificar m edidas com plem entarias que  m itiguen  los posib les costos que  d ichas 
políticas puedan  gene rar para  las m uje re s. 

b) In clu s ión  e n  la  n e gocia ción  d e  a cu e rdos. Durante  la  negociación  de  los acuerdos 
com ercia les se  incorporan  d isposiciones o  capítu los e specíficam en te  orien tados a  
prom over la  igua ldad de  género  y a  m axim izar e l aprovecham iento de  las 
oportun idades para  las m uje re s. 

c) Com p rom isos  d e  coop e ra ción  a  n ive l m u lt ila t e ra l y p lu r ila t e ra l. Se  e stab lecen  
com prom isos de  co laboración  en  e l ám bito  de  la  OMC y otros e spacios de  
in tegración . Ejem plos de  estos son  e l Grupo de  Traba jo  In form al sobre  Com ercio  y 
Cuestiones de  Género de  la  OMC y e l Arreglo  Global sobre  Com ercio  y Género. 

2. La  in clu sión  d e  la  p e r sp e ct iva  d e  gé n e ro  e n  lo s  a cu e rd os  com e rcia le s  
su scr it o s  p o r  lo s  p a íse s  m ie m b ros  d e  la  ALADI 

2.1 Algu n os  h it o s  in t e rn a cion a le s  

La  “Declaración  Con jun ta  sobre  Com ercio  y Em poderam iento  Económ ico  de  las Muje re s” 
cuyo obje tivo  principa l e s ayudar a  las m ujere s a  a lcanzar su  p leno  potencia l en  la  
econom ía  globa l, contó  con  e l apoyo de9 pa íse s m iem bros de  la  ALADI. Los com prom isos 
asum idos en  e sta  decla ración  im pu lsaron  la  creación  de  un  nuevo ám bito  tem ático 
dentro  de  la  OMC, incluyendo e l estab lecim ien to  de l Grupo In form al de  Traba jo  sobre  
Com ercio y Cuestiones de  Géne ro , y prom ovie ron  por parte  de  la  Secre ta ría  Gene ra l, 
d ive rsas in iciativas de  investigación , capacitación  e  inclusión  en  la  ayuda  para  e l 
com ercio . 

Un  año antes de  la  em isión  de  d icha  declaración  se  firm aron  los dos prim eros acue rdos 
com ercia les que  incorporan  un  capítu lo  sobre  género  y com ercio: uno  fue  e l acuerdo 
entre  Ch ile  y Uruguay, e l otro, la  renegociación  de l acuerdo entre  Ch ile  y Canadá. 
Poste riorm en te , los pa íse s m iem bros han  suscrito  nuevos acuerdos com ercia les 
b ila te ra le s o  p lu rila te ra le s que  incluyen  capítu los sobre  géne ro  y com ercio  o 
d isposiciones re lacionadas con  la  igua ldad  de  géne ro  y e l em poderam ien to  económ ico 
de  la  m ujer. 

Adem ás, la  tem ática  de  géne ro  ha  sido  incorporada  en  los espacios de  in tegración  en  los 
que  participan  los pa íses m iem bros, com o se  evidencia  en  los sigu iente s casos:  

- Alianza  de l Pacífico: En  2020, los presiden te s de  la  Alianza  de l Pacífico  aprobaron  la  
“Declaración  sobre  Igua ldad  de  Géne ro” y, en  2021, la  “Hoja  de  Ruta  para  la  
Au tonom ía  y e l Em poderam iento  Económ ico de  las Muje re s en  la  Alianza  de l Pacífico” 
junto  a  su  p lan  de  im plem en tación . 

- Coope ración  Económ ica  Asia-Pacífico  (APEC): En  2018, Canadá , Ch ile  y Nueva  Ze landa 
firm aron  e l “Acuerdo Global sobre  Com ercio  y Género”, ab ie rto  a  la  adhesión  de  
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o tros pa íse s. En  2019, las econom ías de  APEC aprobaron  la  “Hoja de  Ruta  de  La 
Serena  sobre  Muje re s y Crecim ien to  Inclusivo  2019-2030”.  

- ALADI: En  2023, e l Conse jo  de  Min istros de  Re laciones Exte riore s aprobó la  
Resolución  84, que  e stab lece  una se rie  de  acciones para  fom entar una m ayor 
participación  de  la  m ujer en  e l com ercio  regional. Poste riorm en te , en  2024, e l Com ité  
de  Representan te s Perm anen te s aprobó la  Resolución  492, m ediante  la  cua l se  invita  
a  los pa íse s m iem bros a  adherir a l Arreglo  Global sobre  Com ercio  y Género  e  in struye  
a  la  Secre ta ría  Genera l a  apoyar las in iciativas de  negociación  re lacionadas con  e sta  
tem ática . 

2.2 Los  a cu e rd os  su scr it os  p o r  lo s  pa íse s  m ie m b ros  d e  la  ALADI 

Los capítu los sobre  Com ercio y Géne ro  en  los acuerdos com ercia le s estab lecen  
com prom isos de  cooperación  destinados a  prom over la  participación  de  las m ujere s en  
e l com ercio  in te rnaciona l, e specia lm en te  en  e l con texto  de  la  zona  de  libre  com ercio  que  
gene ran  d ichos acue rdos. 

An te s de  la  suscripción  de l prim er acue rdo com ercia l que  incorporó  un  capítu lo 
e specífico  sobre  e sta  tem ática  -e l Acuerdo  de  Com plem en tación  Económ ica  N° 73 entre  
Uruguay y Ch ile , a lgunos acuerdos ya  inclu ían  d isposiciones re lativas a  la  igua ldad  de  
géne ro  y a l em poderam ien to  económ ico  de  la  m ujer. Estas d isposiciones, en  su  m ayoría  
con ten idas en  los capítu los de  Asuntos Labora les y Coope ración , abordan  la  no 
d iscrim inación  de  la  m ujer y fom en tan  la  coope ración  en tre  los pa íse s firm an te s para  
con tribu ir a  la  igua ldad  de  género.  

A ene ro  de  2025, de  los 49 acuerdos pre fe rencia le s en  vigor en tre  los pa íse s m iem bros 
de  la  ALADI, 5 cuentan  con  capítu los sobre  géne ro  y com ercio , todos con  Ch ile  com o 
parte . Adem ás, se  encuentra  en  negociación  un  acuerdo  entre  Ch ile  y México  que 
tam bién  inclu iría  un  capítu lo sobre  Géne ro  y Com ercio. 

Si se  consideran  los acue rdos suscritos por los pa íse s de  la  ALADI en  otros m ecan ism os 
de  in tegración  o con  otros socios com ercia le s, a  la  fecha  existen  6 acuerdos com ercia les 
que  incluyen  un  capítu lo  sobre  Género y Com ercio  y 17 que  con tem plan  d isposiciones 
sobre  igua ldad  de  género. 

El de ta lle  de  los acue rdos puede  consu ltarse  en  e l ANEXO I, así com o en  la  página  web de  
la  ALADI, e specíficam ente  en  la  sección  re la tiva  a  Géne ro  de  la  pestaña  “Otros 
Tem as/Dim ensión  Socia l”. 

2.3 Es t ru ct u ra  d e  lo s  ca p ít u los  sob re  Gé n e ro  y Com e rcio   

El capítu lo sobre  Géne ro  y Com ercio en  los acuerdos com ercia le s sigue  una e structu ra  
gene ra l.  



 

11 
 

ACCIONES PARA UNA MAYOR PARTICIPACIÓN DE LA MUJER EN EL COMERCIO INTERNACIONAL DE LOS PAÍSES DE LA ALADI 

En  e sta  estructura , que  se  de ta lla  a  continuación , los e lem entos clave  que  garan tizan  la  
e fectividad  y e l a lcance  de l capítu lo  se  centran  en  las actividades de  cooperación  y en  e l 
funcionam ien to  de l Com ité  de  Com ercio  y Género . 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Al in icio  de l capítu lo, en  la  sección  de  Disp os icion e s  Ge n e ra le s , se  exponen  los 
fundam entos que  ju stifican  su  inclusión . Estos fundam entos re sa ltan  la  im portancia  de  
prom over e l em poderam ien to económ ico  de  la  m ujer com o condición  indispensable  
para  a lcanzar e l crecim iento económ ico, la  prosperidad  y e l b ienestar socia l, 
reconociendo a l com ercio  exte rior y a  la  inversión  com o m otores de  d icho  crecim iento. 
Las cláusu las subsecuente s re ite ran  e l com prom iso de  im plem entar los Con ve n ios  
In t e rn a cion a le s  sobre  igua ldad  de  género que  han  sido suscritos. 

Las cláusu las re lativas a  las Áre a s  y Moda lida de s  de  cooperación  constituyen  e l núcleo 
de l capítu lo, e stab leciendo e l m arco  de  acción  en  torno a  la  tem ática. De  form a genera l, 
las á reas de  cooperación  abarcan: 

a ) La creación  de  capacidades y e l forta lecim iento  de  habilidades, con  én fasis en  e l 
acceso, la  participación  y e l lide razgo en  cam pos com o STEM, negocios e  innovación . 

b) La inclusión , educación  y asistencia  financie ra  y e l acceso  a l financiam iento .  

c) La prom oción  de l esp íritu  em presaria l y e l lide razgo fem en ino , incluyendo la  
form ación  y forta lecim iento  de  redes.4 

d ) La adopción  de  buenas prácticas em presaria les para  fom entar la  igua ldad  de  género. 

e ) La facilitación  de  la  participación  en  puestos de  tom a de  decisiones.  

f) El desarro llo  de  proyectos con juntos orien tados a l em prendim iento , la  inve rsión  o  la  
exportación  de  em presas lide radas por m ujeres. 

 
4 Algunos acuerdos prevén  coopera r en  la  in tegración  de em presas lide radas por m uje res en  la s cadenas 
regiona les y globa les de  va lor y en  los m ercados de  con tra tación pública . 

Re con ocim ie n t o  
d e  lo s  con ve n ios  
in t e rn a cion a le s  

sob re  la  t e m á t ica  

Act ivid a d e s  d e  
coop e ra ción   

(á r e a s  y 
m od a lida d ) 

 
Disp os icion e s 

ge n e ra le s  

Com it é  d e  
Com e rcio  y 

Gé n e ro  

Con su lt a s  y 
e xclu s ión  d e l 
m e ca n ism o  

so lu ción  
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g) La de fin ición  de  m é todos y procedim ien tos para  la  recolección  de  in form ación  
desagregada  por sexo  y e l aná lisis de  e stad ísticas con  en foque  de  géne ro  en  e l 
ám bito  de l com ercio 5.  

La  m odalidad  de  las actividades e s am plia  y variada , abarcando capacitaciones, foros de  
in te rcam bio , investigación  colaborativa , pasantías, e studios, m isiones com ercia les, así 
com o e l in te rcam bio  de  conocim ien tos técn icos y la  asistencia  técn ica. 

En  caso  de  su rgir d ife r e n cia s  o  d iscr e p a n cia s  en  los asuntos re lacionados con  las 
actividades de  coope ración , é stos no  se  som eterán  a l Mecan ism o de  Solución  de  
Con troversias, sino  que  deberán  re so lverse  m edian te  procesos de  consu lta .  

Sa lvo excepciones, e l capítu lo e stab lece  un  Com it é  d e  Com e rcio  y Gé n e ro , encargado 
de  coordinar los com prom isos en  e sta  m ateria . Este  com ité  e s fundam enta l para  la  
im plem en tación  e fectiva  de  los obje tivos y acciones de fin idos, e stableciéndose  en  e l 
capítu lo  las funciones, la  designación  de  pun tos foca les, la  frecuencia  de  las reun iones, e l 
p lan  de  traba jo , así com o la  re lación  y coordinación  con  otros órganos de l acue rdo . Cabe  
destacar que , en  los acue rdos m ás recien te s, se  han  de ta llado  las funciones de l punto de  
con tacto y se  ha inclu ido  un  apartado sobre  la  participación  pública , a  través de  la  cua l e l 
Com ité  puede  incorporar las opin iones de  pe rsonas y organ izaciones con  legítim o 
in te ré s.  

3. Me d ición  d e  la  p a r t icip a ción  d e  la  m u je r  e n  e l com e r cio  in t e r n a cion a l: 
in icia t iva s  d e  lo s  p a íse s  m ie m b ros  d e  la  ALADI 

 
A n ive l in te rnaciona l se  ha  avanzado en  la  de fin ición  de  los indicadores prioritarios y en  
e l desarro llo  de  m e todologías que  perm itan  recolectar e stad ísticas oficia le s com parable s 
sobre  e l acceso  de  hom bres y m uje re s a  la  educación , la  sa lud, la  participación  en  la  
actividad  económ ica  y en  la  tom a de  decisiones.  Sin  em bargo, en  e l ám bito  de l com ercio 
in te rnaciona l aún  no se  han  e stab lecido indicadores prioritarios n i crite rios 
m etodológicos que  perm itan  tener e stad ísticas oficia le s desagregadas por sexo; incluso 
en  los pa íse s con  sistem as e stad ísticos desarro llados, estas m ediciones son  escasas. 

3.1 ¿Por  q u é  e s  im p or t a n t e  con t a r  con  in d ica d ore s  qu e  p e rm it a n  m e d ir  la  
p a r t icipa ción  d e  h om b re s  y m u je r e s  e n  e l com e rcio  in t e rn a cion a l? 

La  ausencia  de  estad ísticas de  com ercio exte rior desagregadas por sexo d ificu lta  la  
eva luación  precisa  de l n ive l de  participación  y aprovecham ien to  que  hom bres y m ujeres 

 
5 En cie rtos acuerdos se  citan , adem ás, áreas de  cooperación  que  pueden  conside ra rse  la te ra les respecto a 
la  política  de  com ercio exte rior. A m odo de e jem plo, pueden  cita rse  la s sigu ien tes:  a ) la  sa lud y seguridad en 
e l traba jo, b ) políticas de  cu idado y program as de responsab ilidad socia l com partida , c) program as pa ra  la  
generación  de  em pleo e  inclusión  socia l de  m ujeres en  situación  de  a lta  vu lne rab ilidad , d ) hab ilidades 
d igita les y acceso a  he rram ien tas de  negocio en línea , e ) desa rrollo  de  oportun idades económ icas y de  
negocios pa ra  m uje res rura les e  ind ígenas. 
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ob tienen  de  los bene ficios de l com ercio in te rnaciona l. Esta  carencia  im pacta  en  e l d iseño 
de  las políticas com erciale s, com plicando adem ás la  form ulación  de  políticas y program as 
que  reconozcan  y com pensen  las desventa jas que  en fren tan  las m ujeres, dadas las 
d ife rente s posiciones que  ocupan  en  los sectore s de  actividad  y en  los n ive le s je rá rqu icos 
de  las em presas, ta l com o lo  re fle jan  las e stad ísticas naciona le s de  em pleo . 

3.2 Los  p r im e ros  pa sos  pa ra  con t a r  con  in d ica dore s  d e  pa r t icipa ción  d e  la  m u je r  
e n  e l com e rcio  in t e rn a cion a l 

3.2.1 Los  e sfu e rzos  r e a liza d os  a  n ive l in t e rn a cion a l 

An te  la  necesidad , d ive rsos organ ism os in te rnaciona le s y naciona le s han  in iciado 
traba jos para  de fin ir ind icadores y desarro lla r m etodologías que  pe rm itan  m edir la  
participación  de  hom bres y m ujeres en  e l com ercio  in te rnaciona l. La preocupación  por 
gene rar datos que  perm itan  ana lizar d icha  participación  y su  im pacto , se  in tegró  en  las 
á reas de  traba jo con jun to contem pladas en  la  “Declaración  Con jun ta  sobre  Com ercio  y 
Em poderam iento  Económ ico  de  las Mujere s”, lo  que  im pu lsó  la  inclusión  de  la  tem ática 
en  la  agenda  de  la  OMC.  En  2023, la  Conferencia  de  Naciones Un idas para  e l Com ercio  y 
Desarro llo  (UNCTAD) rea lizó  un  e studio  para  identificar ind icadores que  pudie ran  
aplicarse  a  e ste  fin 6, m ien tras que  APEC publicó  e l in form e  2023 de  indicadores 
re lacionados con  la  participación  de  la  m uje r en  d iversos ám bitos 7. 

No obstante , a  pesar de  estos avances, las agencias in te rnaciona les aún  no  han  logrado 
a lcanzar un  consenso  para  em itir una  gu ía  un ificada  que  facilite  la  com pilación  de  
e stad ísticas de  com ercio  exte rior con  perspectiva  de  género . Esta  fa lta  de  consenso 
d ificu lta  e l traba jo  en  los pa íse s de  la  región , donde  los recursos técn icos y m ateria les 
para  e ste  tipo  de  actividad  son  lim itados. 

3.2.2 Los  e sfu e rzos  r e a liza d os  a  n ive l r e gion a l. 

En  nuestra  región , d ive rsos pa íses han  em prendido  in iciativas para  generar da tos 
desagregados por sexo en  m ate ria  de  com ercio exte rior, ta l com o se  de ta lla  en  e l cuadro 
a  con tinuación . Debido  a  su  re levancia  en  2018, e ste  tem a fue  inclu ido en  la  agenda  de  
la  Reun ión  Técn ica  de  Oficinas Gubernam enta le s Responsables de l Sum in istro  de  la  
In form ación  Estadística  de  Com ercio  Exterior de  la  ALADI (RECOMEX), y desde  en tonces 
se  han  abordado sus avances en  cada  encuen tro  anual. 

Asim ism o, e ste  e je  tem ático  fue  priorizado en  la  segunda  edición  de l cu rso 
“Incorporación  de  la  Pe rspectiva  de  Género  en  e l Com ercio  In te rnacional”, con  e l obje tivo 
de  con tar con  la  visión  de  los expertos nacionale s que  han  colaborado en  la  e laboración  
de  las m ediciones rea lizadas por a lgunos pa íses m iem bros. 

 
6 UNCTAD, 2023 “Com pila tion gu ide lines for m easurem ent of gender-in -trade sta tistics” 
7 APEC Secreta ria t, 2023 “The APEC Wom an and the  Econom y Dashboard 2023” 
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En  e l sigu ien te  cuadro  se  de ta llan  las in iciativas de  m edición  im pu lsadas por pa íse s y 
m ecan ism os de  in tegración  en  nuestra  región . 

3.2.3 De sa fíos  y d ificu lt a d e s  pa ra  a va n za r  e n  la  r e cop ila ción  d e  da t os  d e  com e rcio  
e xt e r io r  d e sa gre ga d os p o r  se xo . 

Adem ás de  los recursos necesarios para  generar da tos de  com ercio exte rior 
desagregados por sexo , los expe rtos han  identificado d iversas d ificu ltades y desafíos en  
e ste  ám bito . 

El p r im e r  desafío rad ica  en  las lim itaciones im puestas por e l secre to  estad ístico. Aunque  
se  tra te  de  in form ación  recabada  por organ ism os gube rnam enta le s de  un  m ism o pa ís, 
e l re spe to a l secre to e stad ístico  re stringe  e l acceso  e  in tegración  de  datos en tre  
d ife rente s organ ism os. En  pa íse s com o Brasil y México, que  han  avanzado en  la  
de fin ición  m e todológica  e  identificación  de  indicadores prioritarios en  sus e stad ísticas 
oficia le s, y en  Ch ile , que  rea liza  un  segu im ien to  regu lar a  través de  encuestas a  em presas 
de  la  base  de  da tos de  PROCHILE, e stos avances se  han  logrado m edian te  la  firm a de  
conven ios in te rinstituciona le s que  e stab lecen  las condiciones para  e l uso  com partido  de  
los datos. En  e l caso  de  Ch ile  y México, d icho  traba jo  se  enm arca  dentro de  una  Com isión  
Naciona l de  Estadísticas.  

El se gu n d o  desafío  se  re laciona  con  la  fa lta  de  cam pos e specíficos en  la  Aduana  para 
recabar in form ación  sobre  la  propiedad  de  la  em presa. Asim ism o, en  e l caso  de  personas 

Pa ís  Pu b lica ción  Fe ch a  

Bra s il "Mulheres no  Com ércio Exterior. Um a Análise  
para  o  Brasil" 

2023 

Ch ile  "6ta . Radiografía  Muje r Exportadora" 2017 a  2023 

Mé xico  "Pe rfil de  las em presas m anufactu re ras de  exportación  
(PEME)" 

2023 

Pe rú   “Evaluación  de  géne ro en  e l sector exportador” 2023 

Alia n za  d e l 
Pa cífico  

“Estud io de  d iagnóstico . Rad iografía  de  la  participación  
de  las m uje re s em presarias de  la  Alianza  de l Pacífico 

en  e l com ercio  exte rior” 

2020 

Uru gu a y “Im portancia  Económ ica  de  las m uje re s en las 
actividades exportadoras en  Uruguay” 

2023 
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ju ríd icas, re su lta  com plicado acceder a  da tos desagregados por sexo  que  re fle jen  la  
participación  socie ta ria  de  la  em presa.  

El t e r ce r  desafío tiene  que  ver con  la  extensión  de  la  lista  de  da tos so licitados en  las 
encuestas m ensuales y los censos. Dado que  e stas encuestas ya  incluyen  num erosas 
preguntas, incorporar ítem s adiciona les sobre  aspectos de  género obliga  a  los equ ipos 
e stad ísticos a  eva luar cu idadosam ente  qué  preguntas pueden  ser e lim inadas para  evitar 
sobrecargar e l cuestionario.  

Un  aná lisis com parativo  de  las m ediciones rea lizadas en  Brasil, Ch ile  y México  ha 
pe rm itido iden tificar ind icadores com unes, en tre  los que  se  destacan 8. 

a ) La proporción  tota l de  m uje re s en  las em presas que  operan  en  e l com ercio  exte rior 
en  com paración  con  la  de  hom bres. 

b) La participación  de  m ujeres y hom bres en  las em presas de l com ercio  exterior, 
de sglosada  por sector de  actividad . 

c) La participación  de  m uje re s y hom bres en  las em presas de l com ercio exterior, según 
e l tam año de  la  em presa . 

Cabe  seña lar que  e l a lcance  de  e stas m ediciones varía  según e l pa ís. Por e jem plo , en  
Brasil se  recopilan  datos sobre  e l porcenta je  de  m uje re s em pleadas y em prendedoras en 
em presas exportadoras e  im portadoras, tan to de  b ienes com o de  servicios. En  México, 
se  obtiene  in form ación  sobre  e l porcenta je  de  m uje re s em pleadas en  las em presas 
exportadoras e  im portadoras de  b ienes, concentrándose  exclusivam ente  en  e l sector 
m anufactu rero. Por su  parte , en  Ch ile  se  registran  los da tos de  las em presas 
exportadoras lide radas por m uje re s, de fin idas según  crite rios e stab lecidos por la  
Subsecre taría  de  Re laciones Económ icas In te rnaciona le s de  Ch ile , y recopiladas a  través 
de  la  base  de  datos de  la  Agencia  PROCHILE. 

Cada  una  de  e stas tres in iciativas incorpora  indicadores ad iciona les, que  varían  en  
función  de  los obje tivos e specíficos de  cada  pa ís. En  e l cuadro  de l Anexo II se  pre sentan  
en  de ta lle  los indicadores, la  m etodología  y las fuentes corre spondiente s a  las 
m ediciones rea lizadas por e stos tre s pa íses. 

 
8 Es im portan te  destaca r que  se  han  se leccionado ún icam ente  estas tre s m ediciones, conside rando que , 
en tre  la s m encionadas en e l cuadro an terior, son aque lla s pa ra  la s cua les está  previsto un segu im ien to 
regu la r de  los da tos. 
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4. He r ra m ie n t a s  d e  a p oyo  a  la s  m u je re s  e m p re sa r ia s  p a ra  su  
p a r t icip a ción  e n  e l com e rcio  e xt e r io r .  

 
Dentro  de  las políticas com ercia le s con  pe rspectiva  de  géne ro , varios pa íse s de  la  región , 
a  través de  sus dependencias y agencias gubernam enta les de  prom oción  de  
exportaciones, han  im plem entado program as destinados a  apoyar la  
in te rnaciona lización  de  em presas lideradas por m ujere s. Estos program as se  en focan  en  
tre s áreas principa le s: e l forta lecim ien to  de  capacidades para  e l com ercio  exte rior, la  
conexión  y prom oción  com ercia l, y e l financiam ien to. En a lgunos casos, e sta  línea de  
acción  se  ha  cana lizado m ediante  asociaciones con  in icia tivas com o She Trades, de l 
Centro  de  Com ercio  In te rnaciona l (ITC). 

Ta l com o se  evidencia  en  e l apartado  re lativo  a  los capítu los sobre  géne ro  y com ercio  en  
los acuerdos pre fe rencia le s, e l apoyo a  las em presas de  m ujeres constituye  una  de  las 
líneas de  coope ración  fundam enta les. En  este  sen tido, e stos program as e stán  presente s 
en  la  m ayoría  de  los pa íse s que  han  suscrito  acue rdos b ila te ra les que  incluyen  un  
capítu lo  sobre  géne ro  y com ercio . 

La  sigu iente  tab la  de ta lla  los program as im pu lsados en  los d istin tos paíse s m iem bros: 

Pa ís  Progra m a  In s t it u ción  Ob je t ivo  

Bra s il Program a de  
m en toria  Elas 

Exportan  

 

 

Secre ta ria  de  
Com ércio  Exte rior 
(SECEX) do 
Min isté rio  do  
Desenvolvim en to , 
Indústria , Com ércio  
e  Serviços - en  
coordinación  con 
APEX Brasil 

Aplicação da  len te  de  gênero  aos 
p ila res de  a tuação da  ApexBrasil: 
in te ligência  de  m ercado, qu a lificação 
em presaria l, prom oção com ercia l e  
expansão in te rnaciona l, a tração  de  
investim en tos e  prom oção de  
im agem  do pa ís 

Program a Mulheres 
e  Negócios 

In te rnaciona is 

Agência  Brasile ira  de  
Prom oção de  
Exportações -APEX 
Brasil 

 

Aum en tar a  participação de  
em presas lide radas por m ulheres no  
com ércio  exte rior, por m eio  de  
m en torias que  conectam  
em pre ende doras experien tes no  
com ércio  exte rior a  ou tras 
em pre ende doras que  estã o  in iciando 
sua  tra je tória  

Ch ile  Mujer Exporta  PROCHILE Facilita r a  em presas exportadoras 
lide ra das por m ujeres e l acceso  a  
in form ación  estra tégica , apoyar sus 
procesos de  in te rnaciona lización  y 
con tribu ir activam en te  a  aum en ta r su  
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Pa ís  Progra m a  In s t it u ción  Ob je t ivo  

presencia  y perm anencia  en  los 
m ercados in te rnaciona les 

Colom b ia  Ella  Exporta  a  África  Fondo Mujer Libre  y 
Productiva . Entidad  
adscrita  a  la  
Vicepresidencia  de  la  
República  en  a lianza  
con  PROCOLOMBIA 

 

Ecu a d or  Program a PRO 
MUJERES 

Min iste rio  de  
Producción , 
Com ercio  Exte rior, 
Inversiones y Pesca  y 
PROECUADOR 

Potencia r las habilidades y 
com petencias de  m ujeres 
exportadoras potencia les y actua les 
que  desem peñan  cargos d irectivos en  
em presas que  form an  parte  de  la  
Ru ta  de l Exportador PROECUADOR. 

Alianza  SHE TRADES Alianza  Cen tro  de  
Com ercio  
In te rnaciona l (ITC) - 
Min iste rio  de  
Producción , 
Com ercio  Exte rior, 
Inversiones y Pesca 

Em podera r a  las m u jeres 
em presarias y conecta rlas con  los 
m ercados globa les, a  través de  
capacitación , tu toría  y redes de  
apoyo. 

Mé xico  Mujer ExportaMX Secre ta ría  de  
Econom ía 

Prom over la  inclusión  de  las m icro , 
pequeñas y m edianas em presas 
(Mipym es) de  m ujeres en  e l com ercio  
exte rior, m edian te  capacita ciones y 
ruedas de  negocios, im pu lsando la  
vincu lación  d irecta  con  em presas 
com pradoras extran je ras de  los 
m ercados obje tivo , donde  hay 
oportun idades específicas a  partir de  
la  red  de  Tra ta dos de  Libre  Com ercio  
suscritos por México . 

Uru gu a y Alianza  SHE TRADES Alianza  Cen tro  de  
Com ercio  
In te rnaciona l (ITC) - 
Un ión de  
Exporta dores de  
Uruguay 

Proporcionar a  las m u jeres 
productoras y exportadora s 
conocim ien tos clave , recu rsos y 
redes; apoyar a  los responsables de  
políticas en  la  form ulación  de  
políticas inclusivas; y aprovechar las 
asociaciones públicas y privadas para  
am plia r e l im pacto  de  She Tra des. 
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Asimismo, desde una perspectiva regional, la ALADI en alianza con la Oficina Regional de 
ONU Mujeres impulsan, desde el año 2021, la iniciativa Latinas Exportan, dirigida a apoyar 
la internacionalización de empresas lideradas por mujeres de los países miembros. Esta 
iniciativa promueve el fortalecimiento de capacidades a través de semanas de conexión 
empresarial que consiste en cursos virtuales y conferencias informativas. 
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5. Con clu sión  

 
En  nuestra  región , las ú ltim as m ediciones indican  que  la  participación  de  la  m ujer en  la  
econom ía  es aproxim adam ente  un  34,3% in ferior a  la  de  los hom bres. Sin  em bargo, en  
lo  que  respecta  a  las em presas que  ope ran  en  e l com ercio  exte rior, no  se  d ispone  de  
da tos su ficien tes para  de te rm inar si e sta  brecha  se  m antiene , lo  que  d ificu lta  eva luar si 
la  ape rtu ra  com ercia l ofrece  oportun idades y desafíos equ itativos para  am bos sexos. 
Incluso  en  pa íse s con  sistem as e stad ísticos desarro llados, e ste  tipo  de  m ediciones sigue 
siendo e scaso. 

Dado que  e l com ercio e s un  m otor fundam enta l de l crecim ien to  económ ico, e sta  
d ife rencia  en  la  participación  puede  lim ita r los bene ficios potencia les de l com ercio. En 
e ste  contexto , organ ism os com o la  OMC, e l Banco Mundia l y la  UNCTAD han im pu lsado 
e studios para  e stim ar e l im pacto  de l com ercio  en  las m ujeres en  com paración  con  los 
hom bres, m edian te  e l cruce  de  da tos de  encuestas regu lare s. 

En  los ú ltim os años, e l tem a ha  pasado a  form ar parte  de  la  agenda  m ultila te ra l de  
com ercio , así com o de  los e spacios de  in tegración  y de  las políticas com ercia le s de  
d ive rsos pa íses. La  “Declaración  Con jun ta  sobre  Com ercio  y Em poderam ien to  Económ ico 
de  las Mujeres”, em itida  en  la  Conferencia  de  la  OMC de  2017, m arcó  un  pun to  de  
in flexión  en  la  m ane ra de  abordar e l com ercio desde  una  perspectiva  de  género. 

En  nuestra  región , la  inclusión  de  e ste  tem a e s cada  vez m ás evidente . En  e l ám bito  de  la  
ALADI, se  han  firm ado cinco  acue rdos com ercia les pre ferencia le s que  incorporan  
capítu los sobre  géne ro y com ercio , en  los que  Ch ile  figura  com o parte  jun to a  Brasil, 
Ecuador, Paraguay y Uruguay. Adem ás, se  encuentra  en  negociación  un  acue rdo  entre  
Ch ile  y México  que  tam bién  inclu iría  un  capítu lo  sobre  género  y com ercio . Considerando 
o tros m ecan ism os de  in tegración  y socios com ercia les, existen  se is acuerdos que  
incluyen  un  capítu lo  sobre  género y com ercio y 17 que  con tienen  d isposiciones sobre  
igua ldad  de  géne ro, principa lm en te  en  capítu los re lativos a  la  cooperación  y a  los asuntos 
labora les. 

Asim ism o, las in stituciones de  prom oción  de  exportaciones de  varios pa íse s, 
e specia lm ente  aque llos con  acuerdos com ercia le s que  incluyen  capítu los de  géne ro , han  
im plem en tado program as de  apoyo a  la  in te rnaciona lización  de  em presas lideradas por 
m uje re s.  

En  cuanto  a  las in icia tivas para  gene rar da tos desagregados por sexo en  re lación  a l 
com ercio  exterior, se  han  iden tificado se is in iciativas (cinco  de  carácte r naciona l y una de  
carácte r regiona l), de  las cua les se  ana lizaron  tre s para  este  in form e, con  m iras a 
e stab lece r m ediciones pe riódicas. No obstante , la  generación  de  d ichos da tos en fren ta 
desafíos sign ificativos, principa lm en te  re lacionados con  e l secre to  estad ístico  y la  
adaptación  de  los docum entos aduaneros. Por e llo , la  Secre ta ría  Genera l de  la  ALADI ha 
incorporado e ste  tem a en  la  agenda  de  la  Reun ión  de  Funcionarios Gubernam en ta le s 
Especia lizados en  Estadísticas de  Com ercio  Exterior (RECOMEX), y e l pasado año  se  
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o rgan izó  un  ciclo  de  conferencias en  e l m arco  de l curso  “Incorporación  de  la  perspectiva 
de  género en  e l com ercio  in te rnaciona l”. 

En  re sum en, aunque  a  n ive l in te rnaciona l queda  m ucho por avanzar en  m ateria  de 
participación  de  la  m uje r en  e l com ercio  exterior, e s posib le  aprecia r en  los pa íse s de 
ALADI pasos sign ificativos en  e l aborda je  de  la  tem ática. 

 

__________ 
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https://hdr.undp.org/
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ANEXO 1 

A. Acu e rd os  com e rcia le s  e n t re  p a íse s  m ie m b ros  d e  la  ALADI q u e  in clu ye n  
ca p ít u los  sob re  Gé n e ro  y Com e rcio . 

 

 

  

 
9 Profundización del ACE 65 

 

Pa ís  o  
b loq u e  

 

 

Con t r a p a r t e  

Acu e rd o  d e  
Com p le m e n t
. Econ óm ica  

(ACE) 

 

Su scr it o  e l: 

 

Vige n t e  
d e sd e : 

 

En la ce  a l 
t e xt o  

Ch ile  Argen tina  ACE 35.61 04/01/2018 01/05/2019 Capítu lo  15 
“Género  y 
Com ercio”  

Ch ile  Brasil ACE 35.64 12/12/2018 25/01/2022 Capítu lo  18 
“Com ercio  y 

Género” 

Ch ile  Ecuador ACE 75 9 

Capítu lo  18 

“Com ercio  y 
Género” 

13/08/2020 16/05/2022 Capítu lo  18 
“Com ercio  y 

Género” 

Ch ile  México  ACE 41 30/09/2024 en  negociación   Fuen te  

Ch ile  Paraguay ACE 35.66 30/08/2023 24/01/2024 Capítu lo  13 
“Com ercio  y 

Género” 

Ch ile  Uruguay ACE 73 04/10/2016 13/12/2018 Capítu lo  14 
“Género  y 
Com ercio” 

https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/cdeedfdca40c1f260325829f00475386?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/cdeedfdca40c1f260325829f00475386?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/cdeedfdca40c1f260325829f00475386?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/d16b6a158e98f138032586420046a930?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/d16b6a158e98f138032586420046a930?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/d16b6a158e98f138032586420046a930?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/c193afa80645eebf032585120059bd01?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/c193afa80645eebf032585120059bd01?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/c193afa80645eebf032585120059bd01?OpenDocument
https://www.minrel.gob.cl/noticias-anteriores/chile-y-mexico-firman-protocolo-de-modernizacion-de-su-tlc
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/3dbc22faefdbd88f032575c5005d8d6f?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/3dbc22faefdbd88f032575c5005d8d6f?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/4d5c18e55622e1040325749000756112/3dbc22faefdbd88f032575c5005d8d6f?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/ff916b07704c304f032585120058dede?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/ff916b07704c304f032585120058dede?OpenDocument
https://www2.aladi.org/nsfaladi/textacdos.nsf/800d239280151ad283257d8000551d1f/ff916b07704c304f032585120058dede?OpenDocument
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B. Acu e rd os  com e r cia le s  d e  p a íse s  m ie m b ros  d e  la  ALADI con  t e rce ros  
p a íse s , q u e  in clu ye n  ca p ít u los  sob re  Com e rcio  y Gé n e ro  o  Com e rcio  y 
Em p od e r a m ie n t o  Econ óm ico  d e  la  Mu je r . 

 

 
   10 Aprobado en Cám ara  Diputados Chile  

11 De  conform idad  con  e l a rtícu lo 25.3 de l Tra tado, é ste  entra rá  en  vigor a  los 60 d ías sigu ien tes a  la  fecha 
en  la  cua l e l Deposita rio  haya  recib ido la  ú ltim a notificación  escrita  o , den tro de  un  pe riodo de  dos años 
poste riores a  la  fecha  de firm a , a  los 60 d ías sigu ien tes a l vencim ien to de  d icho pe riodo si la  República  de  
Singapur y a l m enos otros dos signata rios han notificado a l Deposita rio . 

Pa ís  o  
b loq u e  

Con t r a p a r t e  Su scr ip ción  En t r a d a  e n  
vigor  

En la ce  a  
t e xt o  

Ob se rva cion e s  

Alia n za  d e l 
Pa cífico  

Singapur 26/01/2022 SG: 
07/07/2022 

PE: 
22/02/2023 

CO: 
05/01/2023 
(Ley 2284) 

CH: pend.10 

Mx: pend. 

Texto  Capítu lo  17 
“Com ercio  y 
Género” 11 

Ch ile   Un ión 
Europea  

13/12/2023 UE: 
29/02/2024 

(AMA) 

CH: 
13/11/2024 
(AMA y ACI)  

Texto   Capítu lo  27 
“Com ercio  e  
Igua ldad de  

Género”  

(Acuerdo 
Com ercia l 
In te rino) 

 

Capítu lo  34 
“Com ercio  e  
igua ldad de  

Género” 

(Acuerdo Marco  
Avanzado) 

Ch ile  Canadá  05/06/2017 05/02/2019 Texto   “Acuerdo 
m odifica torio  

https://www.legiscomex.com/node/11890
https://www.tlc.gov.co/acuerdos/suscrito/singapur
https://www.eeas.europa.eu/delegations/chile/el-parlamento-europeo-aprueba-el-acuerdo-marco-avanzado-uni%C3%B3n-europea-chile_es?s=192
https://www.subrei.gob.cl/sala-de-prensa/noticias/detalle-noticias/2024/11/13/congreso-aprueba-y-despacha-acuerdo-marco-avanzado-entre-chile---uni%C3%B3n-europea
https://www.subrei.gob.cl/acuerdos-comerciales/modernizacion-ue-chile?_gl=1*1bi6vii*_ga*MTc3NTE1NzgyMC4xNzI0Njg1Mzk5*_ga_PEYT44NM25*MTczMTYwODU1OC45My4xLjE3MzE2MDg1NjQuMC4wLjA.
https://sice.oas.org/Trade/chican_s/Amendments_06_2017/CAN_CHL_FTA_Amending_Agt_2017_p2_s.pdf
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C. Acu e rd os  com e r cia le s  d e  lo s  p a íse s  m ie m b ros  q u e  con t e m p la n  
d isp os icion e s  sob re  la  p a r t icip a ción  d e  la  m u je r  e n  e l co m e rcio  y/ o  
igu a ld a d  d e  gé n e ro . 

 

 
Pa ís  o  b loq u e  

 
Con t r a p a r t e  Su scr ip ción  

En t r a d a  e n  
vigor  

En la ce  a  
t e xt o  

Ca p ít u lo  d e l a cu e rd o  

Acu e rd o  d e  
In t e gra ción  
Su b re gion a l 
An d in o  
(De cis ión  563 
Com u n id a d  
An d in a ) 

Bolivia , 
Colom bia , 
Ecuador y Perú 
 

25/06/2003 25/06/2003 Texto Artícu lo 130, lite ra l g) 

CPTPP - Acu e rd o  
Glob a l y 
Progre s ivo  p a ra  
la  Asocia ción  
Tra n sp a cífica  
(Ch ile , Mé xico  y 
Pe rú ) 

 
Austra lia , 
Brune i 
Darussa lam , 
Canadá , Chile , 
Malasia , 
México, Japón , 
Nueva 
Ze landa , Pe rú , 
Singapur, 
Vie tnam . 

03/2018 MX: 
30/12/2018 
CH: 21/02/2023 
PE: 19/09/2021 

Texto Cap . 19 – Labora l 
Art. 19.10 Cooperación 
 
Cap . 21 – Cooperación 
Art. 21.2 Áreas de  
Cooperación  
 
Cap . 23 – Desarrollo  
Art. 23.4 Muje res y 
crecim iento económ ico 
 

Pa ís  o  
b loq u e  

Con t r a p a r t e  Su scr ip ción  En t r a d a  e n  
vigor  

En la ce  a  
t e xt o  

Ob se rva cion e s  

inversiones y 
género” 

Ch ile  Em ira tos 
Árabes 
Un idos 

29/07/2024 pendien te  Texto  (AAEI) Capítu lo  14 
“Com ercio  y 

Em poderam ien to  
Económ ico de  la  

Mujer” 

Ecu a d or  Costa  Rica 01/03/2023 01/10/2024 Texto  Capítu lo  19 
“Com ercio  y 

Género” 

Ecu a d or   Canadá  En  
negociación  
(IV Ronda) 

 Avances  

https://www.comunidadandina.org/DocOficialesFiles/Gacetas/Gace940.pdf
https://www.subrei.gob.cl/docs/default-source/tratado-tpp11/19--laboral.pdf?sfvrsn=14e411e_2
https://www.subrei.gob.cl/acuerdos-comerciales/acuerdos-en-negociacion-y-suscritos
https://sice.oas.org/Trade/CRI_ECU/CRI_ECU_Index_s.asp
https://canadaecuador.org/2024/10/21/iv-ronda-de-negociaciones-ecuador-canada/
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Pa ís  o  b loq u e  

 
Con t r a p a r t e  Su scr ip ción  

En t r a d a  e n  
vigor  

En la ce  a  
t e xt o  

Ca p ít u lo  d e l a cu e rd o  

Ch ile   Indonesia  14/12/2017 10/08/2019 Texto Capítu lo 9 – Cooperación 
Art. 9.4 Áreas de  
cooperación  - i) a sun tos 
de  género re lacionados 
con  e l com ercio 
 

Ch ile  Ta iland ia  04/10/2013 05/11/2015 Texto Capítu lo 11 - Cooperación  
Económ ica 

Art. 11.3 Áreas de  
cooperación  

 
Ch ile  Turquía  14/07/2009 01/03/2011 Texto Títu lo IV – Cooperación 

Art. 37 Cooperación  
 

Ch ile  Nueva Ze landa 
- Singapur 

12/06/2020 05/01/2022  
Texto 

Acuerdo de Asociación  de 
Econom ía  Digita l DEPA 
Módulo 11 - Inclusión  

d igita l 
Article  11.1: Inclusión  

d igita l 
 

Ch ile  Vie tnam  12/11/2011 04/02/2014 Texto Capítu lo 9 - Cooperación  
Art. 9.3 Áreas de  

cooperación  
 

Co lom b ia   Canadá 21/11/2008 15/08/2011 Texto Capítu lo 16 - (Anexo 1 de l 
Acuerdo de Cooperación  

Labora l) 
 

Co lom b ia  EEUU 22 /11/2006 15/05/2012 Texto Capítu lo 17 - Asuntos 
Labora les, Anexo 17.6 

  
Ecu a d or  China  11/05/2023  Texto Capítu lo 16 - Cooperación  

Económ ica 
 

Ecu a d or  Corea  pendien te   Texto Capítu lo 12 - Com ercio 
Electrón ico 

Capítu lo 18 - Cooperación 
 

Mé xico  Canadá  y 
EEUU 

30/11/2018 01/07/2020 Texto Capítu lo 14 - Inversiones 
Art. 14.7 

Capítu lo 23 - Labora l 
Art. 23.12 

Capítu lo 25 - Pym es 
Art. 25.2 

Capítu lo 26 -
Com petitividad 

Art. 26.1 
 

Pa n a m á  
(Ce n t roa m é r ica ) 

Unión  Europea 29/06/2012 01/08/2013 Texto Títu lo III  
Artícu lo 47 Perspectiva  de  

género  

https://www.subrei.gob.cl/acuerdos-comerciales/acuerdos-comerciales-vigentes/indonesia
https://www.subrei.gob.cl/acuerdos-comerciales/acuerdos-comerciales-vigentes/tailandia#:%7E:text=El%20Tratado%20de%20Libre%20Comercio,servicios%20en%20sus%20respectivas%20regiones.
https://sice.oas.org/Trade/CHL_TUR_Final/Text_s.asp#Art_37
https://www.subrei.gob.cl/docs/default-source/acuerdos/depa/depa-es.pdf?sfvrsn=4122158b_2
https://sice.oas.org/Trade/CHL_VNM/CHL_VNM_s/CHL_VNM_index_s.asp
https://www.tlc.gov.co/acuerdos/vigente/acuerdo-de-promocion-comercial-con-canada
https://www.tlc.gov.co/acuerdos/vigente/acuerdo-de-promocion-comercial-estados-unidos/2-contenido-del-acuerdo/texto-final-del-acuerdo
https://www.produccion.gob.ec/tratado-de-libre-comercio-ecuador-china/
https://www.produccion.gob.ec/acuerdo-estrategico-de-cooperacion-economica-entre-ecuador-y-corea-del-sur/
https://www.gob.mx/t-mec/acciones-y-programas/textos-finales-del-tratado-entre-mexico-estados-unidos-y-canada-t-mec-202730
https://sice.oas.org/Trade/CACM_EU/Text_Sept14/Index_s.asp


 

26 
 

ACCIONES PARA UNA MAYOR PARTICIPACIÓN DE LA MUJER EN EL COMERCIO INTERNACIONAL DE LOS PAÍSES DE LA ALADI 

 
Pa ís  o  b loq u e  

 
Con t r a p a r t e  Su scr ip ción  

En t r a d a  e n  
vigor  

En la ce  a  
t e xt o  

Ca p ít u lo  d e l a cu e rd o  

Pe rú  Austra lia  12/02/2018 11/02/2020 Texto Capítu lo 20 - Cooperación  
y generación capacidades 

Artícu lo 20.2-7 
Capítu lo 22 - Desa rrollo 

22.4 Muje r y crecim ien to 
económ ico 

Pe rú  Canadá 29/05/2008 01/08/2009 Texto Capítu lo 16 - Acuerdo de 
cooperación  labora l 
Anexo 1 – art. 1 k) 
a sun tos de  género 

Pe rú  China  28/04/2009 01/03/2010 Texto Capítu lo 12 - Cooperación 
Artícu lo 164 a ) 

Pe rú  Estados 
Unidos 

12/04/2006 01/02/2009 Texto Capítu lo 9 - Contra tación 
pública  – excepción 

  
Capítu lo 17 - Labora l 

Anexo 17.6 – 2 n ) 
cooperación  y generación  

de  capacidades en  
género 

 

 

__________  

https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/Australia/inicio.html
https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/Canada/inicio.html
https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/China/inicio.html
https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/EEUU/inicio.html


 

27 
 

ACCIONES PARA UNA MAYOR PARTICIPACIÓN DE LA MUJER EN EL COMERCIO INTERNACIONAL DE LOS PAÍSES DE LA ALADI 

ANEXO 2 

In icia t iva s  d e  m e d icion e s  d e  com e rcio  e xt e r io r  d e sglosa d a s  p o r  se xo : 
in d ica d ore s  p r io r iza d os  

 

 

BRASIL 
Est u d io : "Mu lh e r e s  n o  Com é rcio  Ext e r io r  - Um a  An á lise  p a r a  o  Bra s il".  Portugués ;  
Español 
Me t od ología : In tegración  de  las base s a  partir de l núm ero de  iden tificación  ú n ico de  las 
em presas (CNPJ). 
Un ive r so  a n a liza d o :   - Em presas b rasileñas exportadoras e  im portad oras: 

- m uje re s em pleadas 
- m uje re s em prendedoras 

 

In d ica d ore s  p r io r iza dos Fu e n t e  d e  da t os  

1. Proporción  de  m ujeres em pleadas en em presas a ) 
im portadoras, b ) exportadoras, c) que no operan en  com ercio 
exte rior. 

2. Proporción  de  m ujeres em pleadas en la s 3 ca tegorías de  
em presas citadas en  1), por sector: a ) agropecuario, b ) 
extractivo, c) m anufacture ro, d ) otros.   

3. Proporción  de  m ujeres em pleadas en la s 3 ca tegorías de  
em presas citadas en  1) por tam año de  em presa : a ) de  0 a  9 
trab , b ) de  10 a  49 trab , c) de  50 a  249 trab , d ) de  250 o m ás 
trab . 

4. Proporción  de  m ujeres em pleadas en em presas exportadoras 
por % de “productos d ife renciados”. 

5. Proporción  de  m ujeres y hom bres em pleados en em presas 
pa rticipan tes y no participan tes en  com ercio exterior, por 
sector y por n ive l de  rem uneración 

6. Proporción  de  em presas con m ayoría  socie ta ria  de  m uje res por 
ca tegoría  de  em presas (a ) im portadoras, b ) exportadoras, c) 
que  no opera  en e l com ercio exte rior). 

7. Proporción  de  em presas con m ayoría  socie ta ria  de  m uje res por 
ca tegoría  de  em presas (a ) b ) y c), y por sector: a ) agropecuario, 
b ) extractivo, c) m anufacturero, d ) otros. 

8. Proporción  de  em presas con m ayoría  socie ta ria  de  m uje res por 
ca tegoría  de  em presas (a ) b ) y c), y por tam año: a ) m icro, b ) 
pequeñas, c) grandes.  

9. Proporción  de  em presas con m ayoría  socie ta ria  de  m uje res por 
a rance l m edio ap licado en destino de  exportación 

 
− Datos oficia les de  

im portaciones y exportaciones 
de  la  Secre taría  de  Com ercio 
Exte rior (SECEX) 

− Datos de l m ercado labora l de l 
In form e  Anua l de  In form ación  
Socia l (RAIS) 

− Registros de  em presas de  la  
Secre taría  de  Ingresos 
Federa les de  Brasil (RFB) 

https://www.gov.br/mdic/pt-br/assuntos/comercio-exterior/estatisticas/outras-estatisticas-de-comercio-exterior-1/mulheres_comercio_exterior_uma_analise_para_o_brasil.pdf
https://www.gov.br/mdic/pt-br/assuntos/comercio-exterior/estatisticas/outras-estatisticas-de-comercio-exterior-1/las_mujeres_en_el_comercio_exterior.pdf
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CHILE 
Est u d io : Se xt a  r a d iogra fía  d e  la  m u je r  e xp or t a d ora   
Español (da tos 2022) - Rea lizada  por la  Dirección  de  Estudios de  la  Subsecre ta ría  de  Re laciones 
Económ icas In te rnaciona les-SUBREI. 
Me t od ología : In tegración  de  re gistro  de  PROCHILE con  registro  de  Servicio  de  Im puestos In te rnos y 
da tos de  Aduanas 
Un ive r so  a n a liza d o : Em presas lide ra das por m ujere s (ELM) registradas en  PROCHILE 

In d ica d ore s  p r io r iza d o s  Fu e n t e  d e  d a t os  

1. Brecha de  género en  la  pa rticipación  de ELM en  las 
exportaciones tota les, según  núm ero de  em presas 

2. Brecha de  género en  la  pa rticipación  de ELM en  las 
exportaciones no trad iciona les, según  núm ero de 
em presas 

3. Brecha de  género en  la  pa rticipación  de ELM en  las 
exportaciones no trad iciona les, según  núm ero de 
em presas y m acro sector 

4. Principa les p roductos exportados por ELM, en m illones de  
USD 

5. Principa les p roductos exportados por ELM con  
pa rticipación  porcen tua l m ayor a l 50% a  n ive l naciona l, en 
m illones de  USD 

6. Exportaciones de  p roductos de  ELM según  zona  
geográ fica  de  destino, en  m illones de  USD 

7. Exportaciones de  p roductos de  ELM por zona geográ fica , 
según  pa rticipación  (%) en e l va lor FOB y núm ero de  
exportadoras 

8. Exportaciones de  p roductos de  ELM según  tra tado de lib re  
com ercio, en  m illones de  USD y según  núm ero de  
exportadoras 

9. Mercados de  destino de  ELM con  participación  porcen tua l 
m ayor a l 50% a n ive l nacional, por núm ero de  em presas 

10. Participación  por región  de origen  de  ELM en com paración  
a l va lor FOB de  los em barques tota les, en  m illones de  USD 
m illones y % de pa rticipación  

11. Participación  por región  de origen  de  ELM en com paración  
a l núm ero de  exportadoras tota les 

 
− Aduanas 
− Sistem a  de  Im puestos 

In te rnos – SII 
− Registro PROCHILE 

 
Factor com ún: RUT 
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In d ica d ore s  p r io r iza d o s  Fu e n t e  d e  d a t os  

12. Brecha de  género en  participación  porcentua l, según  
núm ero de  em presas exportadoras y región  de  origen 

13. Brecha de  género por tam año, núm ero de  em presas y 
m acro sector 

14. Frecuencia  exportadora  de  ELM según  N° de d ías en  año 
2022 

15. Brecha de  género en  la  pa rticipación  de la s ELM en  la s 
exportaciones de  se rvicios, en  m illones de  USD 

16. Principa les se rvicios exportados por las ELM, en  m illones 
de  USD Servicios exportados por ELM con  pa rticipación 
porcen tua l igua l a l 100% a  n ive l naciona l, en  m iles de  USD  

MÉXICO 
Est u d io : Incorporación  de  la  m edición  de l persona l ocupado por sexo en  e l com ercio  in te rnaciona l 
de  Mé xico . 

Datos 2023  
Publicación  2022 

Me t od ología :   Registro  Estadístico  de  Negocios de  México: 
Servicio  de  Adm in istración  Tribu ta ria  - SAT 
Registros Adm in istra tivos de  Com ercio  Exte rior – SHCP 
Estadística  de  la  Industria  Manufactu re ra , Maqu ila dora  y de  se rvicios de  Exportación  
IMMEX) 
Censo Económ ico (qu inquena l) 
Encuesta  de  la  Industria  Manufactu re ra  

  
Un ive r so  a n a liza d o : Pe rsona l con tra tado d irectam en te  por la  razón  socia l (de  p lan ta  o  even tua l) 
que  traba jó  para  la  un idad  económ ica , su je to a  su  d irección  y con tro l, cubriendo com o m ín im o una 
te rcera  parte  de  la  jornada  labora l de  la  m ism a. (Incluye  a l persona l que  traba jó  para  la  un idad 
económ ica , pero  que  dependían  con tractua lm en te  de  o tra  razón  socia l, cubriendo com o m ín im o una  
te rcera  pa rte  de  la  jornada  labora l de  la  un idad económ ica .) 

In d ica d ore s  p r io r iza d o s  Fu e n t e  d e  d a t os  

1. Persona l ocupado por sexo en  em presas m anufactu reras 
que  im portan  o  exportan . 

2. Persona l ocupado por sexo en  em presas m anufactu reras 
que  im portan  o  exportan , por subsector de  actividad .   

3. Persona l ocupado por sexo en  em presas m anufactu reras 
que  im portan  o  exportan , por tam año de  la  em presa : a ) 
m icro  1 a  10 trab , b) peque ña  11 a  50 trab , c) m ediana  51 

Registro  Estad ístico de  
Negocios de  México: 

− Servicio  de  Adm in istración  
Tribu ta ria  - SAT 

− Registros Adm in istra tivos de  
Com ercio  Exte rior – SHCP 

− Estadística  de  la  Industria  
Manufactu re ra , 

https://www.inegi.org.mx/programas/peme/#tabulados
https://www.inegi.org.mx/contenidos/productos/prod_serv/contenidos/espanol/bvinegi/productos/nueva_estruc/889463912484.pdf
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In d ica d ore s  p r io r iza d o s  Fu e n t e  d e  d a t os  
a  250 trab , d ) grande  251 a  500 trab , e ) m acro  501 o  m ás 
traba . 

Variables que  está  previsto  incorporar: 

− Rem uneración  

− Horas traba jadas  

− Incorporación  de  m ás sectores económ icos 

Maqu iladora  y de  se rvicios 
de  Exportación  IMMEX) 

− Censo  Económ ico 
(qu inquena l) 

− Encuesta  de  la  Industria  
Manufactu re ra  
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