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MENSAJE DEL SECRETARIO GENERAL

La denominada EXPO ALADI 2021: Macrorrueda de Negocios
Multisectorial, Edicion virtual, celebrada del 26 al 29 de octubre
del presente afio fue la cuarta de las cinco ruedas de negocios de
caractervirtual organizadas por la Secretaria General en el marco de
su programa de apoyo a las PYMES, creando nuevas herramientas
para la facilitacion del comercio y la conexion empresarial.

La evaluacion de este evento se expresa en la participacion
de sectores, empresas y volumenes de comercio. Se destaca el
porcentaje de Pymes que negocid en esta oportunidad.

En resumen, el evento muestra la participacion de 275
empresas, con una intencion de negocios aproximada de ocho
millones de dolares.

En consecuencia, la evaluacion de estos resultados
deberia concentrarse en analizar la eficiencia de la metodologia
y de los instrumentos utilizados y su impacto sobre el comercio
intrarregional.

La Secretaria General considera de utilidad compartir con
los Paises miembros algunas interrogantes con el fin de facilitar
una reflexion conjunta:

1..Qué aspectos inciden sobre el niumero de empresas
participantes y los volUmenes de comercio?

2.;Esinadecuadalametodologiaylosinstrumentos utilizados?

3.¢La falta de difusion es un tema importante?

4.;El desconocimiento de las ventajas de la nueva plataforma
seria otro problema?

5.¢El registro de empresas en el Directorio de la Plataforma
no deberia alcanzar un nimero sustantivo?

6.¢Qué grado de satisfaccion tendrian los distintos érganos
de la ALADI?

En tal sentido, la Secretaria General estima, que ante un
comercio intrarregional del 10%, sus esfuerzos deben concentrarse
en alcanzar la frontera tecnoldgica con los ultimos instrumentos
digitales utilizados actualmente en el comercio regional y extra
regional. Esto se vera reflejado en el Presupuesto y en el Programa
de Actividades.

Sergio Abreu,
Secretario General de la ALADI
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1. Macrorrueda de negocios multisectorial EXPO ALADI
2021

La ALADI, es consciente que el apoyo al comercio regional
es la clave que permitira potenciar e impulsar el desarrollo de las
PYMES y en este propdsito, organizo la cuarta rueda de negocios de
2021, Macrorrueda de Negocios Multisectorial EXPO ALADI 2021 -
Edicion virtual, que se llevo a cabo del 26 al 29 de octubre de 2021.
Las inscripciones se realizaron a través de la plataforma PYMES
LATINAS GRANDES NEGOCIOS y se realizd6 mediante la plataforma
de ALADI Rueda.

Los sectores habilitados fueron:

1. Alimentos y bebidas procesados

2. Envasesy empaques

3. Materiales eléctricos, y maquinarias y equipos agricolas
y de transporte de mercancias

4. Plastico, caucho y sus manufacturas

5. Productos farmacéuticos, quimicos, equipos y aparatos
medicos

6. Servicios vinculados a las TIC

7. Textiles, confeccionesy calzado

Participaron del evento:

e Empresas compradorasy vendedoras de Argentina, Bolivia,
Brasil, Chile, Colombia, Cuba, Ecuador, México, Panamj,
Paraguay, Peru, Uruguay y Venezuela paises miembros de
la ALADI, especialmente PYMES.

e Empresasinvitadas en calidad de compradores de los paises
de América Central y El Caribe: Costa Rica, El Salvador,
Guatemala, Honduras, Nicaragua, Republica Dominicana-
empresas de los paises de América Central y el Caribe no
miembros de la ALADI, invitadas en calidad de compradoras.

2. Principales resultados de la rueda de negocios
2.1. Citas de negocios

Esta cuarta rueda virtual de negocios del afio 2021, conté
con la participacion de 275 empresas; de las cuales 65 fueron en
calidad de compradoras y 210 fueron en calidad de exportadoras.

Cabedestacarquelosempresarios manifestaronintenciones
de negocios por mas de 8 millones de dodlares, negociadas en un
total de 662 citas incrementando el valor promedio negociado por
cita en comparacién con la EXPO ALADI de 2020.

En lo que respecta a los datos de los montos de intenciones
de negocios, estos fueron obtenidos con base en la declaracidén
voluntaria de las empresas compradoras. De este modo, se
recabd informacion de 87 citas, en las cuales las compradoras
pudieron reflejar en cifras sus intenciones de negocios con los
correspondientes exportadores.

El monto total de intenciones de negocios ascendié a US$
8.362.428. Por lo tanto, la intencion de negocios promedio por
cita, considerando solamente aquellas en que el negocio fue
cuantificado, alcanzé los US$ 96.120 El siguiente cuadro ilustra la
situacion descripta.
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Cuadro 1. Principales indicadores

Indicadores Valor
Total de citas realizadas 662
Intencion de negocios (US$) 8362428
Citas con intencién de negocios 87
Intencién de negocios promedio (US$) 96120
Cantidad de empresas 275
Compradoras 65
Exportadoras 210
Fuente: Plataforma y SG-ALADI

Elaboracién: Secretaria General de la ALADI

2.2. Valoracion

La incorporacién de indicadores no monetarios a las
encuestas de citas resultd muy positiva. Se alcanzo el objetivo de
aumentar la tasa de respuesta de los empresarios; se logro, asi,
incrementar la cobertura y la confiabilidad estadistica en el analisis
Yy, por ende, en la evaluacion de las ruedas de negocios.

La tasa de respuesta de estas variables fue dos veces mayor
a la de variables monetarias, lo que implica un incremento en la
tasa de respuesta. Ademas, se alcanzé un significativo incremento
en la cobertura de paises y sectores evaluados.

Las valoraciones fueron distribuidas en el universo de
probabilidad de ocurrencia, de 0 a 100%, siendo 0 algo improbable
y 100 algo seguro de ocurrir.

CuADRO 2. INDICADORES DE VALORACION (COMPRADORES)
Valor
Indicadores
(0 a 100%)

¢Cudl es su valoracién de la cita? 0.65
¢Compraria el producto o servicio ofrecido? 0.61
¢Considera que el producto o servicio tiene

: 0.64
potencial?
¢Como califica a la contraparte? 0.70
¢Considera posible realizar una inversion o 057
asociacion con la contraparte? ’
Cantidad de respuestas 241

Todas las preguntas presentaron una valoracién o
probabilidad de ocurrencia promedio superior al 57%. Se destaca
la valoracion de las citas realizadas, que alcanzé un 65%, y la
percepcion de las contrapartes, que en promedio fue del 70%.

Dentro de las posibilidades de negocios, la probabilidad de
realizar una inversién o asociacion con la contraparte tuvo un alto
interés (57%).

Los productos o servicios ofrecidos mostraron un alto
potencial para los mercados de destino (64%), segun la opinién de
los empresarios compradores, en tanto que la probabilidad cierta
de poder adquirir el producto o servicio ofrecido fue del 61%.
(Cuadro 2)
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Por su parte, las exportadoras también reflejaron
importantes niveles de satisfaccion. Se destaca la alta valoracién
que tuvieron de sus contrapartes compradoras (65%), de la
calidad de la cita (64%) y sobre el interés que demostraron por sus
productos o servicios (62%). (Cuadro 3)

CuADRO 3. INDICADORES DE VALORACION (VENDEDORES)

] Valor
Indicadores

(0 a 100%)
¢Cudl es su valoraciéon de la cita? 0.64
¢Compraria el producto o servicio ofrecido? 0.62
;Considera que el producto o servicio tiene
. 0.59

potencial?
¢;Coémo califica a la contraparte? 0.65
;Considera posible realizar una inversién o 056
asociacion con la contraparte? )
Cantidad de respuestas 257

3. Participacion de empresas por pais

En lo que respecta a las empresas compradoras, es
importante resaltar que casi todas pertenecian a los paises
miembros de la ALADI, con excepcidén de empresas, de Costa Rica
y Guatemala. Entre los paises participantes, en la clasificacion de
empresas compradoras segln su origen se destaca por un lado,
Brasil con una participacion del 15%, México con 12% y Chile y
Colombia ambos con una participacién del 11%. (Grafico 1)

GRAFICO 1. PARTICIPACION DE LAS EMPRESAS COMPRADORAS POR PAIS
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Fuente: Plataforma y SG-ALADI
Elaboracién: Secretaria General de la ALADI

Por su parte, en el caso de las empresas exportadoras, cabe
seflalar que la totalidad de ellas pertenecia a los paises miembros
de la ALADI.

De un total de 210 empresas exportadoras, Argentina fue
el pais que present6 mayor numero de participantes, con un (17%)
del total, seguido de Brasil (15%) y Colombia (14%). (Grafico 2)
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GrAFico 2. Participacion de cantidad de empresas
exportadoras por pais
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Fuente: Plataforma y SG-ALADI
Elaboracién: Secretaria General de la ALADI

En cuanto al apartado de citas, se destaca la participaciéon de
empresas de Brasil, ya que, de las 662 citas, estuvieron presentes
en 205, de las cuales el 44 % (89) corresponde al sector exportadory
el 56 % (116) al importador. Por otra parte, Ecuador (143), Colombia
(140), Bolivia (124) y Peru (115) son los otros paises que tuvieron
una destacada presencia en las citas de esta ronda. (Grafico 3)

Grafico 3. Cantidad de citas de empresas exportadoras e
importadoras por pais
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Fuente: Plataforma y SG-ALADI
Elaboracion: Secretaria General de la ALADI

En cuanto a la valoracidn que se les otorgé a las citas, se
midieron los siguientes aspectos: ;cual es su valoracion de la
cita?, ¢compraria el producto o servicio ofrecido?, ;considera
que el producto o servicio tiene potencial?, ;coémo califica a la
contraparte?, ;considera posible realizar una inversion o asociacién
con la contraparte? En el Grafico 4, se presentan los promedios de
valoracion que cada uno de los paises presentd en cada pregunta,
partiendo desde el centro (0%) hacia los margenes (100%).
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GrAFico 4. Valoracién a nivel de citas segun pais
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Fuente: Plataforma y SG-ALADI
Elaboracién: Secretaria General de la ALADI

Comoseindicd anteriormente, lavaloracidon de losdiferentes
aspectos analizados resulté muy satisfactoria. En lo que concierne
a la valoracién de las citas realizadas, se logd alcanzar el 100%.
Vale destacar el buen desempefio de Chile con 100%; Argentinay
Paraguay con 76% y Uruguay con 75%.

Destaca la evaluacién recibida por los exportadores
chilenos (100%) a la pregunta de “;Cémo califica a la contraparte?”
seguido por los colombianos 83%. Los productos que recibieron
mejor probabilidad de ser adquiridos fueron los chilenos (83%) y
uruguayos (80%). Los productos colombianosy argentinos tuvieron
una valoracion positiva de su potencial, 79y 74% respectivamente.

Finalmente Chile y Colombia fueron los paises con mayor
probabilidad de recibir acuerdos asociacion e inversion (92 y 76%).

4. Participacion de empresas por sector

Las empresas compradorasy exportadoras que participaron
de la cuarta rueda de negocios virtual de 2021 definieron el
sector en el cual participaban al momento de su inscripcién. En
funcion de esta informacion, es posible presentar los resultados
de las encuestas de la rueda, clasificados segun los siete sectores
participantes:

1. Alimentos y bebidas procesados

2. Envasesyempaques

3. Materiales eléctricos, y maquinarias y equipos agricolasy de
transporte de mercancias

4. Plastico, caucho y sus manufacturas

5. Productos farmacéuticos, quimicos, equipos y aparatos
médicos

6. Servicios vinculados a las TIC

7. Textiles, confeccionesy calzado

Cabe seflalar que, si bien cada empresa identifica el sector
que representa el rubro principal de su actividad econdmica, esta
puede haber participado de la rueda comprando o vendiendo
productos de mas de un sector.

De las empresas que efectivamente participaron, se
desprende que el sector con mayor participacion de compradores
fue el de alimentos y bebidas procesados con 48%, mientras que
productos farmacéuticos, quimicos, equipos y aparatos médicos;
servicios vinculados a las TIC y textiles, confecciones y calzado
alcanzaron el 11% cada uno. (Grafico 5)
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GrArico 5. Compradores por sector
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Fuente: Plataforma y SG-ALADI
Elaboracién: Secretaria General de la ALADI

La distribucion de las exportadoras segun sectores muestra
grandes similitudes con la distribucion de las compradoras. El sector
de alimentos y bebidas procesados con 58% se mantuvo como el
mas participativo y el resto se distribuy6 de manera similar, con las
siguientes participaciones principales: productos farmacéuticos,
quimicos, equipos y aparatos médicos (13%) y le siguieron de igual
forma textiles, confecciones y calzado y servicios vinculados a las
TIC con 9% cada uno. (Grafico 6)

GrAFico 6. Exportadores por sector
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Fuente: Plataforma y SG-ALADI
Elaboracién: Secretaria General de la ALADI

En el analisis de las citas concretadas por sector, volvemos
a encontrar una marcada preferencia en la participacion del sector
alimentos y bebidas procesados, que lidera tanto en el sector de
exportadores (425) como en el de importadores (436). Detras de
este sector, se ubican productos farmacéuticos, quimicos, equipos
y aparatos meédicos (66 y 65) y servicios vinculados a las TIC (73 y
45). (Grafico 7)
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GrArico 7. Citas por sector
CuaDpRO 4. CANTIDAD DE EMPRESAS PERTENECIENTES AL MISMO SECTOR
Textiles, confecciones y calzado Sectores Cantidad Cantidad Total
compradoras | exportadoras
Servicios vinculados a las TIC empresas
Alimentos y bebidas
Productos farmacéuticos, quimicos, procesado)s/ 31 122 153
equipos y aparatos médicos
L Envases y empaques 2 8 10
Plastico, caucho y sus W citas compradores
manufacturas ] Materiales eléctricos, y
Matesiales eléctricos, y ¥ citas exportadores magquinarias y equipos . o "
maquinarias y equipos agricolas y... agrlcolas,y de transporte de
mercancias
Envases y empaques Plastico, caucho y sus
6 6 12
a3k manufacturas
Alimentos y bebid d -
imentosy bebidas procesacos 425 Productos farmacéuticos,
' ' ‘ ' quimicos, equipos y aparatos 7 27 34
0 100 200 300 400 500 médicos
Servicios vinculados a las TIC 7 20 27
Fuente: Plataforma y SG-ALADI Textiles, confecciones y 7 18 25
Elaboracién: Secretaria General de la ALADI calzado
Total 65 210 275
Por otra parte, en el Cuadro 4 se presenta el niumero de
empresas, tanto exportadoras como importadoras, pertenecientes Fuente: Plataforma y SG-ALADI
a cada sector. Elaboracién: Secretaria General de la ALADI

En la misma forma que en el Grafico 4, se utilizé un eje
radial para medir la valoracion general de las citas. En este caso se
distinguid segun sector. (Grafico 8)
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GrAFico 8. Valoracion de citas segun sector
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Del analisis por sectores, se desprende que las citas mas
satisfactorias se concentraron entressectores: Envasesy empaques
(72%), Alimentos y bebidas (68%) y Textiles y confecciones (63%).

El sector de Textiles fue el que obtuvo mayor probabilidad
de recibir inversiones (72%). Los productos y servicios de mayor
valoracién correspondieron al sector de Textiles y envases (81%),
que también fue el que obtuvo mayor probabilidad de colocar su
oferta en el mercado externo (77%).

Asimismo, es importante hacer una evaluacion de los
sectores participantes en la Macrorrueda Multisectorial en
comparacién con ediciones pasadas. Como se puede observar del
siguiente cuadro hay 2 sectores que durante todos los eventos han
sido los mas importantes: Alimentos y bebidas con cerca del 50%
de la participacién tanto en compradores y exportadores al igual
que el sector textil, confecciones y calzado que a pesar de haber
caido sigue en segundo lugar como sector mas representativo de
la presente Macrorrueda. La participacién sin embargo ha caido
en las ultimas 2 ediciones de 2020y 2021. En las ruedas previas se
tenian participaciones de alrededor del 18 al 20% mientras que en
las ultimas un niumero muy cercano a solo 10%
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2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014
@ d Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad
ompradoras compradoras exportadoras|compradoras exportadoras

compradoras exportadoras

compradoras exportadoras

compradoras exportadoras

compradoras exportadoras

compradoras exportadoras

compradoras exportadoras

Alimentos y bebidas
procesados
Envases y empaques

Materiales eléctricos,
y maquinarias y
equipos agricolas y de|
transporte de
mercancias

Plastico, caucho y sus
manufacturas
Productos
farmacéuticos,
quimicos, equipos y
aparatos médicos
Servicios vinculados a
las TIC

Textiles, confecciones
y calzado

47,69% 58,10%

3,08% 3,81%

7,69% 4,29%

9,23% 2,86%

10,77% 12,86%

10,77% 9,52%

10,77% 8,57%

55,75% 54,55%

0,88% 2,92%

4,42% 9,09%

0,88% 3,25%

6,19% 9,74%

12,39% 8,44%

14,16% 9,42%

54,17% 46,79%

4,76% 2,86%

4,76% 4,64%

0,00% 0,00%

9,52% 11,79%

10,71% 14,64%

16,07% 19,29%

55,56% 51,49%

0,00% 0,00%

3,70% 6,50%

0,00% 0,00%

14,81% 11,92%

7,41% 8,67%

18,52% 21,41%

61,05% 56,75%

0,00% 0,00%

5,23% 5,51%

0,00% 0,00%

13,95% 9,64%

5,81% 8,82%

13,95% 19,28%

61,15% 55,75%

0,00% 0,00%

4,46% 6,03%

0,00% 0,00%

10,83% 11,78%

5,73% 11,21%

17,83% 15,23%

39,55% 42,93%

0,00% 0,00%

14,69% 10,13%

0,00% 0,00%

0,00% 0,00%

0,00% 0,00%

0,00% 0,00%

51,40% 26,98%

0,00% 0,00%

0,00% 0,00%

0,00% 0,00%

17,76% 12,02%

7,48% 9,68%

23,36% 18,18%

Total

100,00% 100,00%

100,00% 100,00%

100,00% 100,00%

100,00% 100,00%

100,00% 100,00%

100,00% 100,00%

100,00% 100,00%

100,00% 100,00%
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Una de las caracteristicas de las ruedas de negocios es la
repeticion de los sectores habilitados como ya se ha dicho, lo
cual podria explicar la reduccién en el nUmero de compradores
participantes en general debido a una suerte de “fatiga” por
sobreexposicién. Este fenbmeno ocurre tanto a nivel nacional,
regional y mundial. El porcentaje usual de participacion en las
Expo Aladi de manera histérica normalmente superaba el 32%
de empresas participantes mientras en los 2 Ultimos afios este
porcentaje ha sido menor, llegando a valores incluso del alrededor
del 23%, que puede ser entendido por la coyuntura de recesién
global.

De igual manera es interesante observar el comportamiento
de algunos de los sectores priorizados en el comercio regional:

Sector Monto enusd Rueda Currre reio
regional
Alimentos y bebidas 14.748.932.336,00 41% 16%
Empagues 1.525.392.127,00 4% 2%
Farmaceutico 5.145.438.655,00 14% 6%
Material electrico 8.915.086.404,00 25% 10%
Plastico 3.603.337.955,00 10% 4%
Textil 1.662.000.377,00 5% 2%

Total general 35.604.187.858,00 100% 39%

Se puede observar que algunos sectores participantes en la
Rueda tienen un peso especifico mayor al que representan en el
comercio intrarregional.

Es importante mencionar que seria interesante analizar que
otros sectores en el 60% que no esta participando en el evento
podrian ser de interés para el comercio de la region.

Analizando en mayor profundidad podemos observar
la participacion de los paises tanto en las exportaciones como
importaciones de los sectores seleccionados para la Expo Aladi
2021 y revisar la importancia de estos sectores para cada pais.

Exportaciones por pais (2020) Importaciones por pais (2020)

Uruguay

Peri 4% Argentina Venezuela
Paraguay % 189% U";:W 3% Argentina
= \ e
Panama 10%
Paraguay .
0% Bolivia o ‘ Bolivia
Ecuador 3% \ ' 4%

Panama
2%
México
B%

El:uador'
cu .
Chile ) Cub ‘
Brasil uba
9% 1% Colombia
8% 14%

4%
Colombia
11%

——

Brasil
19%
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5. Evaluacion general

Las respuestas a la encuesta de opinion de 109 empresas
corresponden a casi el 40% de empresas participantes las cuales
representan aproximadamente en la misma proporcion tanto a
compradores como exportadores brindando por esa razén una
vision de ambos actores de la Macrorrueda Multisectorial de
negocios.

@ Exportador
@ Importador
@ Ambos

De la misma forma podemos observar que entre las
participantes de la Macrorruedas Expo Aladi participantes en la
presente encuesta el 87.20 % estan consideradas como mipymes,
con lo cual se cumplié el objetivo principal y meta en de la
organizacion del evento, esto es, fomentar el desarrollo e inclusion
social en los paises de la region.

@ Microempresa / Microempresa
® Pequefia / Pequena
— © Mediana / Média

® Grande/ Grande
@ CONSORCIO DE EXPORTACION

Por otro lado, se realizé una evaluacion detallada del nivel
de satisfaccion de los participantes para lo cual se evaluaron los
siguientes aspectos:

- Rueda en general

- Plataforma

- Apoyo de personal

- Cantidady calidad de las citas
- Actividades complementarias

I Muy bajo / Muito baixo [l Bajo / Baixo [ Indiferente [l Alto [l Muy alto / Muito alto

Se puede apreciar del grafico que los niveles de satisfaccion
mayores estan en el concepto de personal de apoyo y también en
la Rueda en general y plataforma mientras que los niveles mas
bajos estan en la cantidad y calidad de las citas, lo cual depende
enteramente del interés del empresario.

Adicionalmente, esimportante analizar a mayor profundidad
estos datos. El mayor nivel de satisfaccion de la rueda de dio en el
sector de la microempresa con un nivel del 82.76%, demostrando
el potencial para generar reactivacion econdémica.

Prosiguiendo con el analisis se puede notar que mas del 65%
de los encuestados manifestd que logro cumplir con sus objetivos
de participacion en el evento con una calificacion de 6 a mas en
una escala al 10. Esto demuestra que las empresas participantes al
menos estan satisfechas con lo obtenido en base a sus expectativas.
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En la misma linea se puede verificar que mas del 81% de los
encuestados han manifestados que la Macrorrueda Multisectorial
Expo Aladi han otorgado una calificacién de 6 a mas en una escala
al 10 para el nivel de importancia en sus planes de promocion
anuales. Incluso casi el 60% de las empresas le otorgan de una
importancia de 8 o mas, demostrando la importancia del evento
para las empresas regionales.
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Asimismo, cabe resaltar algunas estadisticas destacables
de esta Rueda. Se tuvieron 275 empresas participantes con una
intencion de negocios manifestada por 8 millones de ddlares. El
mayor impacto se puede visualizar en el crecimiento del valor
promedio negociado por cita el cual crecié en mas de 90% respecto
a la edicién de 2020.

Por ultimo, es importante mencionar que casi el 95% de los
encuestados recomendarian a otros empresarios participar en
Ruedas de Negocios organizadas por ALADI. Esto demuestra el
respaldo y confianza que el empresariado regional deposita en
este tipo de eventos liderados desde la Asociacion.

- ® Si/Sim

@ No/Nao

94.5%
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ANEXOS
Exportador
. . . ¢Considera oz ¢Considera
pais | MO | Camidag | de | Momotolde | gecia | geudlesy | Gproduc | producto | caleaals | Posblerealiar
empresas de citas citas negocio (U$S) promedio la cita? o servicio oservicio | contraparte | 0 .- o N
con monto (U$S) ofrecido? t|ene‘ ? la contraparte?
potencial
Argentina 35 96 15 1622002 108133 0.76 0.71 0.74 0.77 0.63
Bolivia 13 79 7 460008 65715 0.48 0.45 0.48 0.47 0.35
Brasil 32 89 16 2093008 130813 0.59 0.59 0.58 0.63 0.57
Chile 4 9 2 46400 23200 1.00 0.83 0.83 1.00 0.92
Colombia 30 80 10 74005 7401 0.68 0.74 0.79 0.83 0.76
Cuba 4 15 0 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Ecuador 23 88 9 613000 68111 0.70 0.60 0.67 0.78 0.58
México 15 35 5 100001 20000 0.41 0.42 0.42 0.52 0.36
Panama 3 6 0 0.38 0.25 0.38 0.50 0.50
Paraguay 3 11 0 0.55 0.40 0.50 0.60 0.35
Peru 27 85 17 2370004 139412 0.76 0.68 0.69 0.81 0.65
Uruguay 12 36 3 176000 58667 0.75 0.80 0.80 0.80 0.68
Venezuela 9 33 3 808000 269333 0.67 0.46 0.63 0.63 0.40
Total 210 662 87 8362428 96120 0.65 0.61 0.64 0.70 0.57
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Comprador
;Considera . .
. Cantidad Cantidad Cant!dad Monto t_gtal de gﬂeo;g ¢Cual es su éfg?;%fgg pgoudeuiL o (;_C_c'>mo pocsciglr:estl‘gg_lr,iazar
Pais de de citas de citas |nten§|on de promedio vanraglon de o servicio 0 servicio calificaala una inversién o
empresas con monto negocio (U$S) (U$S) la cita? ofrecido? tiene contraparte? Iasouacmn con
potencial? a contraparte?
Argentina 4 15 0 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Bolivia 4 45 0 0.80 0.70 0.85 0.95 0.45
Brasil 10 116 21 548000 26095 0.84 0.77 0.81 0.86 0.72
Chile 7 66 5 335000 67000 0.82 0.74 0.74 0.81 0.71
Colombia 7 60 14 5130001 366429 0.82 0.82 0.78 0.82 0.79
Costa Rica 2 21 0 0.70 0.42 0.64 0.75 0.33
Cuba 5 49 0.40 0.37 0.39 0.43 0.34
Ecuador 3 55 15 165400 11027 0.76 0.66 0.66 0.72 0.57
Guatemala 1 10 0 0.50 0.50 0.50 0.50 0.50
México 8 77 5 157000 31400 0.53 0.83 0.92 1.00 0.82
Panama 2 31 0 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Paraguay 3 33 0
Perd 3 30 3 60000 20000 0.70 0.70 0.70 0.73 0.70
Uruguay 4 19 6 477000 79500 0.55 0.48 0.55 0.63 0.50
Venezuela 2 35 18 1490027 82779 0.54 0.56 0.51 0.61 0.54
Total general 65 662 87 8362428 96120 0.65 0.61 0.64 0.70 0.57
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Exportador
¢;Considera . .
. . ¢Considera
Cantidad . Cantidad Monto total de Moqto ¢;Cudl essu ¢Compraria que el ¢Cémo posible realizar
Sector de %aen(t:'i?:: de citas intencion de rfjoenfcl:c?io valoraciéon de el)igor(\j/il::(i:go grs(;?,:ljﬁ:tig calificaala una inversiéon o
empresas con monto negocio (U$S) P (U$S) la cita? ofrecido? tiene contraparte? | asociacién con
’ potencial? la contraparte?
Alimentos
y bebidas 122 425 62 6797420 109636 0.68 0.61 0.64 0.69 0.58
procesados
Envases y 8 18 1 3000 3000 0.72 0.69 0.66 0.69 0.69
empaques
Materiales
eléctricos, y
maquinarias 'y
equipos agricolas 9 17 0 0 0.59 0.63 0.72 0.84 0.41
y de transporte de
mercancias
Plastico, caucho y 6 21 0 0 0.50 0.50 0.50 0.50 0.50
sus manufacturas
Productos
farmacéuticos,
quimicos, equipos 27 66 10 1022008 85167 0.57 0.51 0.53 0.66 0.49
y aparatos
médicos
Servicios
vinculados a las 20 73 2 23000 264 0.59 0.48 0.59 0.55 0.36
TIC
Textiles,
confecciones 'y 18 42 12 517000 12 0.63 0.77 0.81 0.88 0.72
calzado
Total 210 662 87 8362428 96120 0.65 0.61 0.64 0.70 0.57
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Comprador
;Considera . .
. Considera
. . Monto [P ¢Compraria que el s ¢ .
Sector | ™| cannaag | Grided | Momottalde | ecra | ZUHES | Giprovucto | producto | fG0mE | posble reliar
empresas con monto negocio (U$S) P (U$S) la cita? ofrecido? tiene contraparte? | asociacién con
’ potencial? la contraparte?
Alimentos
y bebidas 31 436 65 7816426 120253 0.66 0.60 0.63 0.69 0.58
procesados
E”m"sggzgs 2 6 0 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Materiales
eléctricos, y
maquinarias 'y
equipos agricolas 5 30 0 0.81 0.71 0.81 0.88 0.54
y de transporte de
mercancias
Plastico, cauchoy
SUs manufacturas 6 34 0 0.50 0.50 0.50 0.50 0.50
Productos
farmacéuticos,
quimicos, equipos 7 65 10 29002 2900 0.72 0.61 0.64 0.74 0.53
y aparatos
médicos
Servicios
vinculados a las 7 45 0 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
TIC
Textiles,
confeccionesy 7 46 12 517000 43083 0.58 0.73 0.76 0.83 0.69
calzado
Total 65 662 87 8362428 96120 0.65 0.61 0.64 0.70 0.57




