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Importancia del
pais en la region
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Estructural

Participacion en el comercio Intrarregional al 2021

Importadores intrarregionales

, Exportadores intrarregionales
(Participacion por pafs en 2021)

(Participacién por pafs en 2021)

7,6% 7,0%

MEXICO PANAMA
12,1%

MEXICO

14,3%

4,8%
ARGENTINA e

11 2.6
| ARGENTINA | CHILE PERU| Ecianor —

Fuente: SG de la ALADI con base en informacién oficial de los paises miembros. Fuente: SG de la ALADI con base en informacion oficial de los paises miembros.




Base de datos



ach
6.890 Grupo 1: productos agropecuarios, alimentos
Productos Y tabaco.

Grupo 2: productos minerales, quimicos, plasticos, caucho,

1 3 2 4 madera y sus manufactuas.

Paises Variables Grupo 3: textiles, calzados, pieles, cueros,

y sus manufactuas.

Grupo 4: piedra, cemento, ceramica, vidrio, metales,
y sus manufacturas.

Grupo 5: maquinas y aparatos, material eléctrico,
instrumentos, y productos diversos.

Grupo 6: vehiculos automaviles, aeronavas, barcos
y demas material de transporte.




6.890

Productos

13 24

Paises Variables

1.041.175

Total de productos

(Pais/ acuerdo /preferencia / arancel)

25 millones

Tamano de
base inicial

" LAD’I

Grupo 1: productos agropecuarios, alimentos
y tabaco.

Grupo 2: productos minerales, quimicos, plasticos, caucho,
maderay sus manufactuas.

Grupo 3: textiles, calzados, pieles, cueros,
y sus manufactuas.

Grupo 4: piedra, cemento, ceramica, vidrio, metales,
y sus manufacturas.

Grupo 5: maquinas y aparatos, material eléctrico,
instrumentos, y productos diversos.

Grupo 6: vehiculos automoviles, aeronavas, barcos
y demas material de transporte.
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Matriz de acuerdos relevados

AR BOL BR CL Cco cuU EC MX PA PY PE Uy VE
AR ACE 36 ACE18 ACE 35 ﬁg ?g ACE62 ACE 59 ACE6 ACE18 ACE 58 ACE18 ACE 68
BOL ACE 36 ACE 22 CAN ACE47 CAN ACE 66 ACE 36 CAN ACE 36 AdeC
BR ACE 35 :EE ;g ACE62 | ACES9 ACE 53 ACE 18 ACE58 ACE18 ACE69
cL ACE 24 ACE42 ACE75 ACE 41 ACE35 ACE 38 gEE 32 ACE 23
co ACE 49 CAN ACE33 P CAN iEE ?,g ACE 28
cuU ACE 46 ACES1 ACE62 ACE 50 ACE62 AC‘::;O
EC APR29 ACE59 CAN ACE 59 nc
MX ACE 38 ACE67 ACE60 nc
PY PAR TLC PAR ACE 59
PE ACESS ACE18 AC
vy ACE 58 ACE 63

Fuente: SG de la ALADI con base a informacién oficial de los paises miembros.

Nnc: no corresponde
A de C: Acuerdo de Comercio entre los Pueblos y Complementariedad Econémica Productiva, entre el Gobierno de la Republica Bolivariana de Venezuela y el Estado Plurinacional de Bolivia.
AC: Acuerdo de Alcance Parcial de Naturaleza Comercial entre la Republica del Peri y la Republica Bolivariana de Venezuela. Fuentes de
(*): Venezuela denuncid el Acuerdo de Cartagena en el afio 2006 y el plazo de cinco afos durante el cual continué aplicindose el Programa de Liberacidn se extinguid el 21 de abril de 2011. Mediante |a Decisicn 746 del Consejo Andino de Ministros de Relaciones Exterio- A sz

) ; ) - . ) . ' e y informacién y grado
res, de fecha 27 de abril de 2011, se acordd que los Paises Miembros mantendrian vigentes, de manera temporal y reciproca, las preferencias arancelarias previstas en el Articulo 135 del Acuerdo de Cartagena a las importaciones originarias de Venezuela. Cada Pais Miembro
aplicaria esta disposicion hasta la entrada en vigor de un acuerdo comercdial bilateral suscrito entre €l y Venezuela. Asimismo y con sujecion al principio de reciprocidad, dicha Decision seria aplicable a las importaciones que se hubieren efectuado a partir del 22 de abril de
2011. Por su parte Venezuela, mediante sendos decretos, establecié que, a partir del 23 de abril de 2011 y por un plaze determinado o hasta la fecha de entrada en vigor de los respectivos Acuerdos con los paises de la CAN, aplicaria las preferencias vigentes hasta ese mo-
mento a los productos originaries de dichos paises.

de cobertura




Estructura de su
politica comercial
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Estructura del analisis

POLITICA COMERCIAL NO
* DISCRIMINATORIA

Aranceles NMF

POLITICA COMERCIAL
DISCRIMINATORIA
Red de acuerdos
regionales ALADI

©

VINCULOS COMERCIALES
DE LOS PAISES -
Exportaciones e

— importaciones totales
COMERCIO INTRAREGIONAL

- A TRAVES DE LA RED
DE ACUERDOS %k

MEDICION DEL USO
* DE LAS PREFERENCIAS

— ARANCELARIAS
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*

Politica comercial no discriminatoria por pais
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Fuente: SG de la ALADI con b i I delos p bros.
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Politica comercial por sectores

*‘.* Panama \,’ ALADI

Alimentos

Alimentos
— @ ® O

Quimicos y plasticos Quimicos y plasticos
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Fuente: SG de la ALADI con base a informacién oficial de los palses miembros.

Fuente: SG de la ALADI con base a informacién oficial de los palses miembros.
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Profundidad y cobertura de la red de ALADT
acuerdos

Arancel NMF y arancel aplicado por pais

g

2,06%

A4

9,29%

ENOE®O ¢

2%
9,24%
129%
10,04%
Espacio para (2) 4,41%
profundizar g — 8,78%
los acuerdos " 7,07% ey Margen de

9,31% preferencia

%

Arancel preferencia
10,56% promedio 2021

3

8
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. Arancel promedio
2021
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Profundidad y
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Aprovechamiento
de la red de acuerdos
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Utilizacion de los acuerdos

Cantidad de [tems seguin su tratamiento

@ @ @
/ opcion 01 / Opcion 02 Opcidn 03
® ® ®
Q
a8 S @
ARANCEL 0 SIN PREFERENCIA CON PREFERENCIA
Es indiferente si tiene o no ltem no tiene preferencia ltem a considerar en la
preferencia- Item libre. en el acuerdo medicion del uso de

j / preferencias arancelarias
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Tratamiento arancelario

57%

31%

Fuente: SG de la ALADI con base a informacién oficial de los palses miembros.

"‘? ALADI

19%

/1%

10%

. Con preferencia

. Sin preferencia

Arancel 0

Fuente: SG de la ALADI con base a informacién oficial de los palses miembros.
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Cantidad de items con preferencia ALAD]
-Excluye arancel 0-
%
100 - )
Items con
preferencia
80
60 87,4%
ALADI
40
64,3%
# Panama
0=

[tem con ftemn sin
. ‘ ' e @ ‘ ' ‘. -' ‘ ' ' ? . preferencia preferencia

Fuente: SG de la ALADI con base a informacién oficial de los palses miembros.




Iltems con preferencias por grupo

%

ALAD’I

100 |-
ALADI  Panama
N - o L = 19,9% 17,8%
80 I I I I Alimentos Alimentos
26,8% 32,4%
Quimicos Quimicos
60 y plasticos y plésticos
22,2% 16,4%
Textiles Textiles
40 y cuero y cuero
12,7% 13,6%
Construccion  Construccion
20lm — m . R y vidrio y vidrio
18,4% 19,8%
Maquinas Maquinas
0 y aparatos y aparatos

SSPHLeTHITT )

. Alimentos

. Construccién y vidrio

Quimicos y plasticos

Fuente: SG de la ALADI con base a informacién oficial de los paises miembros. . Maquinas y aparatos

Textiles y cuero
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*

Preferencias utilizadas sobre el total de
productos potenciales

%

24,9%

25
Una preferencia se

20 | considera utilizada
si el producto posee
arancel mayoraOy
registra comercio a

través de ella

151 13,0%

11,3%

10 [ 8,5%

1,2%

3*-*@@5

i

0" — .
ST o() Yy &6

Fuente: 5G de la ALADI con base a informacion oficial de los palses miembros.




Principales
resultados
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« La Politica comercial en bases no discriminatorias
de Panama es heterogénea por sector (Arancel NMF).
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e La Politica comercial en bases no discriminatorias
de Panama es heterogénea por sector (Arancel NMF).

e La Red de Acuerdos intrarregionales es amplia y
profunda, pero existen espacios de mejora.




QLAD"

e La Politica comercial en bases no discriminatorias
de Panama es heterogénea por sector (Arancel NMF).

e La Red de Acuerdos intrarregionales es amplia y
profunda, pero existen espacios de mejora.

« La red de acuerdos habilita un mayor acceso a los
mercados locales:
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« 2 de cada 3 productos que vende tiene preferencias.

>

I AN
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« 2 de cada 3 productos que vende tiene preferencias.

T AN

e Del total de los productos comerciados
-Existe oferta y demanda para el producto-




« 2 de cada 3 productos que vende tiene preferencias.

T AN

e Del total de los productos comerciados
-Existe oferta y demanda para el producto-

« Existe un espacio de mejora para aprovechamiento de la

red de acuerdos y la capacidad exportable de los paises
-Potencial para aumentar la diversificacion de mercados-

LAD’I
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Quimicosy | Textilesy | Construccién] Maquinas

Panama Alimentos Automotores] Total

plasticos cuero y vidrio y aparatos
Como importador 9.393 14.410 11.241 6.949 10.733 1.164 53.890
Como exportador 9.138 14.014 10.564 6.516 10.125 1.177 51.534

Fuente: SG de la ALADI con base a informacion oficial de los paises miembros.

Existe una amplia cobertura por
cada uno de los grupos




Fuentes de informacion y grado de cobertura

Informante
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Informada
Informada con secreto
Imputada

Imputada con secreto

Espejo

ALADI




Profundidad y cobertura sectorial

Arancel NMF y arancel aplicado por sector Panama

ALAD’I

Arancel preferencia
promedio 2021

. Arancel promedio
2021

. 10,6%
Alimentos
12,5%
Quimicosy 5,5%
plésticos —
Textiles y 14,7%
cuero — 16,5%
Construccion 8,7%
y vidrio 10,2%
Maquinasy 8,1%
aparatos —
9,2%
Automotor ’
10,2%
\ | \ |
0 5 10 15

Fuente: SG de la ALADI con base a informacion oficial de los palses miembros.

20 %

*




-

ALAD

Asociacion Latinoamericana de Integracion
Associacao Latino-Americana de Integracao

www.aladi.org
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