
 

 

Secretaría General 

 
 
      
      

 
ALADI/SEC/di 1724 
31 de diciembre de 2002 
 
 
 
 
 

 
 
 

INFORME DE ACTIVIDADES REALIZADAS EN EL AÑO  2002  
EN EL MARCO DEL SISTEMA DE APOYO A LOS PAÍSES DE  
MENOR  DESARROLLO  ECONÓMICO  RELATIVO  (PMDER) 

 
 
 
 
 

 
INTRODUCCIÓN 
 

En el presente documento se informa de las actividades desarrolladas por el 
Departamento de Promoción Económica en el año 2002, en el marco del Sistema de 
Apoyo a los Países de Menor Desarrollo Económico Relativo. 

 
 

 
__________ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Nota:  A través del Sitio WEB: www.aladi.org, PUBLICACIONES DESTACADAS, sec-
tor Países de Menor Desarrollo Económico Relativo (PMDER), se puede acce-
der a todas las publicaciones citadas en este documento. 
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ACTIVIDADES A FAVOR DE BOLIVIA 
 

 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
 

BO0203 
 

Asistencia técnica para la comer-
cialización de productos bolivia-
nos a través de INTERNET. 

 

Este proyecto tiene por objetivo sentar 
las bases que permitan desarrollar el 
comercio electrónico en Bolivia, dotando 
a empresas de sectores seleccionados 
de una nueva herramienta de comer-
cialización de sus productos como es el 
comercio electrónico. 
 

El mismo contempla dos módulos, uno 
referido a capacitación, que ya fue con-
cluido, y el otro el diseño de un portal y 
de varias páginas WEB, que se encuen-
tra en proceso. 
  

En el primer módulo, se  proporcionó  
capacitación, a  los empresarios partici-
pantes, a través de dos Seminarios, en 
el manejo de INTERNET aplicado a los 
negocios y una introducción al comercio 
electrónico, para cuyo efecto se contra-
tó al consultor boliviano, Lic. Gonzalo 
Aramayo. 
 

El primer Seminario se llevó a cabo en 
las ciudades de La Paz, los días 23 y 24 
de julio, con 71 participantes; Cocha-
bamba el 25 de julio, con 72 participan-
tes y en Santa Cruz de la Sierra el 26 
de julio, con 31 participantes. 
 

El segundo Seminario tuvo lugar en La 
Paz los días 31 de octubre y 1º de no-
viembre, con 10 participantes; en Co-
chabamba los días 5 y 6 de noviembre, 
con 12 participantes; y en Santa Cruz 
de la Sierra los días 7 y 8 de noviembre, 
con 18 participantes. 
 

Respecto al segundo módulo, se prevé 
concluir en febrero de 2003 el diseñó de 
un portal de comercio electrónico y el 
desarrollo de portales empresariales, 
que servirán para facilitar el comercio 
electrónico de las empresas participan-
tes del proyecto. 
 

Para la realización del diseño del portal 
de comercio electrónico se contrató a la 
empresa boliviana PRAXIS - Servicios 
Integrales de Sistemas S.R.L. 
 

Actúa como contraparte nacional, en 
este proyecto, el Centro Promoción Bo-
livia (CEPROBOL). 



 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
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BO0204 

 
Asistencia técnica y promoción 
de la IX Rueda de Negocios de 
Cochabamba. 

 
El objetivo general de este proyecto 
consistió en apoyar la promoción, orga-
nización y desarrollo de la IX Rueda de 
Negocios de Cochabamba.  
 

La misma tuvo lugar en la ciudad de 
Cochabamba, los días 2 y 3 de mayo y 
fue organizada por la Cámara de Co-
mercio de Cochabamba y la Fundación 
para la Feria Internacional de Cocha-
bamba - Bolivia (FEICOBOL). 
 

La Secretaría General realizó la difusión 
de la Rueda, mediante el envío de un 
tríptico proporcionado por los organiza-
dores a empresas y cámaras empresa-
riales de los países miembros de la 
ALADI, así como mediante su promo-
ción en el sitio WEB de la ALADI. 

 
BO0205 

 
Asistencia técnica para el me-
joramiento de los procesos pro-
ductivos de las confecciones de 
algodón y su comercialización 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
Este proyecto tiene por objetivo apoyar 
a las micro y PYMES del sector confec-
ciones del eje central boliviano, tanto en 
el proceso productivo como en la orga-
nización y conformación de consorcios 
de exportación y, cuando corresponda, 
en la formalización de las mismas, que 
permitan incrementar su participación 
en el mercado regional y contribuir a la 
generación de empleo e ingreso. 
 
Se contrató al consultor boliviano, Ing. 
Emilio Gutiérrez, especializado en ges-
tión empresarial, comercialización y 
financiamiento, por un período de tres 
meses, que asesoró a empresas de la 
Paz, Cochabamba y Oruro.  
 
El Ing. Gutiérrez realizó una misión a las 
ciudades de Antofagasta, Iquique y 
Santiago, del 3 al 14 de junio, a los 
efectos de realizar el estudio del merca-
do chileno para las confecciones boli-
vianas. 
 
Del 12 al 23 de agosto el Ing. Gutiérrez 
realizó una misión a las ciudades de La 
Paz, Cochabamba y Oruro, con la finali-
dad de realizar la asistencia técnica y 
evaluación individual y grupal de las 
empresas preseleccionadas. 
 
El consultor Ing. Gutiérrez presentó el 
informe final, encontrándose en proceso 
de edición el documento respectivo. 
  



 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
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Asimismo, se ha previsto la contratación 
del consultor colombiano Luis Eduardo 
Peñaranda, a los efectos de que brinde 
asistencia técnica en planta para capa-
citar a los productores en diseño y téc-
nicas de mejoramiento de la calidad de 
la confección. 
 
Actúa como contraparte nacional de 
este proyecto el Centro de Promoción 
Bolivia (CEPROBOL). 

 
BO0206 

 
Asistencia técnica a potenciales 
exportadores fabricantes de mue-
bles de uso doméstico. 

 
Este proyecto tiene por objetivo desa-
rrollar el potencial exportador de los 
productores de muebles de Santa Cruz 
de la Sierra. 
 
Con ese fin se realizaron las siguientes 
actividades: a) recopilación de informa-
ción; b) capacitación de los beneficiarios 
de la asistencia técnica; c) identificación 
de aquellos productos que, a priori, con-
tarían con mayores posibilidades de ser 
exportados; y d) promover la agrupación 
de los beneficiarios con fines de expor-
tación. 
 
Se identificaron 18 unidades producti-
vas que cumplieron con los requeri-
mientos para la exportación. 
 
Asimismo, se llevó a cabo la capacita-
ción en las áreas de administración bá-
sica y gestión empresarial, comerciali-
zación y mercadeo y capacitación en 
producción, a las 18 unidades producti-
vas seleccionadas. 
 
Para el desarrollo de este proyecto se 
contrató al consultor boliviano, Ing. Víc-
tor Hugo Gutiérrez Rojas. 
 
Actuaron como contrapartes la Cámara 
Departamental de la Pequeña Industria 
y Artesanía (CADEPIA) y el Centro de 
Apoyo a la Pequeña Industria y Artesa-
nía (CAPIA), de Santa Cruz de la Sierra. 

 
BO0207 

 
Asistencia técnica para la co-
mercialización de productos de la 
oferta exportable boliviana en el 
Brasil. 

 
La promoción y fortalecimiento de las 
exportaciones bolivianas al mercado 
brasileño constituyen los objetivos de 
este proyecto. 
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RESULTADOS 
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En ese sentido, se han desarrollado las 
siguientes actividades: a) un estudio de 
mercado orientado a los productos de la 
oferta exportable priorizados por CE-
PROBOL; y b) un Seminario-Taller “Po-
tencial de Exportación al mercado de 
Brasil” en las ciudades de La Paz y 
Santa Cruz de la Sierra, los días 12 y 13 
de diciembre, en las que el consultor dio 
a conocer a los empresarios, las con-
clusiones de la investigación de merca-
do por él efectuada. 
 
En el mes de febrero, se ha previsto 
realizar una misión empresarial a la 
ciudad de San Pablo, en cuyo marco se 
llevará a cabo una Rueda de Negocios. 
  
Para la ejecución de este proyecto se 
ha contratado al consultor argentino en 
San Pablo, Econ. Alberto Alzueta. 
 
Actúan como contrapartes el Centro de 
Promoción Bolivia (CEPROBOL) en 
coordinación con el Agregado Comer-
cial de dicha institución en San Pablo. 

 
BO0208 

 
Estudio "Desarrollo de un Modelo 
Exportador Cruceño: Análisis Es-
tratégico y Plan de Acción". 

 
Este proyecto tiene como objetivo prin-
cipal la realización de un diagnóstico de 
la situación actual del desarrollo expor-
tador del Departamento de Santa Cruz y 
la elaboración de una propuesta de 
“modelo exportador” con indicadores de 
resultados al año 2010. 
 
En ese sentido, el estudio consistirá en 
la elaboración de un Análisis Estratégi-
co, el mismo que permitirá la formula-
ción de un Plan de Acción. 
 
Se ha previsto la presentación del Estu-
dio ante las principales instituciones 
gremiales de Santa Cruz de la Sierra, 
vinculadas al comercio exterior, en el 
primer bimestre del año 2003. 
 
Para el desarrollo de este proyecto se 
procedió a la contratación del consultor 
boliviano, Dr. Vincent Gómez-García. 
 
Actúa como contraparte nacional el Ins-
tituto Boliviano de Comercio Exterior 
(IBCE). 
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RESULTADOS 
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BO0209 

 
Perfiles de mercado para produc-
tos de interés de Bolivia en los 
países de la ALADI. 
 
 

 
Este proyecto tuvo como objetivo pro-
porcionar a productores y exportadores 
bolivianos información básica sobre las 
posibilidades de colocación de sus pro-
ductos en los países de la ALADI. 
 
El estudio fue realizado por personal de 
planta de la Secretaría General, en los 
meses de febrero y marzo y editado 
como Publicación N° 04/02. El mismo 
comprende 49 perfiles/producto referi-
dos a 27 ítem de la nomenclatura NA-
LADISA. 
 
Actuó como contraparte el Centro de 
Promoción Bolivia (CEPROBOL). 

  
Manual de Comercio Exterior 
Bilateral Bolivia-Paraguay. 

 
Atendiendo una solicitud de los Gobier-
nos de Bolivia y Paraguay, generada en 
el seno de la Reunión Bilateral de Minis-
tros de Estado de ambos países, cele-
brada en la ciudad de Asunción del 9 al 
12 de marzo del presente año, la Secre-
taría General ha elaborado el “Manual 
de Comercio Exterior Bilateral Bolivia-
Paraguay”, con la finalidad de contribuir 
al desarrollo del intercambio comercial 
entre ambos países. 
 
El Manual comprende los siguientes 
temas: análisis del comercio bilateral; 
acuerdos suscritos por ambos países en 
el marco del Tratado de Montevideo 
1980; régimen de comercio exterior de 
ambos países; oferta exportable de Bo-
livia (Paraguay) y la demanda corres-
pondiente de Paraguay (Bolivia); prefe-
rencias otorgadas por Bolivia (Para-
guay) a los productos de la oferta expor-
table de Paraguay (Bolivia) en el marco 
del Tratado de Montevideo 1980; direc-
torios de comercio exterior; instituciones 
públicas y privadas vinculadas al co-
mercio exterior en ambos países. 
 
El documento fue elaborado entre los 
meses de abril y junio del presente año, 
por personal de planta de la Secretaría 
General. 

 
__________ 
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ACTIVIDADES A FAVOR DEL ECUADOR 
 

 
 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 
 

RESULTADOS 
 

 

EC0201 
 

Proyecto para el mejoramiento de 
la productividad y la calidad de 
empresas del sector industrial del 
Ecuador. 

 

El objetivo de este proyecto fue el de 
fortalecer la capacidad exportadora del 
Ecuador a fin de mejorar el apro-
vechamiento de las preferencias que 
sobre sus productos les han otorgado 
los países de la ALADI a través de, bá-
sicamente, un proceso de cambio en los 
sistemas y organización de la gestión 
empresarial y comprende a 11 empre-
sas ecuatorianas, 5 de Quito y 6 de 
Guayaquil.  
 

El proyecto se inició en el mes de mayo,  
tuvo una duración de 8 meses y fue 
cofinanciado por las empresas partici-
pantes del proyecto. 
 

El mismo contempló actividades de in-
ducción a los efectos de lograr un alto 
grado de compromiso de ejecutivos, 
técnicos y empleados, que permitió la 
implementación, en cada una de las 
empresas participantes, de los siguien-
tes subsistemas: 
 

1. Planificación estratégica 
2. Sistema de calidad 
3. Proyecto de solución de problemas 
4. Mejoramiento del ambiente de trabajo 
5. Cliente proveedor 
 

La metodología utilizada en el proyecto 
consideró, básicamente, dos tipos de 
actividades: 
 

a) El dictado de nueve Seminarios en, 
las ciudades de Quito y Guayaquil, 
en los que participaron los diferentes 
funcionarios involucrados de cada 
empresa; y 

 

b) Asistencia técnica en planta con el 
objeto de efectuar un seguimiento di-
recto y particular orientado a obtener 
una adecuada aplicación de los co-
nocimientos adquiridos así como de 
las tareas asignadas. 

 

El proyecto estuvo a cargo de la consul-
tora Corporación 3D, dirigida por el Ing. 
César Díaz Guevara y actuaron como 
contrapartes las Cámaras de Industria-
les de Pichincha y de Guayaquil. 

   



 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
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EC0202 
 

Formulación de orientaciones 
estratégicas para la negociación 
del Acuerdo que establecería el 
ALCA a la luz de los intereses y 
compromisos asumidos por el 
Ecuador en el marco de la ALADI 
y la Comunidad Andina de Na-
ciones. 

 

Este proyecto tuvo por objetivo la elabo-
ración de un estudio en el que se formu-
len orientaciones estratégicas para la 
negociación del Acuerdo que establece-
ría el ALCA, considerando los compro-
misos asumidos por el Ecuador en el 
marco de la ALADI y de la Comunidad 
Andina de Naciones (CAN). 
 

El estudio fue elaborado con la colabo-
ración de dos consultores contratados 
por la Secretaría General: el Dr. Pedro 
da Motta Veiga, de Brasil y el Dr. Marce-
lo Halperín, de Argentina, los que conta-
ron con información expresamente pro-
cesada para el efecto, a cargo de varios 
técnicos de la Secretaría General . 
 

El proyecto se inició el 17 de junio y en 
el mes de setiembre se publicó el infor-
me final, contenido en la Publicación Nº 
11/02 del Departamento de Promoción 
Económica. 

 

EC0203 
 

Perfiles de mercado para pro-
ductos de interés del Ecuador en 
los países de la ALADI. 

 

El objetivo de este proyecto es el de 
proporcionar a los productores y expor-
tadores ecuatorianos información básica 
sobre las posibilidades de colocación de 
sus productos en los países de la ALA-
DI. 
 

La selección de los productos a ser es-
tudiados estuvo a cargo de la Corpo-
ración de Promoción de Exportaciones e 
Inversiones (CORPEI) y de la Federa-
ción Ecuatoriana de Exportadores de 
Guayaquil (FEDEXPOR). 
 
Se elaboraron dos documentos: uno 
conteniendo los perfiles de productos 
seleccionados por la CORPEI (Publica-
ción N° 07/02 del Departamento de Pro-
moción Económica) que contiene 23 
perfiles/mercado, referidos a productos 
comprendidos en 13 ítem de la Nomen-
clatura NALADISA y otro conteniendo 
los perfiles de los productos selecciona-
dos por FEDEXPOR (Publicación N° 
10/02 del Departamento de Promoción 
Económica) que contiene 40 perfi-
les/mercado, referidos a productos 
comprendidos en 13 ítem de la Nomen-
clatura NALADISA. 



 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
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Los estudios fueron realizados por per-
sonal de planta de la Secretaría Gene-
ral.   

 
EC0204 

 
Análisis del impacto de la dola-
rización en la inserción externa 
del Ecuador. 

 
El propósito del estudio es identificar los 
efectos más relevantes del proceso  de 
dolarización ecuatoriano en el compor-
tamiento del comercio exterior. Dicho 
estudio está siendo elaborado por per-
sonal de planta de la Secretaría Gene-
ral, encontrándose en la etapa de reco-
pilación y procesamiento de la informa-
ción. 
 
En ese sentido, un funcionario de la 
Secretaría General realizó una misión a 
las ciudades de Guayaquil (25 y 26 de 
noviembre) y Quito (27 al 29 de no-
viembre) para mantener reuniones téc-
nicas con funcionarios del sector pú-
blico, empresarial y universitario, que le 
permitieron recabar información y do-
cumentación que servirán de insumos 
para la elaboración del documento “El 
impacto de la dolarización en la inser-
ción externa del Ecuador”. 

 
EC0205 

 
Apoyo a la Cámara de Pequeños 
Industriales de Pichincha en la 
realización de la Rueda de Ne-
gocios del Sector Maderero. 

 
La Rueda de Negocios tuvo lugar en la 
ciudad de Quito, los días 20 y 21 de 
marzo, actuando como contraparte la 
Cámara de Pequeños Industriales de 
Pichincha (CAPEIPI). 
 
La asistencia técnica estuvo a cargo de 
un técnico del Departamento de Promo-
ción Económica, quien prestó apoyo en 
la organización de dicha Rueda, elabo-
rando el Directorio de Participantes, 
programando las agendas para las reu-
niones, colaborando en la coordinación 
general de la Rueda y proporcionando 
información referida a preferencias ne-
gociadas y comercio. 
 
El evento contó con la participación de 
29 empresas ecuatorianas y 13 extran-
jeras y se agendaron en total 152 reu-
niones de negocios. 

   
   
   



 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
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C0206 

 
Seminario: Promoción de expor-
taciones de software. 

 
El Seminario tuvo como propósito pro-
porcionar a los exportadores ecuatoria-
nos información sobre los principales 
aspectos relacionados al mercado inter-
nacional del software y a los requeri-
mientos que demanda su comercializa-
ción. 
 

El Seminario se llevó a cabo en las ciu-
dades de Guayaquil, el día 25 de junio y 
Cuenca el 27 de junio, y consistió en 
exposiciones realizadas por el Secreta-
rio General Adjunto de la ALADI, Econ. 
Leonardo F. Mejía y el Dr. Ricardo Pe-
trissans, Director del ILI, quien participó 
bajo la modalidad de cooperación hori-
zontal. 
 
En la ciudad de Guayaquil participaron 
40 personas y 20 en la de Cuenca. 
 
La organización y promoción estuvieron 
a cargo de las Cámaras de Comercio de 
Guayaquil y de Cuenca. 

 
EC0207 

 
Seminario: Comercio electrónico 
y Sociedad de la Información. 

 
El Seminario tuvo como objetivo pre-
sentar a los participantes los efectos 
políticos, económicos, comerciales, fi-
nancieros y sociales de las tecnologías 
de la información y sus aplicaciones, 
tanto presentes como futuras, así como 
explorar los aspectos de política pública 
derivados de la introducción, difusión e 
inserción de esas tecnologías, reali-
zando, además, adelantos prospectivos 
de las consecuencias en los países de 
la región, y en particular del Ecuador, 
áreas de actividad y en los conjuntos de 
individuos. 
 
El Seminario se llevó a cabo en las ciu-
dades de Guayaquil el día 24 de junio y 
Cuenca el 26 de junio, y realizaron sus 
ponencias el Secretario General Adjunto 
de la ALADI, Econ. Leonardo F. Mejía y 
el Dr. Ricardo Petrissans, Director del 
ILI, quien participó bajo la modalidad de 
cooperación horizontal. 
 

En la ciudad de Guayaquil participaron 
80 personas y 15 en la ciudad de Cuen-
ca. 



 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
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La organización y promoción estuvieron 
a cargo de las Cámaras de Comercio de 
Guayaquil y de Cuenca. 

 
EC0208 

 
Asistencia técnica en materia de 
diseño para confeccionistas de la 
Provincia de Tungurahua. 

 
Este proyecto tiene por objetivo propor-
cionar asistencia técnica, en materia de 
diseño, a confeccionistas de la provincia 
de Tungurahua. 
 
Se consiguió la participación, bajo la 
modalidad de cooperación horizontal, de 
los expertos en diseño y producción del 
Servicio Nacional de Aprendizaje de 
Colombia (SENA), Sras. Myriam Bui-
trago González y María Fernanda Vidal 
Guevara. 
 
Se ha previsto que ambas expertas rea-
licen dos misiones: la primera del 19 al 
25 de enero y la segunda del 9 al 15 de 
febrero de 2003. 
 
Actúa como organismo de contraparte la 
Cámara de Industrias de Tungurahua. 

 
 

__________ 
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL AÑO 2002 
CORRESPONDIENTES AL PROGRAMA DEL AÑO 2001 

 
 

 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
 

 
EC0108 
 
 

 
Identificación de oportunidades 
comerciales para productos ecua-
torianos en Manaos y su área de 
influencia (Segunda Fase). 
 
 

 
En base a las recomendaciones con-
tenidas en la conclusiones de la primera 
fase de este proyecto, se ejecutó esta 
segunda fase cuyo objetivo es el de pre-
cisar las oportunidades comerciales pa-
ra los productos comerciales ecuatoria-
nos identificados en el estudio anterior y 
ampliar el estudio a los demás Estados 
que componen la Amazonía Oriental y 
Occidental, así como a la lista adicional 
de productos proporcionada por la COR-
PEI. 
 
Asimismo, se analizaron aspectos refe-
ridos al acceso ecuatoriano a la cuenca 
amazónica y su proyección al corredor 
de transporte interoceánico 
 
Para la ejecución de este proyecto se 
contrató al consultor brasileño Sr. Moa-
cyr Bittencourt quien realizó una misión 
al Ecuador (Quito y Guayaquil) entre los 
días 22 y 25 de enero de 2002.  
 
El consultor presentó el informe final del 
estudio “Identificación de oportunidades 
comerciales para productos ecuatoria-
nos en Manaos y área de influencia 
(Segunda fase)”, el que se editó como 
“Publicación Nº 13/02” del Departamento 
de Promoción Económica. 
 
Actuó como organismo de contraparte la 
Corporación de Promoción de Ex-
portaciones e Inversiones (CORPEI). 
 
Este proyecto sustituyó la Misión Em-
presarial y Rueda de Negocios  en Bue-
nos Aires. 

 
 

___________  
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ACTIVIDADES A FAVOR DEL PARAGUAY  
 

 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
 

 

PA0201 
 

Proyecto para el mejoramiento de 
la productividad y la calidad de 
empresas del sector industrial del 
Paraguay. 

 

Este proyecto tiene por objetivos el forta-
lecimiento de la capacidad exportadora 
del Paraguay a fin de mejorar el aprove-
chamiento de las preferencias recibidas 
en el marco del Tratado de Montevideo 
1980; impulsar en las empresas seleccio-
nadas, un proceso de cambio en los sis-
temas de gestión y organización, basado 
en técnicas de mejoramiento continuo y, 
finalmente, incentivar a los empresarios 
paraguayos en la búsqueda del mejora-
miento de la capacidad operativa y pro-
ductiva de sus empresas. 
 

  Se ha previsto una duración de 8 meses  
e involucra a 9 empresas seleccionadas 
del sector industrial del Paraguay. 
 

  Está siendo desarrollado por un equipo 
de consultores pertenecientes a la Cáma-
ra de Industrias del Uruguay (CIU), ac-
tuando como contraparte nacional el Mi-
nisterio de Industria y Comercio del Para-
guay y la Unión Industrial Paraguaya 
(UIP). 
 
En forma mensual se realizaron siete 
misiones, con una duración de una se-
mana cada una. Las tres primeras en los 
meses de junio, julio y agosto a cargo del 
Ing. Fernando Carpentieri, la cuarta, en el 
mes de setiembre, a cargo de los ingenie-
ros Daniel Cosentino y Gastón Cencio y 
las tres últimas en los meses de octubre, 
noviembre y diciembre, a cargo del Ing. 
Cencio. 
 
Las actividades consistieron básicamente 
en el dictado de cursos y la asistencia 
técnica en planta. En ese sentido se dic-
taron, por parte de los consultores de la 
CIU, 7 cursos orientados al mejoramiento 
de la productividad y la calidad. 
 

  Se ha previsto realizar la última misión en 
la primera semana de febrero de 2003. 



 

NOMBRE DEL PROYECTO 
 

 

RESULTADOS 
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PA0202 

 
Perfiles de mercado para pro-
ductos de interés del Paraguay en 
los países de la ALADI. 

 
El objetivo de este proyecto es el de pro-
porcionar a los productores y exportado-
res paraguayos información básica sobre 
las posibilidades de colocación de sus 
productos en los países de la ALADI. 
 
La selección de los productos a ser estu-
diados estuvo a cargo de PRO-
PARAGUAY. 
 
Se elaboró un documento conteniendo 
los perfiles de los productos selecciona-
dos (Publicación Nº 12/02 del Departa-
mento de Promoción Económica) que 
contiene 59 perfiles/mercado, referidos a 
productos comprendidos en 40 ítem de la 
Nomenclatura NALADISA. 
 
El estudio fue realizado por personal de 
planta de la Secretaría General. 

 
PA0203 

 
Implementación de un Sistema de 
Información Económica y Comer-
cial para la Dirección General de 
Promoción de Exportaciones e 
Inversiones (PROPARAGUAY). 

 
El objetivo general de este proyecto con-
siste en la implementación del Sistema 
de Información Económica y Comercial, 
conteniendo información relativa a ofertas 
y demandas, para su posterior incorpora-
ción en el sitio Web de PROPARAGUAY. 
 
El proyecto fue desarrollado por el Ing. 
Jorge Raúl Herrero, consultor nacional 
experto en informática, bajo la supervi-
sión de un experto de la Secretaría Gene-
ral. 
 
Del 1° al 5 de abril el experto de la Secre-
taría General realizó la primera misión a 
Asunción, con el objeto de iniciar el pro-
yecto y, el 7 y 8 de octubre realizó la se-
gunda, a los efectos de evaluar y verificar 
el correcto funcionamiento de dicho Sis-
tema. 
 
Con fecha 23 de agosto, el Ing. Herrero 
presentó el informe final. 
 
Las actividades se llevaron a cabo, en la 
ciudad de Asunción y actuó como contra-
parte PROPARAGUAY. 

 
PA0204 

 
Curso de Capacitación en materia 
de negociaciones comerciales. 

 
Este proyecto tuvo por objeto capacitar a 
funcionarios del Ministerio de Relaciones 
Exteriores del Paraguay y de otras insti-
tuciones del sector público y privado en 
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aquellos temas que forman parte de la 
agenda de negociaciones del país, tanto 
en el ámbito de la ALADI y el MERCO-
SUR, así como en otros organismos y 
foros internacionales como la OMC, el 
ALCA, etc. 
 
El curso, que fue inaugurado por el Vice-
ministro de Relaciones Económicas e  
Integración, Dr. Rigoberto Gauto Vielman, 
se realizó en la ciudad de Asunción, del  
6 al 10 de mayo y fue dictado por perso-
nal de planta de la Secretaría General de 
la ALADI y por el consultor uruguayo 
Econ. Isidoro Hodara. Asimismo, intervi-
nieron autoridades nacionales vinculadas 
al comercio exterior, quienes expusieron 
la perspectiva paraguaya sobre los 
diferentes temas. 
 
Actuó como contraparte el Viceministerio 
de Relaciones Exteriores e Integración. 

 
PA0205 

 
Paraguay en el proceso de inte-
gración regional: Características y 
condicionantes. 

 
Este proyecto tuvo como objetivo la ca-
racterización de la participación del Para-
guay en el proceso de integración regio-
nal, a la luz del comportamiento de su 
economía, adoptando un enfoque integral 
que contribuyera a identificar las interac-
ciones resultantes entre las diferentes 
variables  y políticas correspondientes. 
 
El estudio fue realizado por personal de 
planta de la Secretaría General, entre los 
meses de enero y abril y está contenido 
en la Publicación N° 08/02 del Depar-
tamento de Promoción Económica. 

 
PA0206 

 
Apoyo a las Cámaras de Comercio 
Paraguayo-Uruguaya y Uruguayo-
Paraguaya. 

 
Este proyecto tuvo por objetivos la coope-
ración y complementación entre las Cá-
maras de Comercio Paraguayo-Uruguaya 
y Uruguayo-Paraguaya, mediante el apo-
yo a actividades conjuntas tales como: el 
desarrollo e implementación de sitios 
WEB compartidos y la realización de reu-
niones empresariales (ruedas de nego-
cios).  
 
Las actividades se iniciaron en el mes de 
mayo y se extendieron hasta el mes de 
octubre. Las mismas se llevaron a cabo 
en las ciudades de Asunción y Mon-
tevideo. 
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Con el objetivo de realizar una exposición 
sobre “Los Acuerdos existentes entre 
Paraguay y Uruguay”, realizada en el 
marco de un Encuentro Empresarial Pa-
raguayo-Uruguayo, viajó a la ciudad de 
Asunción, el día 12 de julio un funcionario 
de la Secretaría General. 
 
La Secretaría General desarrolló y entre-
gó la versión definitiva del Sitio WEB con-
junto previsto en el proyecto. 

  
Manual de Comercio Exterior Bila-
teral Bolivia-Paraguay 

 
Atendiendo una solicitud de los Gobier-
nos de Bolivia y Paraguay, generada en 
el seno de la Reunión Bilateral de Minis-
tros de Estado de ambos países, cele-
brada en la ciudad de Asunción del 9 al 
12 de marzo del presente año, la Secre-
taría General ha elaborado el “Manual de 
Comercio Exterior Bilateral Bolivia-
Paraguay”, con la finalidad de contribuir 
al desarrollo del intercambio comercial 
entre ambos países. 
 
El Manual comprende los siguientes te-
mas: análisis del comercio bilateral; 
acuerdos suscritos por ambos países en 
el marco del Tratado de Montevideo 
1980; régimen de comercio exterior de 
ambos países; oferta exportable de Boli-
via (Paraguay) y la demanda correspon-
diente de Paraguay (Bolivia); preferencias 
otorgadas por Bolivia (Paraguay) a los 
productos de la oferta exportable de Pa-
raguay (Bolivia) en el marco del Tratado 
de Montevideo 1980; directorios de co-
mercio exterior; instituciones públicas y 
privadas vinculadas al comercio exterior 
en ambos países. 
 
El documento fue elaborado entre los 
meses de abril y junio del presente año, 
por personal de planta de la Secretearía 
General. 

 
__________ 


