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INTRODUCCIÓN


El Departamento de Promoción Económica ha preparado el presente documento, en el que constan los proyectos a ser ejecutados en el año en curso, así como sus respectivos términos de referencia.

Los proyectos de referencia han sido estructurados con base a las solicitudes presentadas por los Gobiernos de Bolivia, Ecuador y Paraguay a la Secretaría General.

Junio de 2001.

PROGRAMA DE TRABAJOS

AREAS
MATERIAS

ACTIVIDAD/RESULTADO
FECHA DE 

EJECUCION

VII.  Programa de Apo​yo  a  los PMDER
1. Instrumentación de la Resolución 52 (X) del Consejo de Ministros de la ALADI
1
Evaluación de los Programas de Actividades en favor de los Países de Menor Desarrollo Económico Relativo y propuestas para mejorar sus resultados.
Agosto/Setiembre








2. Programa en favor de Bolivia
1
Misión empresarial itinerante a los países miembros del MERCOSUR.


Setiembre/Diciembre



2
Estudio de mercado de productos orgánicos.
Julio/Agosto



3
Asistencia técnica y capacitación para el cultivo y exportación de la castaña de cajú.


Julio/Diciembre



4
Seminario-Taller sobre incidencias del ALCA en la economía de Bolivia.


Agosto



5
Asistencia técnica para la elaboración de la Ley Boliviana sobre Comercio Electrónico.


Junio



6
Apoyo a las PYMES del sector textil para exportar al MERCOSUR.


Agosto/Setiembre



7
Seminario-Taller: “Bolivia y el Comercio Electrónico”.
Marzo

AREAS
MATERIAS

ACTIVIDAD/RESULTADO
FECHA DE

EJECUCIÓN


3. Programa en favor del Ecuador
1
Asistencia técnica a la Rueda de Negocios a realizarse en el marco de la Feria “Ecuador: Negocios, Oportunidades y Franquicias”.


Noviembre



2
Alternativas de exportación en las provincias fronterizas del Ecuador (Segunda Fase).


Julio/Agosto



3
Impacto del ALCA en la economía del Ecuador y en sus negociaciones en la ALADI.
Julio



4
Seminario-Taller sobre incidencias del ALCA en la economía del Ecuador.


Agosto



5
Asistencia técnica a la II Rueda Andina de Negocios del sector maderero.


Abril



6
Asistencia técnica al Gobierno ecuatoriano en temas de acceso a mercados del ALCA.


Julio/Diciembre



7
Asistencia técnica para modernizar los Sistemas Informáticos del Ministerio de Relaciones Exteriores.


Mayo/Noviembre



8
Misión empresarial ecuatoriana y Rueda de Negocios en Buenos Aires.


Noviembre/Diciembre



9
Seminario-Taller: “Ecuador y el Comercio Electrónico”.


Marzo

AREAS
MATERIAS

ACTIVIDAD/RESULTADO
FECHA DE

EJECUCIÓN


4. Programa en favor del Paraguay
1
Estado del Comercio Electrónico en el Paraguay.
Junio/Julio





2
Seminario-Taller “Paraguay: Sociedad de la Información y Comercio Electrónico”. 
Julio





3
Propuesta de un Plan Nacional de Desarrollo de la Sociedad de la Información en Paraguay.
Agosto/Noviembre





4
Impacto del ALCA en la economía del Paraguay y en sus negociaciones en la ALADI.


Julio



5
Seminario-Taller sobre Incidencias del ALCA en la economía del Paraguay.
Julio

__________

TÉRMINOS DE REFERENCIA

PROGRAMA EN FAVOR DE BOLIVIA, ECUADOR Y PARAGUAY

EVALUACIÓN DE LOS PROGRAMAS DE ACTIVIDADES EN FAVOR DE LOS 

PAÍSES DE MENOR DESARROLLO ECONÓMICO RELATIVO Y 

PROPUESTAS PARA MEJORAR SUS RESULTADOS

DPE/01/01

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

El Tratado de Montevideo 1980 creó el Sistema de Apoyo a los Países de Menor Desarrollo Económico Relativo (PMDER) con el objeto de establecer condiciones favorables para su participación en el proceso de integración, bajo los principios de no reciprocidad y la cooperación comunitaria.

Al respecto, la Secretaría General de la ALADI, ha desarrollado diversas acciones con el propósito de apoyar a los Países de Menor Desarrollo Económico Relativo (PMDER) en su inserción en el proceso de integración regional. Por ende, se considera importante realizar, periódicamente, una evaluación de sus resultados, acompañada de las propuestas correspondientes.

En este sentido, en un estudio referido al período 1990-1995, desarrollado por consultores contratados por la Secretaría General, en cooperación con la Corporación Andina de Fomento,  se analizan los resultados alcanzados por el Sistema de Apoyo tanto de sus componentes arancelarios como de los programas de trabajo desarrollados en dicho período y se presentan las propuestas correspondientes.

Asimismo, la Secretaría General desarrolló el proyecto "Formulación de propuestas para mejorar el aprovechamiento de los acuerdos suscritos por los PMDER en el marco del Tratado de Montevideo 1980". En los mismos se presentan, básicamente: el grado de conocimiento de los acuerdos por parte de los empresarios; los obstáculos que impiden su utilización; y las recomendaciones dirigidas a los organismos públicos y privados de los PMDER, tendientes a mejorar el aprovechamiento de las preferencias. 

En esta oportunidad, el objeto del estudio es evaluar los resultados de los programas de trabajo en favor de los PMDER, llevados adelante por la Secretaría General en el período 1996-2000, haciendo énfasis en la elaboración de propuestas que permitan mejorar la eficacia de estos programas de trabajo.

De esta forma, el estudio complementaría los trabajos mencionados anteriormente, en los cuales se analizó el Sistema de Apoyo, en sus componentes arancelarios y de acciones de cooperación, con una evaluación y recomendaciones referidos, específicamente, a los programas de trabajo.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Elaborar un informe de evaluación de los resultados de los programas de actividades en favor de los PMDER en el período 1996-2000, desarrollados por la Secretaría General y, especialmente, proponer acciones orientadas a mejorar la calidad de estos programas, como instrumentos eficaces de apoyo a los PMDER.

III.
ACTIVIDADES

El especialista a cargo del proyecto realizará, entre otras, las siguientes actividades:

1.
Realizar misiones a las principales ciudades de los PMDER, con el propósito de entrevistarse con los agentes privados y públicos vinculados a los programas desarrollados por la Secretaría General, en el marco del Sistema de Apoyo, recogiendo su percepción sobre los resultados y sugerencias para mejorar los programas.

2.
Realizará una evaluación, sobre la base de lo anterior, de los resultados de los programas de trabajo desarrollados por la Secretaría en el período 1996-2000, en favor de los PMDER.

3.
Identificará un conjunto de propuestas concretas que permitan aumentar la eficiencia de los futuros programas de trabajo en favor de los PMDER.

4.
Establecerá las prioridades y determinará la viabilidad de estas propuestas en función de las condiciones existentes en los PMDER, de los recursos que posee la Secretaría General y de las posibilidades de cooperación con otros organismos de apoyo.

 IV.
LUGAR Y FECHA

El documento final será elaborado en 30 días, durante los meses de agosto y setiembre e incluirá viajes y viáticos del consultor a los PMDER. Previo a los viajes a realizar a los PMDER, el consultor presentará un plan de trabajo.

  V.
INFORME

El consultor presentará a la Secretaría General un informe parcial y un informe final de las actividades realizadas en formato A-4, Word, arial 11. El informe parcial podrá ser remitido por correo electrónico y el informe final deberá ser presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” o CD).

__________

PROGRAMA EN FAVOR DE BOLIVIA

MISIÓN EMPRESARIAL ITINERANTE A LOS PAÍSES

MIEMBROS DEL MERCOSUR

BO/01/01

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

Desde el 28 de febrero de 1997 se está construyendo una Zona de Libre Comercio entre Bolivia y el MERCOSUR (Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay) al amparo del Acuerdo de Alcance Parcial de Complementación Económica No. 36 (AAP.CE 36).

Bolivia ha recibido de los países del MERCOSUR, a través del mencionado Acuerdo de Complementación Económica, preferencias arancelarias, un alto porcentaje de las mismas con “arancel cero”,  para más de 1.500 productos.

No obstante, el comercio formal entre Bolivia y el MERCOSUR, es marcadamente deficitario para Bolivia.  Antes de la firma del Acuerdo para construir la zona de libre comercio, el desbalance era de poco más de 130 millones de dólares; a tres años de su vigencia, éste se ha visto drásticamente incrementado, ya que cifras preliminares exponen que a setiembre de 1999 alcanzó los 225 millones de dólares, según datos del Instituto Nacional de Estadísticas (INE).  A la misma fecha nuestras ventas fueron de 134 millones de dólares y las compras crecieron a 459 millones.

Tomando en cuenta lo mencionado anteriormente y las grandes posibilidades que se le presentan a Bolivia para acceder con sus productos a este mercado de 200 millones de personas, es que resulta necesario organizar una Misión Comercial Boliviana, con la finalidad de incrementar las exportaciones hacia estos mercados, aprovechando las preferencias otorgadas por los países del MERCOSUR en favor de Bolivia, en el ACE-36.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Organizar una Misión Empresarial Itinerante Multisectorial a la Argentina, Brasil,  y Uruguay, a fin de promocionar la oferta exportable de los sectores participantes y estudiar las posibilidades para alcanzar un mayor flujo comercial de productos bolivianos a los tres países.

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Apoyar la organización y coordinación de un Encuentro Empresarial entre empresarios bolivianos y empresarios de los tres países.

· Identificar empresarios en los tres países objetivo, potenciales importadores de los productos bolivianos.

· Promover su participación.

· Proveer información económica y comercial básica de cada mercado objetivo.

· Elaboración de las Agendas de Entrevistas para este Encuentro.

 IV.
DURACIÓN DEL PROYECTO

El proyecto completo tendrá una duración de 45 días.

  V.
FINANCIAMIENTO


De la Secretaría General

· Honorarios de dos consultores, que actuarán en San Pablo y Buenos Aires.

· Pasajes y viáticos de un técnico de la Secretaría General, experto en el manejo de Ruedas de Negocios.


Del Instituto Boliviano de Comercio Exterior (IBCE)

· Contratación de locales.

· Personal de Secretaría.

· Publicaciones de prensa.

· Impresos.

· Recepciones.

· Logística (fotocopias, comunicaciones, mobiliario, etc.).

 VI.
CONTRATACIÓN DE CONSULTORES

La Secretaría General de la ALADI procederá a la selección y contratación de consultores, radicados en San Pablo y Buenos Aires, expertos en promoción de exportaciones, los que deberán acreditar su experiencia en organización y participación en misiones comerciales internacionales y ruedas de negocios y con conocimientos de gestión de programas de promoción, apertura y consolidación de mercados externos.

VII.
ACTIVIDADES


De los consultores

Los consultores, contratados por la Secretaría General, realizarán las siguientes actividades:

· Sobre la base de la nómina de productos de la oferta exportable boliviana, que le proporcionará el IBCE, en función, principalmente, de las empresas que hayan comprometido su participación en la Misión, deberán identificar empresas que, en cada una de las ciudades correspondientes, estén potencialmente interesadas en importar esos productos. El consultor deberá asegurar un mínimo de 7 empresas locales para cada una de las empresas bolivianas participantes.

· Apoyar la promoción y organización de la Misión Empresarial en la ciudad correspondiente, a cuyo efecto coordinará sus actividades con la contraparte local.

· Proporcionar información con relación a los canales de comercialización de los productos identificados en cada país.

· Asesorar a los empresarios bolivianos en temas tales como transporte internacional de carga (modalidades, costos, frecuencias, etc.) y logística.

· Los consultores presentarán a la Secretaría General un informe parcial y un informe final de las actividades realizadas en formato A-4, Word, arial 11.  El informe parcial podrá ser remitido por correo electrónico y el informe final deberá ser presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” o CD).


De la Secretaría General

· Selección y contratación de consultores en San Pablo y Buenos Aires. En Montevideo la Secretaría General efectuará las labores asignadas a los consultores, con el apoyo de la Representación de Bolivia y de los gremios empresariales uruguayos previamente comprometidos.

· Elaborar y publicar un documento informativo conteniendo perfiles de mercado, para un máximo de 60 productos, que sirva de apoyo a las negociaciones que llevarán a cabo los empresarios bolivianos.

· Elaborar las agendas de entrevistas de los empresarios bolivianos participantes y de las respectivas contrapartes.

· Proporcionar a los empresarios bolivianos información referida a las preferencias negociadas entre los países miembros, en los mecanismos previstos en el Tratado de Montevideo 1980 y otros impuestos y aranceles vigentes para las importaciones provenientes de terceros países.

Del Instituto Boliviano de Comercio Exterior (IBCE)

· Organizar y promocionar el evento en Bolivia.

· Definir y gestionar la participación de la Institución que oficiará de contraparte (Cámaras de Comercio, Cámaras Binacionales, Embajadas o Consulados de Bolivia) en cada una de las ciudades seleccionadas.

· Promoción y organización del evento, con el apoyo institucional de la contraparte local, en cada una de las ciudades seleccionadas.

VIII.
ORGANIZACIÓN Y PROMOCIÓN


En Bolivia
La organización y promoción del evento en Bolivia estará a cargo del Instituto Boliviano de Comercio Exterior con el apoyo de las asociaciones y empresas exportadoras relacionadas a los sectores participantes en la Misión.

En el MERCOSUR

El IBCE comprometerá la participación de una institución en cada una de las ciudades seleccionadas, que oficie de contraparte local, con la cual el consultor o la Secretaría General coordinará y apoyará a los efectos de proceder a la organización del evento.

La promoción del evento en los países del MERCOSUR, deberá realizarla el IBCE, con el apoyo institucional de organismos nacionales de contraparte (Cámaras de Comercio, Embajadas o Consulados de Bolivia, Cámaras Binacionales, etc.),  en cada una de las ciudades seleccionadas.
 IX.
LUGAR Y FECHA

La Misión Empresarial Itinerante se llevará a cabo en San Pablo, Buenos Aires y Montevideo, entre los meses de setiembre y diciembre. 

__________

ESTUDIO DE MERCADO DE PRODUCTOS ORGÁNICOS

BO/01/02

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

La agricultura orgánica se ha expandido en los últimos años, debido en primer lugar al tratamiento ecológico en los métodos de producción, es decir exenta de contaminación que garantiza el consumo de alimentos más confiables para la salud, y en segundo lugar, debido a la demanda creciente de los mercados, especialmente de los países desarrollados, donde las decisiones de compra están cada vez más influenciadas por preocupaciones ambientales y de salud, que por los precios de los alimentos.

Los mercados más importantes para productos orgánicos son los países altamente industrializados: Estados Unidos, Japón, Unión Europea, Nueva Zelanda, Australia, etc., a algunos de los cuales Bolivia exporta, pero esencialmente como materia prima. Dichas exportaciones son realizadas en general por empresas miembros de la Asociación de Organizaciones de Productores Ecológicos de Bolivia (AOPEB).

En efecto, la AOPEB reúne y representa a 41 organizaciones, algunas de las cuales con bastante trayectoria en el mercado, y a más de 25.000 familias de productores ecológicos en todo el país. Algunas de estas organizaciones se dedican sólo a la comercialización o transformación de las materias primas, otras a la comercialización de los productos terminados, finalmente existen las que realizan toda la cadena completa.

La producción manufacturada de los productores miembros de la AOPEB es destinada esencialmente al mercado interno, debido, entre otros, al desconocimiento del mercado externo. Por esta razón, el sector exportador necesita de un estudio de mercado que les proporcione alternativas de comercialización, tomando en cuenta las ventajas y debilidades que poseen los productos tradicionales bolivianos de exportación (quinua, café, castaña, cacao), así como nuevos productos con potencial exportador.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Realizar un estudio de mercado internacional para productos orgánicos bolivianos con potencial exportador, que sirva de base para planificar una estrategia comercial de exportación a largo plazo, que permita orientar la acción productiva, fortaleciendo los actuales productos tradicionales de exportación y/o desarrollando productos de baja producción con potencial de alto rendimiento en Bolivia.

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

1. Realizar un estudio de mercado para productos orgánicos bolivianos de exportación que abarque los países miembros de la ALADI y los países industrializados (Unión Europea, Estados Unidos, Canadá, Asia y Oceanía).

2. El estudio considerará:

· Los cuatro principales productos de exportación (quinua, café, castaña y cacao); e

· Identificará nuevos nichos de mercado que planteen el fortalecimiento y/o desarrollo de nuevos productos de exportación, vale decir, productos orgánicos de gran potencialidad que Bolivia no está exportando y que son demandados en el exterior.

3. Realizar recomendaciones para la comercialización de dichos productos teniendo en cuenta la realidad de los productores ecológicos de Bolivia.

 IV.
ACTIVIDADES

El consultor realizará las siguientes actividades:

· En Bolivia

1ª Misión:

· Realizar contactos con las principales organizaciones productoras y exportadoras de productos orgánicos, y recolección de informaciones relacionadas con los productos, volúmenes de producción, precios, calidad, zonas de producción, etc.

· Estudiar los pisos ecológicos y áreas geográficas donde están ubicadas las organizaciones productoras.

· Identificar y definir productos nuevos con potencial de alto rendimiento y de exportación.

· Analizar la accesibilidad a puertos comerciales como Arica (Chile), desde el origen de la producción.

· Analizar costos de operación: origen-puerto-destino.

2ª Misión:

· Presentar los resultados preliminares del estudio.
· Recoger las respuestas y reacciones de los productores, las mismas que deberán ser consideradas en la elaboración del informe final.
· Con relación al mercado externo
El consultor realizará las siguientes actividades:

· Analizar los principales mercados de referencia. 

· Identificar y estudiar las principales variables de interés para el mercadeo y exportación de los productos orgánicos de origen boliviano.

· Realizar un levantamiento de las tendencias de los mercados de interés y las perspectivas de colocación de los productos bolivianos estudiados.

· Identificar las mejores formas de acceder a esos mercados, así como las condiciones de acceso (derechos aduaneros, y otros impuestos de importación; restricciones cuantitativas; reglamentos sanitarios y seguridad; normas técnicas; envases; etc.).

  V.
PERFIL DEL CONSULTOR

Experto en marketing internacional de productos orgánicos. Debe acreditar conocimiento y experiencia en estudios de mercado para los países industrializados.

 VI.
LUGAR, FECHA Y DURACIÓN

El proyecto tendrá una duración de 60 días durante los meses de julio y agosto. El mismo considera dos misiones a Bolivia, la primera de 2 semanas y la segunda de una semana antes de la conclusión del estudio.

VII.
ORGANIZACIÓN Y PROMOCIÓN

La organización y coordinación de las actividades que realizará el consultor estarán a cargo de la Asociación de Organizaciones de Productores Ecológicos de Bolivia (AOPEB).

VIII.
INFORME

El consultor presentará a la Secretaría General un informe parcial y un informe final de las actividades realizadas en formato A-4, Word, arial 11. El informe parcial podrá ser remitido por correo electrónico y el informe final deberá ser presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” o CD).

___________

ASISTENCIA TÉCNICA Y CAPACITACIÓN PARA EL CULTIVO Y

EXPORTACIÓN DE LA CASTAÑA DE CAJÚ

BO/01/03
TÉRMINOS DE REFERENCIA

I. ANTECEDENTES

En el año 1984 la Secretaría General organizó, en la ciudad de Cobija, un Simposio sobre la comercialización de la castaña; producto amazónico que prometía por la creciente demanda de los países desarrollados. Efectivamente, la evolución de las exportaciones de castaña en la década de los 90 presenta un crecimiento exponencial, convirtiéndose en el principal producto de exportación de la Amazonia Boliviana, así como en un rubro importante de las exportaciones no tradicionales.

Sin embargo, pese al notable crecimiento experimentado, la producción de la castaña requiere un largo período y necesita de la flora circundante en la selva, que no se da en los cultivos comerciales, razón por la cual se ha visto la conveniencia de incursionar en la castaña de cajú, que requiere la mitad de tiempo y tiene el doble de precio, aprovechando la experiencia obtenida por EMBRAPA del Brasil, que la ha desarrollado genéticamente en forma satisfactoria.

En este sentido, el Gobierno boliviano ha canalizado a la Secretaría General el requerimiento de los empresarios de Pando a los efectos de que se preste asistencia técnica brasileña en el cultivo y procesamiento de la castaña de cajú.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Promover el desarrollo de las exportaciones no tradicionales bolivianas mediante la producción comercial de castaña de cajú, generando un efecto multiplicador que contribuya a dinamizar la economía de una región alejada e históricamente postergada.

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Brindar capacitación teórica y práctica a los técnicos de la Prefectura de Pando, ONGs y productores interesados en la producción de castaña de cajú, mediante la instalación de un vivero experimental.

· Brindar asistencia técnica en el procesamiento orientado a la exportación de la castaña de cajú.

 IV.
ACTIVIDADES

· La capacitación se realizará por medio de seminarios y visitas de campo, cuyo contenido será:

· Manejo en viveros de la castaña de cajú.

· Manejo y fertilización de suelos.

· Irrigación de las plantaciones.

· Métodos de injertía.

· Procesamiento industrial del cajú.

· Costos de producción del cultivo de cajú.

· Se ha previsto que EMBRAPA provea semillas con el objeto de instalar un vivero experimental que permita la capacitación en forma práctica.
  V.
DURACIÓN DEL PROYECTO

El proyecto se realizará en dos etapas, iniciándose en julio y considera dos viajes de 15 días cada uno. La primera misión se realizará al inicio del proyecto y estará a cargo de un especialista en cultivo.

La segunda misión estará orientada a la capacitación en el procesamiento para la exportación de la castaña de cajú y se realizará después de seis meses con el objeto de que, en función de la evolución de los plantines, se efectúen observaciones del vivero instalado y se brinde capacitación complementaria a la de la primera misión.

 VI.
LUGAR Y FECHA

El proyecto se desarrollará en zona próxima a la ciudad de Cobija, del Departamento de Pando, entre julio y diciembre.

VII.
CONTRAPARTE

La Prefectura de Pando y Tahuamanu S.A.

VIII.
INFORME

El consultor presentará a la Secretaría General un informe parcial y un informe final de las actividades realizadas en formato A-4, Word, arial 11. El informe parcial podrá ser remitido por correo electrónico y el informe final deberá ser presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” o CD).

____________

SEMINARIO-TALLER SOBRE INCIDENCIAS DEL ALCA

EN LA ECONOMÍA DE BOLIVIA

BO/01/04

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

Los países miembros de la ALADI se encuentran frente al gran desafío que representa la constitución de un Area de Libre Comercio de las Américas (ALCA), en razón de que el mismo introduciría cambios sustanciales en el marco de los acuerdos (de liberación preferencial y de integración económica, cualquiera sea su profundidad y alcance) negociados en el ámbito de la ALADI y vendría a competir con los acuerdos vigentes y la red de preferencias tenderían a diluirse en un acuerdo hemisférico, aunque su impacto sea diferido en el tiempo.

El ambicioso escenario que se diseña es motivo de legítimas preocupaciones para los países miembros, por lo que la Secretaría General de la ALADI, ha elaborado, de acuerdo al Programa de Actividades para la Asociación para el año 2001, el documento ALADI/SEC/Estudio 132: “Definición de una estrategia para la preservación de las preferencias intra-ALADI en el acuerdo que establecería el ALCA”, con el propósito de profundizar el conocimiento sobre los efectos que tendría el acuerdo del ALCA, en los esquemas de integración regional y subregional y en las economías de cada uno de los países de la Asociación en general y sobre las corrientes de comercio intrarregional en particular.

En este sentido, el Gobierno de Bolivia ha manifestado su interés en conocer y difundir el contenido de dicho documento, especialmente las propuestas para la formulación de acciones destinadas a asegurar la preservación de las concesiones arancelarias negociadas con los demás países miembros de la Asociación.


Conviene destacar que la Secretaría General ha previsto la realización del documento: “Estudio sobre el probable impacto del  ALCA en el comercio  intrarregional y en el comercio de los países miembros con Estados Unidos y Canadá”. 

 II.
OBJETIVO GENERAL

Realizar una evaluación del estado de las negociaciones del ALCA que permitan identificar el impacto que podría tener en la economía boliviana y en los esquemas de integración en los que participa Bolivia.

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Dar a conocer a las autoridades, funcionarios y empresarios vinculados al comercio exterior boliviano, a través de un Seminario-Taller, el documento: “Definición de una estrategia para la preservación de las preferencias intra-ALADI en el acuerdo que establecería el ALCA”, en especial las propuestas y recomendaciones en él formuladas.

· Proponer lineamientos y recomendaciones que contribuyan a fortalecer la estrategia boliviana de negociación en el ALCA.

 IV.
CONTENIDO DEL SEMINARIO

Entre los temas a ser abordados en el Seminario, se pueden citar principalmente:

· Situación actual de los esquemas de liberación y normativa comercial en los acuerdos suscritos en el ámbito de la ALADI, que involucran a Bolivia.

· Objetivos, estructura, tendencias y evolución de las negociaciones del ALCA: riesgos y oportunidades para Bolivia y los demás países miembros de la ALADI.

· Mecanismos e instrumentos compatibles con el ALCA que permitan preservar las preferencias recibidas por Bolivia en los acuerdos suscritos en el marco de la ALADI.

· Condiciones en las que ingresan los productos bolivianos en el mercado de los Estados Unidos, así como las condiciones en las que ingresan los productos de este país en el mercado boliviano, y probable impacto que éste tendría en la economía nacional.
  V.
LUGAR Y FECHA

El Seminario, dirigido a directivos de los sectores público y privado vinculados al proceso de integración, tendrá la duración de un día y se desarrollará en el mes de agosto en las ciudades de La Paz, Cochabamba y Santa Cruz.

 VI.
ORGANIZACIÓN Y PROMOCIÓN

La organización y promoción del Seminario, estarán a cargo del Viceministerio de Relaciones Económicas Internacionales e Integración del Ministerio de Relaciones Exteriores y Culto; y del Programa de Cooperación Andina a Bolivia (PCAB).

___________

ASISTENCIA TÉCNICA PARA LA ELABORACIÓN DE LA LEY BOLIVIANA

SOBRE COMERCIO ELECTRÓNICO

BO/01/05

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

La Asamblea Ordinaria No. 85 de las Naciones Unidas del 16 de diciembre de 1996, aprobó la Ley Modelo de la CNUDMI sobre Comercio Electrónico, recomendando su adaptación a la legislación interna de los países miembros, con el propósito de contar con normas uniformes sobre el tema y facilitar el comercio internacional.

A nivel mundial, muchos países adaptaron la citada Ley modelo, promulgando leyes especiales, tal es el caso del Perú y Colombia, entre otros. En el caso de México, se crea un libro especial en el Código de Comercio y reforma otras leyes complementarias y conexas como el Código Civil, de Procedimiento Civil, Ley del Consumidor y otras, que sirvieron para realizar un estudio comparativo y la correspondiente toma de decisiones sobre el modelo a seguir.

El Ministerio de Justicia y Derechos Humanos ha trabajado el marco regulatorio sobre comercio electrónico, firmas digitales y entidades de certificación, verificación y registro, que ha sido incorporado como un Título Especial en el anteproyecto de Código de Comercio, instrumento jurídico que se encuentra en fase de sistematización y armonización legislativa, por Convenio suscrito entre el Ministerio y la Cámara de Industria y Comercio (CAINCO) y la Agencia de Cooperación ASDI, Convenio que no cubre la propuesta trabajada en materia de comercio virtual, motivo por el que se precisa el apoyo de un experto en el modelo mexicano, adoptado por Bolivia.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Promover el desarrollo del comercio electrónico al amparo de una seguridad jurídica plena que contribuya al crecimiento, progreso y desarrollo económico del país, generando mayores fuentes de empleo.

III.
OBJETIVO ESPECÍFICO

Asistir al Gobierno boliviano para la elaboración de un marco regulatorio sobre comercio electrónico, firmas digitales y entidades de verificación, certificación y registro, sistematizado y armonizado con el ordenamiento jurídico nacional, para su presentación al Honorable Congreso Nacional.

 IV.
ACTIVIDADES 

El Consultor realizará las siguientes actividades:

· Analizar la propuesta boliviana sobre comercio electrónico, firmas digitales y entidades de verificación, certificación y registro.

· Sistematizar y armonizar legislativamente con otras normas complementarias y conexas como los proyectos de Código Civil, del Proceso Civil, anteproyecto de Código de Comercio, principalmente.

  V.
PERFIL DEL CONSULTOR

Licenciado en Derecho, debiendo acreditar experiencia en materias referidas al comercio y en redacción de normas relativas al comercio electrónico, firmas digitales y entidades de verificación, certificación y registro.

 VI.
LUGAR Y FECHA

El proyecto se desarrollará durante el mes de junio y considera dos misiones a Bolivia de 5 días cada una, siendo el organismo de contraparte el Ministerio de Justicia y Derechos Humanos a través de la Unidad de Derecho Privado, en su condición de Coordinadora Gubernamental.

 VII.
INFORME

El consultor presentará a la Secretaría General un documento impreso con el informe final de las actividades realizadas en formato A-4, Word, arial 11 y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” o CD).

__________ 

APOYO A LAS PYMES DEL SECTOR TEXTIL PARA

EXPORTAR AL MERCOSUR

BO/01/06

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

Las exportaciones bolivianas de confecciones textiles registradas al MERCOSUR, principalmente a la Argentina y al Brasil son incipientes. No obstante, las micro y pequeñas empresas bolivianas exportaban, principalmente a la Argentina, utilizando el comercio fronterizo aprovechando las diferencias de precios existentes entre ambos países. En los últimos años, la comercialización a través de dicho canal informal disminuyó significativamente, debido a medidas restrictivas adoptadas por la Argentina.

Atendiendo al requerimiento del sector textil boliviano, la Secretaría General de la ALADI ejecutó entre 1996 y 1997, un Programa de asistencia técnica a las PYMES confeccionistas de Santa Cruz y Cochabamba, el mismo que se orientó al desarrollo de nuevos productos competitivos en diseño, calidad, costos y normalización, especialmente dirigidos a los mercados argentino y brasileño.

En la reunión de la Comisión Administradora del Acuerdo de Complementación Económica ACE-36 realizada en diciembre de 2000 en Florianópolis (Brasil), Argentina y Brasil otorgaron a Bolivia reducciones arancelarias y una ampliación de cupos para productos textiles y confecciones, tales como camisas, pantalones, etc. Esta ampliación y profundización de las rebajas arancelarias ofrecen condiciones favorables para realizar exportaciones que permitan reducir el déficit comercial de Bolivia con los países del MERCOSUR, especialmente con los países antes mencionados.

En este sentido, el Gobierno de Bolivia ha solicitado la cooperación de la Secretaría General de la ALADI, con el fin de que se preste asistencia técnica y se promueva la utilización de mecanismos más adecuados para organizar y formalizar las micro y PYMES del sector y constituir consorcios orientados a la exportación de confecciones para aprovechar las ventajas arancelarias obtenidas últimamente.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Apoyar a las micro y PYMES cruceñas del sector textil tanto en el proceso productivo como en la organización y conformación de consorcios y, cuando corresponda, en la formalización de las mismas, con el fin de aprovechar las preferencias obtenidas, que permitan incrementar los niveles de participación de dichas empresas bolivianas en el mercado regional y contribuir a la generación de empleos.

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Utilizar los mecanismos más adecuados para lograr una mejor organización y en su caso formalizar las PYMES del sector textil cruceño, para la conformación de asociaciones o consorcios que permitan una mayor capacidad de producción, comercialización y negociación, especialmente en lo que se refiere al acceso al mercado regional, principalmente argentino, y a las fuentes de financiamiento.

· Mejorar la productividad de las empresas involucradas, así como la adecuación de los productos a las exigencias del mercado, tanto en diseño, calidad y costos, mediante la capacitación en técnicas modernas de producción, orientadas a las exportaciones.

 IV.
ACTIVIDADES

· A cargo del especialista en proceso productivo
· En base al programa de asistencia técnica anterior, el consultor efectuará un diagnóstico del estado de situación del sector.

· Evaluación, tanto del grado de cumplimiento de las recomendaciones realizadas, así como del grado de avance del sector en los últimos cuatro años.

· Asistencia técnica en planta para capacitar a los empresarios y productores en diseño y técnicas de mejoramiento de la calidad y confección, con el objeto de conformar grupos técnicos de trabajo en función del tipo de producto.

· Desarrollo de un Seminario-Taller en los que se utilizarán todos los elementos adquiridos durante el proyecto, en particular en la asistencia técnica en planta, con el fin de complementar y fortalecer la asistencia efectuada.

· Presentar las bases técnicas adaptadas a la conformación de consorcios de producción orientados a la exportación.

· A cargo del especialista en gestión, financiamiento y formalización
· Elaborar un diagnóstico discriminado por tipo de empresa, en función del tamaño, número de trabajadores, status legal, etc., que permita conocer el estado de situación de las micro y PYMES seleccionadas y establecer las condiciones que tienen para participar en el proceso de conformación de consorcios productivos y/o de exportación.

· Asesorar a las empresas involucradas en la formalización y cumplimiento de los requisitos legales para realizar actos de comercio y acceder a las fuentes de financiamiento.

· Establecer las bases para conformar los consorcios de producción y exportación, así como los esquemas de importación conjunta de insumos, materias primas y accesorios diversos, etc.

· Realizar un Seminario-Taller con las empresas involucradas con el fin de fortalecer la asistencia efectuada, a través de la capacitación en gestión gerencial de exportación y negociación internacional, orientada principalmente al mercado argentino, utilizando los perfiles elaborados por la Secretaría General.

· A cargo de la Secretaría General
· Elaboración de perfiles de mercado sobre confecciones textiles, negociadas en el último acuerdo, con el fin de estudiar el mercado argentino y brasileño y establecer las posibilidades de acceso.

· Promover la participación de un representante del consorcio constituido en la misión empresarial itinerante al MERCOSUR, prevista para fin de año en el Programa de Actividades en favor de Bolivia.

  V.
CONSULTORES
El proyecto estará a cargo de dos consultores, uno especialista en diseño y desarrollo de productos y otro radicado en Bolivia, especialista en gestión empresarial, comercialización, financiamiento y dominio de la legislación boliviana requerida para constituir empresas productivas.

 VI.
LUGAR Y CONTRAPARTE

El proyecto se desarrollará en la ciudad de Santa Cruz, siendo la Asociación de la Pequeña Industria de Santa Cruz (ADEPI) y el Centro de Apoyo a la Pequeña Industria y Artesanía (CAPIA), las coordinadoras de las actividades de los consultores en dicha ciudad. 

VII.
FECHA Y DURACIÓN
El proyecto tendrá una duración de dos meses y se desarrollará durante los meses de agosto y setiembre, e incluirá dos viajes del consultor internacional. 

__________

SEMINARIO-TALLER: "BOLIVIA Y EL COMERCIO ELECTRÓNICO"

BO/01/07

TÉRMINOS DE REFERENCIA
I.
OBJETIVOS

1. Hacer conocer a los participantes el papel de las innovaciones tecnológicas recientes y su papel en la conformación de la Nueva Economía y el Comercio Electrónico.

2. Analizar la evolución reciente del comercio electrónico en los países de la ALADI, las normas que lo rigen así como su tratamiento en los foros de negociación internacional.

3.
Identificar las actividades con base a las cuales se estructuraría un programa, a ser ejecutado en el mediano plazo,  para incentivar en Bolivia el desarrollo de las nuevas tecnologías y el comercio electrónico.

 II.
TEMARIO

Primer día
Mañana
1.
Las tecnologías de la información. Economía digital y comercio electrónico

a) Las tecnologías de la información y la economía global;

b) Estructura de la economía digital;

c) Economía de INTERNET y su funcionamiento; y

d) El comercio electrónico, clases, clasificación e impacto en sectores tradicionales.


2.
Demografía de la Red y factores condicionantes del comercio electrónico 

Demografía de la Red:

a) Usuarios de INTERNET y comercio electrónico; y

b) Usuarios de INTERNET y compras en línea.


Factores condicionantes del desarrollo del comercio electrónico:

a) Disponibilidad de infraestructura de telecomunicaciones;

b) Costo de acceso a INTERNET;

c) Niveles de ingreso y parque informático;

d) Nivel de conocimiento: educación y alfabetización en el sentido informático;

e) Grado de confianza (autenticación/encriptación, protección al consumidor, seguridad jurídica y medios de pago); y

f) Infraestructura para la distribución de productos.

Tarde
Reuniones para recolección de información sobre el estado de la cuestión en Bolivia, con agentes del sector publico y del sector privado.  Se sugiere estén presentes representantes de telecomunicaciones, SIRESE, banca privada, organismos públicos y privados vinculados a la promoción de exportaciones, empresarios de comercio electrónico y de sitios WEB, etc..

Segundo día
Mañana

1.
El comercio electrónico y la situación regulatoria en la región 

Características del comercio electrónico en algunos países de la ALADI:

a) Evolución reciente e iniciativas de desarrollo; y

b)
Características de los mercados.

Las cuestiones legales que plantea el comercio electrónico:

a) Aspectos tributarios; y

b) Aspectos legales, en sentido estricto (contratos, firma digital, protección de la propiedad intelectual, protección a los datos personales, protección al consumidor, la cuestión de los dominios).

La situación regulatoria del comercio electrónico en la región:

a) Disposiciones con rango de normas legislativas; y

b) Disposiciones legislativas en proyecto. 

El tratamiento del comercio electrónico en los principales foros internacionales y regionales:

a) Organización Mundial del Comercio;

b) Organización Mundial de la Propiedad Intelectual;

c) Organización de las Naciones Unidas;

d) Organización para la Cooperación y Desarrollo Económico;

e) Unión Europea; y 

f) ALCA.


Tarde

Identificación de acciones que podrán conformar un programa de trabajo para el desarrollo y la promoción del comercio electrónico en Bolivia: Se sugiere estén presentes representantes de telecomunicaciones, SIRESE, banca privada, organismos públicos y privados vinculados a la promoción de exportaciones, empresas privadas que actúan en comercio electrónico, etc..

III.
DURACIÓN Y CONTRAPARTE
El Seminario-Taller tendrá una duración de dos días y se efectuará en La Paz, Cochabamba y Santa Cruz.

Actuarán como contraparte el Viceministerio de Relaciones Económicas Internacionales e Integración y el Programa de Cooperación Andina a Bolivia (PCAB).


IV. FECHA


El Seminario-Taller se llevará a cabo durante el mes de marzo.

__________ 

PROGRAMA EN FAVOR DEL ECUADOR 

ASISTENCIA TÉCNICA A LA RUEDA DE NEGOCIOS 

A REALIZARSE EN EL MARCO DE LA FERIA 

“ECUADOR: NEGOCIOS, OPORTUNIDADES Y FRANQUICIAS”

EC/01/01

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

En el marco de la Feria “Ecuador: Negocios, Oportunidades y Franquicias (ENOF)”, se llevará a cabo una Rueda Internacional de Negocios con la participación de empresarios de los países miembros de la ALADI, así como de los Estados Unidos, República Popular China, Francia, Rusia, Canadá, Alemania, Gran Bretaña, España y República Dominicana, etc..

Participan en la organización de este evento las siguientes instituciones: Cámara de Comercio de Quito, Centro de Exposiciones y Convenciones Mitad del Mundo (CEMEXPO) y la Federación de Cámaras Binacionales del Ecuador (FECABE), contando con el auspicio de FEDEXPOR, CORPEI, Ministerio de Turismo, Ministerio de Comercio Exterior, Industrialización y Pesca (MICIP), Ministerio de Relaciones Exteriores, AFIDA y ECUASISTEM.

Con el fin de promover la utilización de las preferencias previstas en los acuerdos suscritos por el Ecuador, el Gobierno ecuatoriano ha solicitado la cooperación de la ALADI para apoyar la mencionada Rueda de Negocios.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Promover el intercambio comercial e inversiones conjuntas entre empresarios ecuatorianos y de los países participantes en la Rueda de Negocios, entre otros, mediante la utilización de las preferencias previstas en los acuerdos suscritos por el Ecuador.

III.
OBJETIVO ESPECÍFICO

Proporcionar apoyo a la organización y desarrollo de la Rueda de Negocios, entre otros, para la elaboración del catálogo de portafolio, de la agenda de entrevistas, mediante la utilización del sistema informático para la realización de ruedas de negocios, elaborado por la Secretaría General.

 IV.
ACTIVIDADES


La Secretaría General se encargará de la promoción del evento en base a material proporcionado por FECABE/ENOF, entre asociaciones empresariales y organismos oficiales de los países miembros de la ALADI.

Las principales actividades a ser realizadas por el técnico de la Secretaría General son:

· Ingresar al sistema RONDA las empresas que participarán en la Rueda de Negocios.

· Elaborar el directorio de participantes con la filiación de las empresas participantes, así como los productos que oferten y/o demanden.

· Recepción de las solicitudes de citas y posterior ingreso al sistema.

· Elaboración de las agendas para cada participante.

· Realizar la evaluación preliminar de los resultados de la Rueda.

· Proporcionar información sobre preferencias, aranceles y comercio a los empresarios participantes a la Rueda de Negocios y asistencia técnica durante la realización de la misma.

  V.
FINANCIAMIENTO

La Secretaría General de la ALADI cubrirá los costos de traslado y permanencia  de un técnico, experto en el manejo de ruedas de negocios, el mismo que forma parte de su personal de planta.

 VI.
LUGAR Y FECHA

La Rueda de Negocios se llevará a cabo del 8 al 9 de noviembre del corriente año, en el Centro de Exposiciones y Convenciones Mitad del Mundo (CEMEXPO), de la ciudad de Quito.

VII.
ORGANIZACIÓN Y PROMOCIÓN

La organización y promoción de la Rueda de Negocios estarán a cargo del Centro de Exposiciones y Convenciones Mitad del Mundo (CEMEXPO), de la Cámara de Comercio de Quito y de la Federación de Cámaras Binacionales del Ecuador (FECABE).

__________ 

ALTERNATIVAS DE EXPORTACIÓN EN LAS PROVINCIAS 

FRONTERIZAS DEL ECUADOR (SEGUNDA FASE)

EC/01/02

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

Tras la resolución del conflicto limítrofe entre Ecuador y Perú, el Gobierno ecuatoriano se encuentra interesado en apoyar un proceso de desarrollo de actividades productivas en las provincias fronterizas (El Oro, Loja, Zamora y Morona) orientadas a la exportación.

Para el efecto, y a solicitud del Ministerio de Relaciones Exteriores del Ecuador, la Secretaría General de la ALADI realizó en 2000 la primera fase de este proyecto, el cual consistió en el diseño y conformación de un portafolio de perfiles de proyectos, de acuerdo a las potencialidades de las zonas identificadas, en los sectores agropecuario, turístico y servicio.

En este sentido, el Ministerio de Relaciones Exteriores del Ecuador ha solicitado a la Secretaría General de la ALADI, la cooperación técnica para realizar la segunda fase del proyecto, con el objeto de concretar el financiamiento correspondiente.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Desarrollar acciones requeridas por las instituciones financieras para concretar el financiamiento de proyectos con potencial exportador, de carácter productivo y de servicios, en las provincias fronterizas ecuatorianas, que permitan generar empleo, divisas y el uso sostenible de los recursos involucrados.

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS


1.
Seleccionar cuatro proyectos piloto (uno por cada provincia), en función de la calidad y viabilidad económica de los mismos y del interés explícito y compromiso formal de los empresarios involucrados.


2.
Promover y divulgar los proyectos priorizados ante las posibles entidades de financiamiento.


3.
Viabilizar el financiamiento de los proyectos seleccionados.

 IV.
ACTIVIDADES

Los consultores realizarán las siguientes actividades:

· Realizar contactos con los empresarios involucrados en los perfiles de proyectos seleccionados en la primera fase del proyecto, con el fin de concertar una agenda de trabajo y entrevistas.

· Realizar contactos con posibles entidades financiadoras en Quito, con el objeto de establecer condiciones de préstamo, requisitos, formatos, etc., para la obtención de créditos.

· Selección y validación de perfiles de proyectos más viables económicamente y con mejores posibilidades de financiamiento.

· Obtención del compromiso formal de los empresarios interesados y preparación del portafolio de proyectos definidos.

· Diligenciamiento y presentación de los proyectos priorizados a las entidades financiadoras, interesadas con el propósito de obtener los recursos suficientes para su ejecución.

  V.
LUGAR Y FECHA

El proyecto se desarrollará, durante los meses de julio y agosto en las ciudades de Quito, Macas, Zamora, Loja y Machala.

 VI.
DURACIÓN DEL PROYECTO
El proyecto tendrá una duración de 60 días, e incluye dos viajes de una semana cada uno.  El primer viaje, al inicio del proyecto, se realizará a las provincias citadas, mientras que el segundo viaje, se realizará a Quito, a la sexta semana de haber iniciado el mismo.

VII.
ORGANIZACIÓN Y PROMOCIÓN

La organización y promoción del proyecto, en el Ecuador, estarán a cargo de la Dirección de Desarrollo Fronterizo del Ministerio de Relaciones Exteriores del Ecuador.

__________ 

IMPACTO DEL ALCA EN LA ECONOMÍA DEL ECUADOR 

Y EN SUS NEGOCIACIONES EN LA ALADI

EC/01/03

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES
El Gobierno del Ecuador ha solicitado la cooperación de la Secretaría General para aportar los elementos técnicos que le permitan evaluar, en forma objetiva, el impacto que el acuerdo que crearía el ALCA tendría en la economía y en la sociedad de su país.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Evaluar el probable impacto del acuerdo que establecería el ALCA en la economía y en el proceso de negociación subregional y regional en el que participa.

III.
OBJETIVO ESPECÍFICO

Con base en el documento “Definición de una estrategia para la preservación de las preferencias que establecería el ALCA” preparar un documento en el que se evalúen:

· Las características fundamentales del comercio del Ecuador con los Estados Unidos de América y Canadá, la forma cómo ingresan los productos a estos mercados, el eventual desplazamiento en los mercados regionales de sus corrientes comerciales, así como los efectos dinámicos del acuerdo.

· Analizar el impacto que tendría el acuerdo en los esquemas de integración en los que participa el Ecuador, a nivel regional. El análisis se deberá realizar también teniendo en cuenta los compromisos preexistentes en el orden multilateral.

· Proponer algunas recomendaciones para preservar los intereses del Ecuador en el proceso de negociaciones del ALCA.

 IV.
DURACIÓN DEL PROYECTO

El proyecto tendrá una duración de un mes debiendo iniciarse el 1º de julio de 2001. 

Los resultados de su investigación serán presentados en un Seminario a realizarse en las ciudades de Quito y Guayaquil entre los meses de julio y agosto.

  V.
INFORME

Al finalizar el mes de labores, el consultor presentará un informe en formato papel A-4 y en disquete de 3.5”, en lenguaje Word.

__________

SEMINARIO-TALLER SOBRE INCIDENCIAS DEL ALCA

EN LA ECONOMÍA DEL ECUADOR

EC/01/04

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

La Secretaría General de la ALADI preparó el estudio “Definición de una estrategia para la preservación de las preferencias intra-ALADI en el acuerdo que establecería el ALCA”, en el que se evalúa  la incidencia que este proceso podría tener en los esquemas de integración regional y subregional, así como en las economías de cada uno de los países de la Asociación.

Por su parte, el Gobierno del Ecuador se encuentra interesado en analizar el probable impacto que el acuerdo que establecería el ALCA tendría en la economía de su país, así como en los procesos de negociación subregional y regional en los que participa. Asimismo, se encuentra interesado en capacitar a los negociadores del Ecuador en los diferentes temas que integrarían el acuerdo hemisférico.

 II.
OBJETIVOS

· Evaluar el estado de las negociaciones del ALCA e identificar el impacto que podría tener en la economía ecuatoriana y en los esquemas de integración en los que participa el Ecuador. 

· Analizar con los negociadores ecuatorianos las implicancias que para el país y los procesos de negociación en los que participa tendría el acuerdo hemisférico.

· Conocer la posición del sector privado del Ecuador en relación a las negociaciones que establecería el ALCA así como sobre el probable efecto del mismo en el sector productivo nacional.

III.
TEMARIO

· Analizar el contenido del estudio para la “Definición de una estrategia para la preservación de las preferencias intra-ALADI en el acuerdo que establecería el ALCA”, preparado por la Secretaría General, en especial sobre las propuestas y recomendaciones en él formuladas.

· Analizar las condiciones en las que ingresan los productos ecuatorianos en el mercado de los Estados Unidos, así como las condiciones en las que ingresan los productos de este país en el mercado ecuatoriano, y el probable impacto que éste tendría en el comercio y en la estructura productiva del país.

· Evaluar el probable impacto del acuerdo que establecería el ALCA en los procesos de negociación en los que participa el país.

· Sugerir un conjunto de recomendaciones que permitan preservar las preferencias recibidas por el Ecuador en el MERCOSUR y en los Acuerdos suscritos en el marco de la ALADI.

 IV.
EXPOSITORES

Las exposiciones (ver programa adjunto) estarán a cargo de los señores Dr. Pedro da Motta Veiga y el Dr. Marcelo Halperín, consultores de la Secretaría General.

  V.
PARTICIPANTES 

Participarán directivos de los sectores público y privado vinculados al proceso de integración, así como representantes de organismos gremiales del Ecuador. 

 VI.
LUGAR Y FECHA


El Seminario tendrá una duración de dos días y se desarrollará en las ciudades de Quito y Guayaquil durante el mes de agosto.

__________

SEMINARIO-TALLER SOBRE INCIDENCIAS DEL ALCA

EN LA ECONOMÍA DEL ECUADOR

PROGRAMA

Primer día

Mañana

08:00 am
Registro de participantes

08:30 am
Inauguración del Seminario a cargo del Subsecretario Económico del Ministerio de Relaciones Exteriores del Ecuador, Emb. Mentor Villagómez 

Presentación del Seminario a cargo del Econ. Leonardo F. Mejía, Secretario General Adjunto de la ALADI

09:00 am
Los Acuerdos suscritos en la ALADI y el impacto del ALCA sobre los mismos

Expositor: Dr. Pedro da Motta Veiga

09:45 am
Preguntas y respuestas

10:00 am
Café

10:15 am
El ALCA: Principales tendencias de las negociaciones: riesgos y oportunidades para los países de la ALADI

Expositor: Dr. Marcelo Halperín

11:00 am
Preguntas y respuestas

12:00 am
Almuerzo libre

Tarde

03:00 pm
Situación actual y tendencias de las negociaciones en los principales grupos temáticos del ALCA

Expositores: Dr. Pedro da Motta Veiga y Dr. Marcelo Halperín

04:00 pm
Diálogo con los negociadores del Ecuador que participan en los Grupos de Negociación del ALCA

06:00 pm
Café

Segundo día

Mañana

09:00 am
Las negociaciones del ALCA: una perspectiva del sector privado

Expositor: A ser designado

09:45 am
Preguntas y respuestas

10:00 am
Café

10:15 am
Consecuencias de la negociación del ALCA para la región y en especial para el Ecuador

Expositor: Dr. Pedro da Motta Veiga

11:00 am
Elementos para la evaluación de los posibles nexos de integración hemisférica a la luz de los compromisos preexistentes en el orden multilateral y de integración subregional

Expositor: Dr. Marcelo Halperín

11:45 am
Algunas conclusiones y recomendaciones sobre la participación del Ecuador en las negociaciones del ALCA

Expositores: Dr. Pedro da Motta Veiga y Dr. Marcelo Halperín

Tarde

03:00 pm
La posición de algunos de los principales protagonistas en las negociaciones del ALCA

Expositores: Dr. Pedro da Motta Veiga y Dr. Marcelo Halperín

03:45 pm
Café

04:00 pm
Diálogo con los negociadores del Ecuador que participan en los Grupos de Negociación del ALCA

___________

.

ASISTENCIA TÉCNICA A LA II RUEDA ANDINA DE

NEGOCIOS DEL SECTOR MADERERO

EC/01/05

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

La Asociación Ecuatoriana de Industriales de la Madera (AIMA) está organizando la exposición MADEXPO INTERNACIONAL 2001 - IX EXPOSICION DE LA INDUSTRIA DEL MUEBLE Y LA MADERA y la II RUEDA ANDINA DE NEGOCIOS DEL SECTOR MADERERO, que tendrá lugar en la  ciudad  de Quito entre los días 23 al 25 de abril de 2001.

Con el antecedente de la asistencia técnica prestada por la Secretaría General en la organización, en el año 1999, de la I Rueda Andina de Negocios del Sector Maderero, la Asociación de Industriales de la Madera (AIMA) ha solicitado, con el respaldo oficial del Ministerio de Relaciones Exteriores del Ecuador, la cooperación de la ALADI en la organización de esta II Rueda Andina de Negocios del Sector Maderero.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Apoyar la organización y desarrollo de la II Rueda Andina de Negocios y proporcionar información de la demanda de los productos del Sector, en los países seleccionados.

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Colaborar en la organización y desarrollo de la Rueda de Negocios.

· Analizar la demanda de los productos del Sector en los países de la ALADI indicados por AIMA. 

 IV.
ACTIVIDADES

Las principales actividades a ser realizadas por el técnico de la Secretaría General son:

· Elaborar, mediante el software Ronda, el Catálogo de Participantes,  las agendas de citas y la evaluación de la Rueda.

· Elaborar perfiles de mercado para los productos del Sector, en los países de la ALADI; indicados por AIMA.

· Colaborar en la organización y desarrollo de la Rueda de Negocios.

V. LUGAR Y FECHA

La II Rueda Andina de Negocios del Sector Maderero tendrá lugar en la ciudad de Quito, del 23 al 25 de abril de 2001.
 VI.
ORGANIZACIÓN Y PROMOCIÓN

La organización y promoción de la Rueda de Negocios estarán a cargo de la Asociación Ecuatoriana de Industriales de la Madera (AIMA).

__________ 

ASISTENCIA TÉCNICA AL GOBIERNO ECUATORIANO EN 

TEMAS DE ACCESO A MERCADOS DEL ALCA
EC/01/06

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES


La Representación Permanente del Ecuador ante ALADI, ha solicitado a esta Secretaría General, que dentro del Sistema de Apoyo a los Países de Menor Desarrollo Económico Relativo, se otorgue al equipo de negociación ecuatoriano, la asistencia técnica que contribuya a estructurar la posición nacional en materia de Acceso a Mercados del ALCA.

 II.
OBJETIVO

Brindar asistencia técnica al Gobierno ecuatoriano en la identificación de alternativas que contribuyan a la definición y preparación de la posición nacional en materia de Acceso a Mercados, en concordancia con las directrices e instrucciones impartidas por los Ministros de Comercio del Hemisferio contenidas en la Declaración de Buenos Aires del 7 de abril de 2001.

III.
ACCIONES A DESARROLLAR

-
Contribuir con la información técnica que dispone la Secretaría General sobre aranceles y medidas no arancelarias; salvaguardias; normas de origen; procedimientos aduaneros; y normas y barreras técnicas al comercio, cuyos temas son considerados en el Grupo de Negociación sobre Acceso a Mercados.

-
Participar en las Reuniones Interinstitucionales de Trabajo que viene manteniendo el equipo de negociación ecuatoriano en materia de Acceso a Mercados, dentro del proceso ALCA.

-
Colaborar en la preparación de informes y análisis técnicos que permitan definir y sustentar eventuales posiciones de negociación, sobre la base de los avances registrados en las reuniones internas de trabajo, de coordinación Andina y del Grupo de Negociación sobre Acceso a Mercados del ALCA.

 IV.
FECHA Y SEDE DE LA MISIÓN


Para el cumplimiento de este objetivo, la Secretaría General prestará la asistencia técnica a través de la directa participación de un experto de planta en dicho país, el mismo que viajará a las ciudades de Quito y Guayaquil, en tres oportunidades, cuyas fechas serán establecidas de manera coordinada con la Representación Permanente del Ecuador ante ALADI.

__________
ASISTENCIA TÉCNICA PARA MODERNIZAR LOS SISTEMAS INFORMÁTICOS

DEL MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES

EC/01/07

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

En el año 1996, en el marco del Sistema de Apoyo en favor de los Países de Menor Desarrollo Económico Relativo, se ejecutó el proyecto “Asistencia técnica al Ministerio de Relaciones Exteriores del Ecuador para la instrumentación de las propuestas formuladas por la Secretaría General de la ALADI, relativas a la Red de Inteligencia Comercial y Logística”.  El mismo permitió implementar el actual Sistema de Información de la Dirección General de Promoción Económica (DGPE) destinado a proporcionar, entre otros, información actualizada sobre las posibilidades de comercio e inversión existentes en el mercado internacional.

Actualmente, dada la complejidad de la estructura interna y de la gestión administrativa de la Cancillería, los procedimientos administrativos generan una sobrecarga de los servicios de la red actual, por lo que se requiere implementar soluciones informáticas modernas para los Sistemas de Administración de Documentos (SAD).

En este sentido, el Gobierno del Ecuador ha solicitado la cooperación técnica de la Secretaría General de la ALADI, con el fin de modernizar los Sistemas de Gestión del Ministerio de Relaciones Exteriores, mediante el diagnóstico e implementación de un nuevo Sistema de Administración de Documentos (SAD), adecuado a la estructura organizativa de la Cancillería, que permita agilizar los trámites correspondientes, así como actualizar el Sistema de Promoción Económica (SPE) utilizado por la DGPE.

 II.
OBJETIVO GENERAL

Proporcionar asistencia técnica y capacitación con el objeto de perfeccionar y modernizar la infraestructura de la información del Ministerio de Relaciones Exteriores, así como sus respectivos sistemas.

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Desarrollar un nuevo diseño del Sistema de Administración de Documentos (SAD), adecuado a la estructura organizacional de la Cancillería ecuatoriana, que contribuya a la automatización de las rutinas de trabajos técnico-administrativos.  Se considerará la posibilidad de incorporar este sistema al sitio Web del Ministerio, para que tengan acceso al mismo las misiones diplomáticas y representantes ecuatorianos en el exterior.

· Actualizar el Sistema de Promoción Económica (SPE), incluyendo un módulo de Proyectos de Inversión. Se promoverá la sustitución del módulo de importadores de dicho sistema por un link al sitio Web de la ALADI, en la sección Portal Empresarial/Importadores del Ecuador.

· Desarrollar los sistemas de Solicitudes de Soporte y Solicitudes y Registro de Software, en los mismos términos de los sistemas equivalentes desarrollados en la Secretaría General de la ALADI.

· Proporcionar capacitación a funcionarios de la Dirección de Informática en mantenimiento y desarrollo de Domino/Lotus Notes.

 IV.
ACTIVIDADES 

Para el logro de los objetivos propuestos, la Secretaría General realizará las siguientes actividades:

· Misión de relevamiento de información y diagnóstico de las necesidades del Ministerio de Relaciones Exteriores, la misma que se realizará al inicio del proyecto.

· Asesorar a la Cancillería en la adquisición del Software de base, mediante la definición de sus especificaciones técnicas y promover su instalación en el servidor correspondiente.  Asimismo, en la elaboración de los términos de referencia para la contratación de cursos de capacitación de los recursos humanos, en materia de administración y desarrollo de Domino/Lotus Notes.

· Verificar que la migración de los sistemas actuales a Domino Lotus V5.x se haya realizado correctamente.

· Desarrollar las aplicaciones informáticas mencionadas, así como implementar los cambios y perfeccionamientos en las aplicaciones existentes que sean necesarios o deseables para aprovechar las mejoras y nuevas funciones incorporadas por Domino Lotus V5.x.

· Misión técnica de servicio al Ecuador para efectuar entrega, instalación y verificación del buen funcionamiento de los sistemas.

· Entre ambas misiones técnicas, la coordinación de los técnicos de la Secretaría General y del Ministerio de Relaciones Exteriores se efectuará vía correo electrónico y/o telefónicamente.

  V.
DURACIÓN, LUGAR Y FECHA

El proyecto tendrá una duración total de seis meses y se ejecutará entre mayo y noviembre.  Se ha previsto que las actividades de desarrollo y diseño informático, a cargo de los técnicos de la Secretaría General de la ALADI, se efectuarán de mayo a julio.

 VI.
INFORME

La Secretaría General elaborará un documento impreso con el informe final de las actividades realizadas en formato A-4, Word, arial 11 y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” o CD).

__________

MISIÓN EMPRESARIAL ECUATORIANA Y RUEDA DE 

NEGOCIOS EN BUENOS AIRES

EC/01/08

TÉRMINOS DE REFERENCIA

    I. 
ANTECEDENTES

En el segundo semestre del corriente año una misión de empresarios ecuatorianos visitará la ciudad de Buenos Aires, con la finalidad de realizar con empresarios argentinos una Rueda de Negocios Multisectorial.  El Ministerio de Relaciones Exteriores del Ecuador, institución que está organizando la misión, ha solicitado cooperación técnica a la Secretaría General de la ALADI, para la organización y el desarrollo de la Misión Empresarial y la Rueda de Negocios.

 II. 
OBJETIVO GENERAL

Organizar una Misión Empresarial de empresarios ecuatorianos a la ciudad de Buenos Aires a fin de promocionar la oferta exportable de los sectores representados en la misma y estudiar las posibilidades para alcanzar un mayor flujo comercial de productos ecuatorianos en el mercado argentino.

III. 
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Apoyar  la organización y coordinación de un Encuentro Empresarial entre empresarios ecuatorianos y empresarios argentinos.

· Identificar empresarios en el mercado objetivo, potenciales importadores de los productos ecuatorianos.

· Promover su participación en la Rueda de Negocios.

· Proporcionar información económica y comercial básica del mercado objetivo.

· Elaborar el Directorio de Participantes y las Agendas de Entrevistas para la Rueda de Negocios.

 IV. 
DURACIÓN DEL PROYECTO


El proyecto completo tendrá una duración de 45 días.

V. 
CONTRATACIÓN DEL CONSULTOR

La Secretaría General de la ALADI procederá a la selección y contratación de un consultor, experto en promoción de exportaciones, el que deberá acreditar su experiencia en organización y participación en misiones comerciales internacionales y ruedas de negocios y con conocimientos de gestión de programas de promoción, apertura y consolidación de mercados externos.

 VI. 
ACTIVIDADES


Del consultor


El consultor, contratado por la Secretaría General, realizará las siguientes actividades:

· Apoyará en la organización del Encuentro Empresarial y la Rueda de Negocios.

· Promocionará el evento en el mercado objetivo.

· Identificará potenciales importadores argentinos interesados en participar en la Rueda de Negocios y promoverá su participación, la que no podrá ser inferior a cuatro contrapartes argentinas, por día, para cada empresario ecuatoriano. 

· Proporcionará información con relación a los canales de comercialización de los productos identificados.

· Asesorará a los empresarios ecuatorianos en temas tales como transporte internacional de carga (modalidades, costos, frecuencias, etc.) y logística.

· Presentará a la Secretaría General un informe parcial y un informe final de las actividades realizadas en formato A-4, Word, arial 11. El informe parcial podrá ser remitido por correo electrónico y el informe final deberá ser presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3,5” o CD).

De la Secretaría General

· Organizará y coordinará las actividades vinculadas a la Misión Empresarial y la Rueda de Negocios.

· Seleccionará y contratará el consultor.

· Elaborará el Directorio de Participantes y las Agendas de Citas.

· Proporcionará información estadística y arancelaria a los participantes.

· Proporcionará a los empresarios ecuatorianos información referida a las preferencias otorgadas por Argentina a Ecuador, en los mecanismos previstos en el Tratado de Montevideo 1980 y a los impuestos y aranceles vigentes para las importaciones provenientes de terceros países.

VII. 
LUGAR Y FECHA

La Misión Empresarial se llevará a cabo entre noviembre y diciembre.

__________

SEMINARIO-TALLER: "ECUADOR Y EL COMERCIO ELECTRÓNICO"

EC/01/09

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
OBJETIVOS

1. Hacer conocer a los participantes el papel de las innovaciones tecnológicas recientes y su papel en la conformación de la Nueva Economía y el Comercio Electrónico.

2.
Analizar la evolución reciente del comercio electrónico en los países de la ALADI, las normas que lo rigen así como su tratamiento en los foros de negociación internacional. 

3.
Identificar las actividades con base a las cuales se estructuraría un programa, a ser ejecutado en el mediano plazo,  para incentivar en Ecuador el desarrollo de las nuevas tecnologías y el comercio electrónico.

 II.
TEMARIO


Primer día


Mañana


1.
Las tecnologías de la información.  Economía digital y comercio electrónico


a)
Las tecnologías de la información y la economía global;


b)
Estructura de la economía digital;


c)
Economía de INTERNET y su funcionamiento; y


d)
El comercio electrónico, clases, clasificación e impacto en sectores tradicionales.


2.
Demografía de la Red y factores condicionantes del comercio electrónico 

Demografía de la Red:


a)
Usuarios de INTERNET y comercio electrónico; y


b)
Usuarios de INTERNET y compras en línea.


Factores condicionantes del desarrollo del comercio electrónico:


a)
Disponibilidad de infraestructura de telecomunicaciones;


b)
Costo de acceso a INTERNET;


c)
Niveles de ingreso y parque informático;


d)
Nivel de conocimiento: educación y alfabetización en el sentido informático;


e)
Grado de confianza (autenticación/encriptación, protección al consumidor, seguridad jurídica y medios de pago); y


f)
Infraestructura para la distribución de productos.


Tarde

Reuniones para recolección de información sobre el estado de la cuestión en Ecuador, con agentes del sector publico y del sector privado.  Se sugiere estén presentes representantes de telecomunicaciones, banca privada, organismos públicos y privados vinculados a la promoción de exportaciones, empresarios de comercio electrónico y de sitios WEB,  Corporación Ecuatoriana de Comercio Electrónico, etc..


Segundo día


Mañana

1.
El comercio electrónico y la situación regulatoria en la región 

Características del comercio electrónico en algunos países de la ALADI:


a)
Evolución reciente e iniciativas de desarrollo; y

b) Características de los mercados.


Las cuestiones legales que plantea el comercio electrónico:


a)
Aspectos tributarios; y

b)
Aspectos legales, en sentido estricto (contratos, firma digital, protección de la propiedad intelectual, protección a los datos personales, protección al consumidor, la cuestión de los dominios).

La situación regulatoria del comercio electrónico en la región:


a)
Disposiciones con rango de normas legislativas; y


b)
Disposiciones legislativas en proyecto. 

El tratamiento del comercio electrónico en los principales foros internacionales y regionales:


a)
Organización Mundial del Comercio;


b)
Organización Mundial de la Propiedad Intelectual;


c)
Organización de las Naciones Unidas;


d)
Organización para la Cooperación y Desarrollo Económico;


e)
Unión Europea; y


f)
ALCA.


Tarde

Identificación de acciones que podrán conformar un programa de trabajo para el desarrollo y la promoción del comercio electrónico en Ecuador: Se sugiere estén presentes representantes de telecomunicaciones, banca privada, organismos públicos y privados vinculados a la promoción de exportaciones, empresas privadas que actúan en comercio electrónico, Corporación Ecuatoriana de Comercio Electrónico, etc..

III.
DURACIÓN

Dos días en Quito y dos días en Guayaquil. 

 IV.
FECHA


El Seminario-Taller se efectuará durante el mes de marzo. 

__________

PROGRAMA EN FAVOR DEL PARAGUAY 

ESTADO DEL COMERCIO ELECTRÓNICO EN EL PARAGUAY

PA/01/01

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

El Gobierno del Paraguay se encuentra interesado en promover el desarrollo de las tecnologías de la información en su país, con el propósito de facilitar el acceso del conocimiento a su población y de mejorar su inserción en la economía internacional.  A tal fin ha solicitado a la Secretaría General, en el marco del Sistema de Apoyo a los Países de Menor Desarrollo Económico Relativo (PMDER), la realización de varias acciones, entre ellas, la organización de un Seminario-Taller, a desarrollarse en la ciudad de Asunción en el mes de julio.


En este Seminario-Taller se aspira conocer el estado del tema entre los países de la Asociación, los programas que ejecutan sus gobiernos con el propósito de impulsar su desarrollo, así como del marco normativo que lo regula. 

 II.
OBJETIVO GENERAL

Promover el desarrollo de las tecnologías de la información en el Paraguay a fin de contribuir a mejorar la inserción del país en la economía internacional.

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Elaborar un informe, con indicadores seleccionados, sobre el comportamiento del Comercio Electrónico en el Paraguay, de la infraestructura que lo sustenta y del marco normativo que lo regula.

· Presentar los resultados de la investigación en el Seminario-Taller que se realizará en el mes de julio, en Asunción, el mismo que está siendo organizado por la Secretaría General de la ALADI y el Ministerio de Relaciones Exteriores del Paraguay.

 IV.
ACTIVIDADES DEL CONSULTOR


Entre otras el consultor realizará las siguientes actividades:

1. Entrevistará a directivos de organismos públicos y privados del Paraguay vinculados al tema a fin de obtener informaciones que le permitan elaborar su informe, y en especial a los siguientes: CONACYT, APUDY, CONATEL, MINISTERIO DE EDUCACION, CAPADI, EMPRESAS PARAGUAYAS DE INTERNET (PROVEEDORAS Y SITIOS DE NEGOCIOS), MINISTERIO DE INDUSTRIA Y COMERCIO, UNIVERSIDAD DE ASUNCIÓN,

2. En el informe analizará el comportamiento de los siguientes indicadores: número de usuarios de INTERNET, total y en relación a la población del  país, compradores en línea, valor de las ventas en línea, líneas telefónicas fijas por cada cien habitantes, suscriptores de teléfonos móviles por cada cien habitantes, costo de las comunicaciones (llamadas locales y llamadas de larga distancia nacional), costo de acceso ilimitado a INTERNET (en dólares), computadoras personales por cada cien habitantes, porcentaje de computadoras con posibilidades de conexión a la red, número de anfitriones de INTERNET por cada 1.000 habitantes, número de páginas web en español, total y por cada mil personas, número de páginas web, por mil habitantes, en todos los idiomas.


Analizará asimismo, los principales programas y proyectos del Gobierno y del sector privado para promover el desarrollo del comercio electrónico en su país, así como las normas que regulan el sector así como las que estuvieren siendo preparadas.

   V.
DURACIÓN DEL PROYECTO

El proyecto será ejecutado en un mes (15 de junio a 15 de julio) por un consultor, radicado en Asunción.

 VI.
INFORME 

Al finalizar el mes de labores, el consultor presentará un informe en formato papel A-4 y en disquete de 3.5”, en lenguaje Word.

__________

SEMINARIO-TALLER "PARAGUAY: SOCIEDAD DE LA 

INFORMACIÓN  Y COMERCIO ELECTRÓNICO"

PA/01/02

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
OBJETIVOS
1.
Hacer conocer a los participantes el papel de las innovaciones tecnológicas recientes en la conformación de la Sociedad de la Información y el desarrollo del Comercio Electrónico.

2.
Conocer el alcance y contenido de los programas para el desarrollo de la Sociedad de la Información adoptados por algunos países de la Asociación, en especial, de aquellos vinculados a la incorporación y difusión del uso de las tecnologías de la información y las comunicaciones, en la sociedad, la economía y la administración pública.

3.
Analizar la evolución reciente del Comercio Electrónico en los países de la ALADI, las normas que lo rigen, así como su tratamiento en los foros de negociación internacional.

4.
Identificar las actividades con base a las cuales se estructuraría un programa, a ser ejecutado en el mediano plazo, para incentivar en Paraguay el desarrollo de la Sociedad de la Información, en especial del Gobierno y del Comercio Electrónico.

 II.
ANTECEDENTES


El Gobierno del Paraguay ha solicitado la cooperación de la Secretaría General para la organización sobre los avances recientes en materia informática y de telecomunicaciones, así como sobre la situación, perspectivas del Comercio Electrónico en la región y en el mundo.

El Seminario ha sido concebido como una actividad preparatoria del estudio que para desarrollar la Sociedad de la Información en el Paraguay preparará esta Secretaría General.

III.
FECHA

Ese Seminario se realizará en la ciudad de Asunción, de acuerdo al programa adjunto.

 IV.
ORGANIZACIÓN Y PROMOCIÓN

La organización y promoción del Seminario estaría a cargo del Ministerio de Industria y Comercio del Paraguay.

___________

SEMINARIO-TALLER "PARAGUAY: SOCIEDAD DE LA

INFORMACIÓN  Y COMERCIO ELECTRÓNICO"

PROGRAMA

Asunción, 30-31 de julio de 2001

Lunes 30 de julio
Mañana

1. Inauguración (Programa especial).

2.
Las tecnologías de la información.  Economía digital y comercio electrónico

a)
Las tecnologías de la información y la economía global;


b)
Estructura de la economía digital;


c)
Economía de INTERNET y su funcionamiento;


d)
El impacto de las tecnologías de la información en la competitividad de las empresas y los países, en el empleo, el consumo y las relaciones internacionales; y

e) El comercio electrónico: definición y modalidades; categorías y características. 


Expositor:  
Dr. Ricardo Petrissans, Director del Instituto de Logística Iberoamericano.

3.
Demografía de la Red y factores condicionantes del comercio electrónico 

Demografía de la Red:


a)
Usuarios de INTERNET y comercio electrónico; y


b)
Usuarios de INTERNET y compras en línea.

Factores condicionantes del desarrollo del comercio electrónico:


a)
Disponibilidad de infraestructura de telecomunicaciones;


b)
Costo de acceso a INTERNET;


c)
Niveles de ingreso y parque informático;


d)
Nivel de conocimiento: educación y alfabetización en el sentido informático;


e)
Grado de confianza (autenticación/encriptación, protección al consumidor, seguridad jurídica y medios de pago); y


f)
Infraestructura para la distribución de productos.


Expositor:
Econ. Leonardo F. Mejía, Secretario General Adjunto de la ALADI.

Tarde

1.
Sociedad de la Información
a) Definición;

b) Estructura de la Sociedad de la Información;

c) Modelos en desarrollo; y

d) Los actores del proceso.


Expositor: 
Dr. Ricardo Petrissans, Director del Instituto de Logística Iberoamericano.

2.
El desarrollo del comercio electrónico en el Perú
a) Demografía de la red;

b) Infraestructura de telecomunicaciones; 

c) Conectividad;

d) Costo de acceso a INTERNET;

e) Comercio por modalidad;

f) Marco legal e institucional;

g) Medios de pago;

h) Sistemas de distribución de los productos; e

i) Programas de los sectores público y privado para el desarrollo del comercio electrónico.

Expositor:  
Lic. Hugo Gallegos, Gerente General del Instituto Peruano de Comercio Electrónico.

Martes, 31 de julio

Mañana

1. Características y tendencias básicas de los programas implementados por los Gobiernos de los países de la ALADI para promover el desarrollo del comercio electrónico
Expositor: 
Dr. Ricardo Petrissans, Director del Instituto de Logística Iberoamericano.

2. Situación actual del comercio electrónico en el Paraguay
a) Demografía de la red;

b) Infraestructura de telecomunicaciones;

c) Conectividad;

d) Costo de acceso a INTERNET;

e) Comercio por modalidad;

f) Marco legal e institucional;

g) Medios de pago;

h) Sistemas de distribución de los productos; e

i) Programas de los sectores público y privado para el desarrollo del comercio electrónico.


Expositor:  Ing. Jaime José Jara Medina. 

3.
Brasil y el Programa de la Sociedad de la Información.
a) Características del Programa;

b) Líneas de acción y áreas de actuación;

c) Principales objetivos;

d) El papel del Estado; y

e) El papel del sector privado.

Expositor: A ser designado. 


Tarde

1. Panel: 
Recomendaciones para la formulación de un programa para el desarrollo de la Sociedad de la Información en el Paraguay.

Expositores:  
Dr. Ricardo Petrissans y Lic. Hugo Gallegos. Participará también un expositor brasileño, a ser designado.

Moderador:   Lic. Miriam Segovia, Viceministro de Comercio.

__________

PROPUESTA DE UN PLAN NACIONAL DE DESARROLLO DE LA

SOCIEDAD DE LA INFORMACIÓN EN PARAGUAY

PA/01/03

TÉRMINOS DE REFERENCIA

I.
ANTECEDENTES


Los notables avances registrados en las tecnologías de la información (tecnologías de las comunicaciones e informática) en los últimos años, están transformando radicalmente las prácticas y el ambiente de los negocios a través de la redefinición de productos, servicios, mercados y canales de comercialización. Es tal el impacto de estas tecnologías, que aún las mismas actividades productivas están siendo objeto de reclasificación, de acuerdo a su mayor o menor vinculación a las mismas. 


Las tecnologías subyacentes de INTERNET están impulsando también, en forma importante, la creación de mercados electrónicos, acelerando la transformación de la empresa privada hacia varias formas de negocio digital e incrementando el uso de sistemas abiertos dentro de las empresas para mejorar la coordinación y la colaboración horizontales. Transformaciones similares a las observadas en los servicios y canales de comercialización se realizan también en los servicios que prestan las organizaciones gubernamentales. Debe anotarse que INTERNET por sí misma no genera desarrollo, sino que implica necesariamente acciones: de agentes públicos y de privados.


De los cambios provocados, devienen, asimismo, grandes oportunidades pero también grandes riesgos, por lo cual deben ser adecuadamente considerados y analizados, tanto por las organizaciones empresariales como por los agentes públicos que necesariamente deberán adoptar políticas para fomentar sus aspectos positivos y preparar la adaptación al salto de las nuevas condiciones, capacitando a su población en el conocimiento y el uso de las nuevas tecnologías.


Las tendencias constatadas ya en múltiples análisis realizados en muchas partes del mundo proyectan consecuencias de amplio alcance. La Sociedad de la Información se está construyendo diariamente, impulsada sobre la ola de transformación tecnológica. La velocidad y alcance de esas transformaciones plantean problemas nuevos a los responsables políticos. Las modificaciones a las que asistimos en la actualidad, lleva a meditar sobre la profundidad de los cambios económicos y el desarrollo en el futuro.


Si el Paraguay no consigue una inserción adecuada en el concepto descripto, corre el riesgo de rezagarse frente a otros países de la región y del mundo. Su participación en las nuevas condiciones de la era de la información requiere de una transformación cultural, en el sentido de la comprensión de la naturaleza, alcance y consecuencias esperables de las transformaciones consiguientes.


Frente a lo descrito, el Gobierno del Paraguay ha solicitado la cooperación de la Secretaría General, en el marco del Sistema de Apoyo a los Países de Menor Desarrollo Económico Relativo, para la elaboración de una propuesta que permita utilizar las tecnologías para impulsar el crecimiento económico de su país y el bienestar de sus ciudadanos.

 II.
OBJETIVO GENERAL


Promover el desarrollo de la Sociedad de la Información en el Paraguay como un medio para acelerar su crecimiento económico, mejorar el bienestar de su población  y conseguir una adecuada inserción en la economía internacional. 

III.
OBJETIVOS ESPECÍFICOS

· Formular una propuesta para impulsar al sector de las telecomunicaciones y las tecnologías de la información; la realización de operaciones comerciales a través de INTERNET; potenciar la administración electrónica; fomentar el acceso de la población y de las empresas a la Sociedad de la Información así como la adopción del marco legal que lo promueva y lo regule.  
· Identificar proyectos concretos que permitan avanzar en forma significativa en la implantación de la Sociedad de la Información en todos los ámbitos económicos y sociales del Paraguay. 

· Diseñar una estrategia que permita la movilización y participación de los sectores vinculados a la temática, tanto en la fase de elaboración del proyecto como en el de su ejecución.

IV.
CONTENIDO DEL ESTUDIO


El estudio sobre el Desarrollo de la Sociedad de la Información constará de dos partes fundamentales: Diagnóstico y Propuesta.


1.
Diagnóstico


En él se analizará el grado de preparación del Estado y del país para participar en la economía digital y en el comercio electrónico. Concretamente se deberán  abordar los siguientes aspectos:

· La disponibilidad de acceso y de telecomunicaciones a INTERNET.

· La disponibilidad de recursos humanos como soporte de desarrollo del comercio electrónico.

· La existencia de una estructura legal y regulatoria apropiada para el comercio electrónico y para la protección de la propiedad intelectual.

· El estado de los servicios de soporte, incluyendo banca, seguros y transporte.

· Protagonismo o liderazgo del Gobierno y empresas en fomentar el comercio electrónico y las prácticas de gobierno electrónico.

· La existencia y desarrollo de B2B, B2C y G2B.

2. Propuesta
En el desarrollo de las propuestas se habrá de considerar:

· Sector tecnológico.  En este acápite se deberá identificar medidas que promuevan la innovación tecnológica para el desarrollo de nuevos equipos, aplicaciones, soluciones y servicios. Igualmente se propondrá un marco normativo para dar seguridad jurídica a las actividades de los prestadores de servicios de la Sociedad de la Información y para la realización de las inversiones que conlleva el despliegue de redes de comunicación avanzadas.

· Administración electrónica. En este campo se diseñarán medidas que impulsen el uso de las nuevas tecnologías de la información y de las comunicaciones, como catalizador de nuevos desarrollos y con el gran efecto demostración y arrastre para los ciudadanos y segmentos de la sociedad. Ello conllevará, además, la mejora de la eficiencia en la gestión interna y en la calidad de los servicios prestados a los ciudadanos, avanzando en una mayor cooperación e intercambio de información entre las diferentes dependencias de la Administración Pública. Dentro de este eje, pueden mencionarse: desarrollo de la implementación del Estado en Línea; desarrollo de la interconexión entre las diferentes organizaciones del Estado; desarrollo del sistema de compras por INTERNET; desarrollo del sistema de declaración y percepción de impuestos por INTERNET; desarrollo del sistema de compras públicas por INTERNET.

· Sociedad. En este campo se recomendarán medidas orientadas a garantizar un desarrollo adecuado de la Sociedad de la Información en todos los ámbitos económicos y sociales de Paraguay. Concretamente, se diseñarán políticas de educación y de formación, tanto de usuarios como de profesionales; medidas para evitar la extensión de la brecha digital entre los sectores de la población y en particular para democratizar el acceso, fomentar la creación de contenidos, en especial en el campo cultural, turismo y de aquellos contenidos innovadores de la creación nacional.

  V.
DURACIÓN Y FECHA DEL PROYECTO


El proyecto será desarrollado por un equipo interdisciplinario de consultores en un plazo de cuatro meses, desde agosto a noviembre y considera dos viajes de cada consultor a la ciudad de Asunción.

 VI.
ORGANIZACIÓN Y COORDINACIÓN


La organización y coordinación de las actividades a ser desarrolladas por los consultores en el Paraguay estará a cargo del Ministerio de Industria y Comercio.

VII.
INFORME


Los consultores presentarán a la Secretaría General un informe parcial y un informe final de las actividades realizadas en formato A-4, Word, arial 11. El informe parcial podrá ser remitido por correo electrónico y el informe final deberá ser presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3,5” o CD).

__________

IMPACTO DEL ALCA EN LA ECONOMÍA DEL PARAGUAY 

Y EN SUS NEGOCIACIONES EN LA ALADI

PA/01/04

TÉRMINOS DE REFERENCIA

  I.
ANTECEDENTES

El Gobierno del Paraguay ha solicitado la cooperación de la Secretaría General para aportar los elementos técnicos que le permitan evaluar, en forma objetiva, el impacto que el acuerdo que crearía el ALCA tendría en la economía y en la sociedad de su país.

 II.
OBJETIVO GENERAL
Evaluar el probable impacto del acuerdo que establecería el ALCA en la economía y en el proceso de negociación subregional y regional en el que participa.

III.
OBJETIVO ESPECÍFICO
Con base en el documento “Definición de una estrategia para la preservación de las preferencias que establecería el ALCA” preparar un documento en el que se evalúen:

· Las características fundamentales del comercio del Paraguay con los Estados Unidos de América y Canadá, la forma cómo ingresan los productos a estos mercados, el eventual desplazamiento en los mercados regionales de sus corrientes comerciales, así como los efectos dinámicos del acuerdo.

· Analizar el impacto que tendría el acuerdo en los esquemas de integración en los que participa el Paraguay, a nivel regional. El análisis se deberá realizar también teniendo en cuenta los compromisos preexistentes en el orden multilateral.

· Proponer algunas recomendaciones para preservar los intereses del Paraguay en el proceso de negociaciones del ALCA.

 IV.
DURACIÓN DEL PROYECTO
El proyecto tendrá una duración de un mes debiendo iniciarse el 1º de julio de 2001. 

Los resultados de su investigación serán presentados en un Seminario a realizarse en la ciudad de Asunción, entre los meses de julio y agosto.

  V.
INFORME

Al finalizar el mes de labores, el consultor presentará un informe en formato papel A-4 y en disquete de 3.5”, en lenguaje Word.

__________

SEMINARIO-TALLER SOBRE INCIDENCIAS DEL ALCA

EN LA ECONOMÍA DEL PARAGUAY

PA/01/05

TÉRMINOS DE REFERENCIA

    I.
ANTECEDENTES

La Secretaría General de la ALADI preparó el estudio “Definición de una estrategia para la preservación de las preferencias intra-ALADI en el acuerdo que establecería el ALCA”, en el que se evalúa  la incidencia que este proceso podría tener en los esquemas de integración regional y subregional, así como en las economías de cada uno de los países de la Asociación.

Por su parte, el Gobierno del Paraguay se encuentra interesado en analizar el probable impacto que el acuerdo que establecería el ALCA tendría en la economía de su país, así como en los procesos de negociación subregional y regional en los que participa. Asimismo, se encuentra interesado en capacitar a los negociadores del Paraguay en los diferentes temas que integrarían el acuerdo hemisférico.

 II.
OBJETIVOS

· Evaluar el estado de las negociaciones del ALCA e identificar el impacto que podría tener en la economía paraguaya y en los esquemas de integración en los que participa el Paraguay. 

· Analizar con los negociadores paraguayos las implicancias que para el país y los procesos de negociación en los que participa tendría el acuerdo hemisférico.

· Conocer la posición del sector privado del Paraguay en relación a las negociaciones que establecería el ALCA así como sobre el probable efecto del mismo en el sector productivo nacional.

III.
TEMARIO

· Analizar el contenido del estudio para la “Definición de una estrategia para la preservación de las preferencias intra-ALADI en el acuerdo que establecería el ALCA”, preparado por la Secretaría General, en especial sobre las propuestas y recomendaciones en él formuladas.

· Analizar las condiciones en las que ingresan los productos paraguayos en el mercado de los Estados Unidos, así como las condiciones en las que ingresan los productos de este país en el mercado paraguayo, y el probable impacto que éste tendría en el comercio y en la estructura productiva del país.

· Evaluar el probable impacto del acuerdo que establecería el ALCA en los procesos de negociación en los que participa el país.

· Sugerir un conjunto de recomendaciones que permitan preservar las preferencias recibidas por el Paraguay en el MERCOSUR y en los Acuerdos suscritos en el marco de la ALADI.

 IV.
EXPOSITORES

Las exposiciones (ver programa adjunto) estarán a cargo de los señores Dr. Pedro da Motta Veiga y el Dr. Marcelo Halperín, consultores de la Secretaría General y del Ing. Guillermo Stanley, Presidente de la Unión Industrial Paraguaya.

  V.
PARTICIPANTES 

Participarán directivos de los sectores público y privado vinculados al proceso de integración, así como representantes de organismos gremiales del Paraguay. 

 VI.
LUGAR Y FECHA


El Seminario tendrá una duración de dos días y se desarrollará en la sede del Ministerio de Industria y Comercio del Paraguay en la última semana del mes de julio (o en la primera quincena del mes de agosto).

__________

SEMINARIO-TALLER SOBRE INCIDENCIAS DEL ALCA

EN LA ECONOMÍA DEL PARAGUAY

PROGRAMA

Primer día

Mañana

08:00 am
Registro de participantes

08:30 am
Inauguración del Seminario a cargo del Ministro de Relaciones Exteriores del Paraguay, Dr. José Antonio Moreno Ruffinelli 

Presentación del Seminario a cargo del Econ. Leonardo F. Mejía, Secretario General Adjunto de la ALADI

09:00 am
Los Acuerdos suscritos en la ALADI y el impacto del ALCA sobre los mismos

Expositor: Dr. Pedro da Motta Veiga

09:45 am
Preguntas y respuestas

10:00 am
Café

10:15 am
El ALCA: Principales tendencias de las negociaciones: riesgos y oportunidades para los países de la ALADI

Expositor: Dr. Marcelo Halperín

11:00 am
Preguntas y respuestas

12:00 am
Almuerzo libre

Tarde

03:00 pm
Situación actual y tendencias de las negociaciones en los principales grupos temáticos del ALCA

Expositores: Dr. Pedro da Motta Veiga y Dr. Marcelo Halperín

04:00 pm
Diálogo con los negociadores del Paraguay que participan en los Grupos de Negociación del ALCA

06:00 pm
Café

Segundo día

Mañana

09:00 am
Las negociaciones del ALCA: una perspectiva del sector privado

Expositor: Ing. Guillermo Stanley, Presidente de la Unión Industrial Paraguaya (UIP).

09:45 am
Preguntas y respuestas

10:00 am
Café

10:15 am
Consecuencias de la negociación del ALCA para la región y en especial para el Paraguay

Expositor: Dr. Pedro da Motta Veiga

11:00 am
Elementos para la evaluación de los posibles nexos de integración hemisférica a la luz de los compromisos preexistentes en el orden multilateral y de integración subregional

Expositor: Dr. Marcelo Halperín

11:45 am
Algunas conclusiones y recomendaciones sobre la participación del Paraguay en las negociaciones del ALCA

Expositores: Dr. Pedro da Motta Veiga y Dr. Marcelo Halperín

Tarde

03:00 pm
La posición de algunos de los principales protagonistas en las negociaciones del ALCA

Expositores: Dr. Pedro da Motta Veiga y Dr. Marcelo Halperín

03:45 pm
Café

04:00 pm
Diálogo con los negociadores del Paraguay que participan en los Grupos de Negociación del ALCA

___________
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